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二、说明、目录、图表目录

　　陶瓷制品生产在中国历史悠久，经过长期的发展，制造工艺得到不断发展。特别是近二

十年来，陶瓷制品结构的合理调整，迎合了国内外消费者的消费需求，并随着社会的发展和

生活水平的提高，在生活中的应用范围越来越广。同时，我国陶瓷产品出口贸易总额正在全

力提升。日用陶瓷、建筑陶瓷、卫生陶瓷以及艺术陶瓷产品的出口，呈现全面飘红的喜人景

象。尽管目前全世界都面临着金融危机的阴影，中国陶瓷的出口亦面临着严峻的负面影响，

但是从总体上讲，中国陶瓷智研数据研究中心实力不断增长。  

　　近年来，中国陶瓷行业技术水平明显提升。大型高效节能窑炉、抛光砖和大规格建筑陶

瓷薄板生产技术达到世界先进水平，节水型卫生陶瓷生产技术等日趋完善并推广。产业结构

明显优化，产品结构由中低档为主向高中低档全面发展，满足不同层次消费需求。产业集群

化发展，形成了三十余个各具特色的陶瓷产区，中西部地区陶瓷生产迅速崛起。一大批有实

力的企业快速成长，加快了与国际接轨的步伐。

　　经济社会发展对陶瓷工业提出了新要求，节能减排已关系到陶瓷行业生存与发展。劳动

力、土地、资源等要素成本上升，粗放式发展模式难以维继。近年来，我国陶瓷行业在国际

市场中地位有所提升，但随着国际贸易保护主义抬头，也可能为国际贸易带来新的挑战。国

内陶瓷企业必须加快结构调整、技术进步，积极应对市场新形势。

　　&quot;十二五&quot;期间，城镇化和新农村建设将为陶瓷行业提供稳步增长空间。居民住

宅、公共建筑以及基础设施建设，特别是新农村及中西部地区城乡建设快速发展，对陶瓷产

品需求拉动较大。

　　世界陶瓷技术的发展趋势是以节能化、资源化、环境保护为中心，实现清洁生产和高效

集约化生产，在保证产品质量的同时加强陶瓷生态化技术研究与开发，逐步减少天然资源和

天然能源的消耗，提高资源的再循环利用率，最大限度地减少环境污染和最大限度地节能利

废，与生态环境完全相容、和谐共存。虽然我国资源比较丰富，但陶瓷工业是一个资源消耗

大的产业和耗能大户，如果只看到眼前的资源优势，按照目前的技术水平和陶瓷需求发展，

必然面临资源、能源和环境问题的严峻挑战。因此推行节能降耗，清洁生产，实施循环经济

和可持续发展，构建资源节约型产业是当务之急。国内企业要按照新型工业化的要求，以提

高资源利用为核心，以节能降耗和发展循环经济为重点，进一步转变增长方式，做到充分利

用资源，最大限度地降低能源消耗，减少污染物的排放，满足与社会协调发展的生态要求，

实现资源、环境、产业、企业、技术的优化重组和合理配置，努力打造陶瓷资源节约型产业

群、产业链，走出一条创新出强、速度快、效益好、可持续发展的新型工业化道路。

　　本《2015-2020年中国陶瓷行业全景调研及投资风险报告》，在大量周密的市场调研基础



上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家经济

信息中心、中国陶瓷工业协会、中国建筑材料联合会、中国房地产行业协会、智研数据研究

中心、国内外相关刊物的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我

国陶瓷行业发展状况、发展趋势、投资前景等进行了分析，对各细分市场以及各主要产区陶

瓷行业的发展作了深入探讨，并透彻剖析了陶瓷行业优势企业经营状况，是陶瓷制造企业及

相关单位、计划投资于陶瓷行业的机构等准确了解目前中国陶瓷行业市场发展动态，把握陶

瓷行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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