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二、说明、目录、图表目录

      加油机是直接为燃油机动车补充油料的输油计量设备，多用于加油站。加油机产业是伴随

汽车工业和交通运输业而产生发展的。  

      世界上最早的加油机始于二十世纪初，近百年来加油机产业有了很大发展，由最初的手摇

加油机发展到了现代高性能、多功能的加油机。随着相关学科基础理论和制造技术的进步，

加油机液压部件有了很大发展和提高，计量更加准确、噪声下降、可靠性提高、环保功能得

到加强；随着电子科学技术的飞速发展，现代加油机采用了电脑控制、电子显示记数、IC卡

结算、中央管理机等先进技术；贮油罐监测技术和油气回收技术也得到广泛应用；相应的报

警和服务设备也发展起来了。

      我国加油机产业起步较晚，直至二十世纪六、七十年代，北京、上海、天津和青岛等地才

相继开始研制、生产加油机，开始了我国加油机产业发展的历史。改革开放以来，特别是进

入二十世纪九十年代后，我国的加油机产业发展很快。据初步统计，九十年代初加油机生产

商有一百余家，年生产能力在十万条枪以上。现今，取得生产合格证的有四十余家，总的生

产能力又有了新的提高。这四十余家制造商有国有企业、民营企业和合资企业。

      我国加油机行业处于成熟发展期，机械式加油机设备面临被淘汰和替代的风险，电子式是

目前普遍使用的加油机，而电脑自动式加油机是未来的发展趋势。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国加油机市场深度调查与投资战略报告》。内容

严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定

企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要

决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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