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一、报告报价

《2017-2022年中国香水行业前景研究与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       香水是一种混合了香精油、固定剂与酒精和乙酸乙酯的液体，用来让物体（通常是人体）

拥有持久且悦人的气味。精油取自于花草植物，用蒸馏法或脂吸法萃取，也可使用带有香味

的有机物。固定剂是用来将各种不同的香料结合在一起，包括有香脂、龙涎香以及麝香猫与

麝鹿身上气腺体的分泌物。酒精或乙酸乙酯浓度则取决于是香水、淡香水还是古龙水。香水

的保质期，取决于保存环境，避光，阴凉的地方，可以保存很久，几十年甚至上百年。  

      一般香水的香味可以分为前调、中调和尾调三个部分。香水分三个香调是著名香水世家娇

兰家族所创制，后来成为制作香水的原则。

      前调

      前调是一瓶香水最先透露的信息，也就是当你接触到香水的那么几十秒到几分钟之间所嗅

到的，直达鼻内的味道。前调通常是由挥发性的香精油所散发，味道一般较清新，大多为花

香或柑橘类成分的香味。但前味并不是一瓶香水的真正味道，因为它只能维持几分钟而已。

      中调

      &ldquo;前调&rdquo;之后那就是&ldquo;中调&rdquo;了，是香水中最重要的部分，也

是&ldquo;香核&rdquo;。也就是说洒上香水的你就是带着这种味道示人的。中味是一款香水的

精华所在，这部分通常由含有某种特殊花香、木香、及微量辛辣刺激香制成，其气味无论清

新还是浓郁，都必须是和前味完美衔接的。中味的香味一般可持续数小时或者更久一些。

      尾调

      也就是我们平常所说的&ldquo;余&rdquo;香。通常是用微量的动物性香精和雪松、檀香等

芳香树脂所组成，这个阶段的香味是兼具整合香味的功能的。后味的作用是给予香水一种绕

梁三日不绝的深度，它持续的时间最长久，可达整日或者数日之久，抹过香水隔天后还可以

隐隐感到的香味就是香水的后味，这也就是香水制作的极致了，连绵不断，回味无尽。

 2016年世界香水十大品牌企业排名     序列   公司名称   基本情况介绍       1   香奈儿   香奈儿创建

于1913年的法国巴黎，多年来，香奈儿一直保持着高雅、简洁、精美的风格，突破传统也是

它的一大特色。而双C标志、菱形格纹、山茶花是Chanel帝国中的三大标志！Chanel一定会像

她的设计师那样，永远地书写传奇。       2   兰蔻   兰蔻---法国国宝级的化妆品品牌，创立

于1935年，迄今已有70多年历史。自创立伊始，就以一朵含苞欲放的玫瑰作为品牌标记。在

近70年的时间里，兰蔻以其独特的品牌理念实践着对全世界女性美的承诺，给无数爱美女性

带去了美丽与梦想。1993年兰蔻进驻中国。       3   迪奥   迪奥Dior的全称是Christian   Dior，中

文译名为：克里斯汀&bull;迪奥，克里斯汀&bull;迪奥 (Christian   Dior) 常常被喜爱的粉丝简称

为Dior 或是CD。&ldquo;Dior&rdquo;在法语中是&ldquo;上帝&rdquo;和&ldquo;金子&rdquo;的



组合，金色后来也成了Dior   品牌最常见的代表色。       4   Guerlain娇兰   娇兰   (Guerlain) ，是

以香水起家的巴黎皇室贵族保养品品牌，创建至今已有近200年的历史。1828年当娇兰  

(Guerlain) 在巴黎瑞弗里大道 (rue de Rivoli) 42号开设第一间香水专门店起，即专注于创制不同

种类的独特香水及香精，以配合不同人士的性格特质。       5   雅诗兰黛   雅诗兰黛是美国雅诗

兰黛公司旗下的化妆品旗舰品牌，成立于1946年纽约，以抗衰修护护肤品闻名。雅诗兰黛公

司是全球领先的大型生产商和销售商。雅诗兰黛旗下的护肤，彩妆以及香氛产品都成为了科

学与艺术完美结合的最佳范例。       6   古驰   Gucci   作为全球顶级精品品牌之一，以其敏锐的

时尚触觉以及无可比拟的意大利手工艺而闻名全球。1921年，古奇欧&middot;古驰（Guccio  

Gucci）在佛罗伦萨创立Gucci品牌。一直以来，Gucci是融合时尚潮流与&ldquo;意大利创

作&rdquo;的完美代名词，同时亦成为全球重视高品质男士与女士的倾慕品牌。Gucci创作的

精品系列涵盖女士/男士成衣，手袋，小皮件，旅行配饰，鞋履，珠宝，时计，眼镜，香水彩

妆，童装，以及更多代表经典生活风格等作品。       7   JOY喜悦香水   Jean-Patou品牌1912法国

的诺曼底。其旗下的香水品牌Joy   jean patou诞生于1930年，之后在2001年被P&amp;G收购。

让&middot;巴杜   (Jean Patou) 是二十世纪20年代到30年代最伟大的服装设计师之一，他以设计

毛衣、运动休闲服装而闻名世界。       8   YSL伊夫圣罗兰   Yves   Saint Laurent（圣罗兰）于1962

年在巴黎创立。圣罗兰的设计既前卫又古典，模特不戴胸罩展示薄透时装正是他开的先声。

圣罗兰擅于调整人体体型的缺陷，常将艺术、文化等多元因素融于服装设计中，汲取敏锐而

丰富的灵感，自始至终力求高级女装如艺术品般地完美。圣罗兰的旗舰产品是高级时装，服

务的客户是全球仅几千名的富豪们。用料奢华，加工讲究，价格昂贵，是常人所难以接受的

。       9   丽娜蕙姿   丽娜蕙姿（Nina   Ricci）创于1932年，以服饰起家，以香水闻名于世。Nina

Ricci的品牌创立者是出生于意大利的Nina   Ricci，她是30年代巴黎最杰出的服装设计师之一

。1932年在法国巴黎和她的儿子Robert   Ricci罗伯特&middot;里奇一起创立Nina Ricci时装公司

，现在的Nina   Ricci已是法国最大的时装公司之一。经营高级女装、精品时装、香水系列、用

品、手表、皮件等。       10   Hermes爱马仕   爱马仕（Herm&egrave;s）是世界著名的奢侈品品

牌，1837年由Thierry   Herm&egrave;s创立于法国巴黎，迄今已有170多年的悠久历史。以生产

丝巾和领带而著名的爱马仕是以生产马鞍和马具起家的，他奢侈、保守、尊贵，整个品牌由

整体到细节，再到它的专卖店，都弥漫着浓郁的以马文化为中心的深厚底蕴。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国香水行业前景研究与投资前景报告》共十二章

。首先介绍了香水相关概念及发展环境，接着分析了中国香水规模及消费需求，然后对中国

香水市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国香水面临的机遇及发展前景。您若想对

中国香水有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：
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第四节 &ldquo;十三五&rdquo;期间企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、全球化策略

 

第五部分 香水行业投资风险评估及策略探讨

第十一章 &ldquo;十三五&rdquo;期间香水行业风险评估

第一节 宏观经济波动风险及防范措施

一、宏观经济环境

二、宏观调控政策

三、汇率变化风险

第二节 政策风险

一、重点政策汇总

二、重点政策及重大事件分析

三、政策未来发展趋势

第三节 上下游风险分析及提示

一、上游行业风险分析与提示

二、下游行业风险分析与提示

三、其它关联行业风险分析与提示

第四节 行业市场风险分析及提示

一、市场竞争风险分析与提示

二、市场供需风险分析与提示

三、市场价格风险分析与提示

第五节 经营风险

一、投标报价风险

二、垫资风险

三、合同管理风险

四、债权债务风险



五、兼并重组风险

第六节 其他风险

一、技术风险

二、成本风险

三、法律风险

四、境外业务风险

五、区域风险

六、自然风险

 

第十二章 &ldquo;十三五&rdquo;期间香水行业投资策略探讨

第一节 &ldquo;十三五&rdquo;期间香水行业投资环境

一、政策环境

二、技术环境

三、市场环境

第二节 &ldquo;十三五&rdquo;期间香水行业投资状况分析

一、投资效益分析

二、投资趋势预测

第三节 &ldquo;十三五&rdquo;期间香水行业投资方向及建议

一、产业发展的空白点分析

二、投资回报率比较高的投资方向

三、新进入者应注意的障碍因素

第四节 &ldquo;十三五&rdquo;期间香水行业投资风险及控制策略分析

一、市场需求波动

二、新技术挑战

三、价格变动

四、法律体系

五、其他（ZY LT）
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