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业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       绿色食品，是指产自优良生态环境、按照绿色食品标准生产、实行全程质量控制并获得绿

色食品标志使用权的安全、优质食用农产品及相关产品。绿色食品（Green food）标志由特定

的图形来表示。绿色食品标志图形由三部分构成：上方的太阳、下方的叶片和中间的蓓蕾，

象征自然生态。标志图形为正圆形，意为保护、安全。 颜色为绿色，象征着生命、农业、环

保。AA级绿色食品标志与字体为绿色，底色为白色；A级绿色食品标志与字体为白色，底色

为绿色。整个图形描绘了一幅明媚阳光照耀下的和谐生机，告诉人们绿色食品是出自纯净、

良好生态环境的安全、无污染食品，能给人们带来蓬勃的生命力。绿色食品标志还提醒人们

要保护环境和防止污染，通过改善人与环境的关系，创造自然界新的和谐。绿色食品标准是

由农业部发布的推荐性农业行业标准(NY/T)，是绿色食品生产企业必须遵照执行的标准。绿

色食品标准以全程质量控制为核心，由以下6个部分构成：  

 绿色食品标准     环境质量标准   绿色食品产地环境质量标准制定这项标准的目的，一是强调

绿色食品必须产自良好的生态环境地域，以保证绿色食品最终产品的无污染、安全性；二是

促进对绿色食品产地环境的保护和改善。绿色食品产地环境质量标准规定了产地的空气质量

标准、农田灌溉水质标准、渔业水质标准、畜禽养殖用水标准和土壤环境质量标准的各项指

标以及浓度限值、监测和评价方法。提出了绿色食品产地土壤肥力分级和土壤质量综合评价

方法。       生产技术标准   绿色食品生产技术标准是绿色食品标准体系的核心，它包括绿色食

品生产资料使用准则和绿色食品生产技术操作规程两个部分。绿色食品生产资料使用准则是

对生产绿色食品过程中物质投入的一个原则性规定，它包括生产绿色食品的农药、肥料、食

品添加剂、饲料添加剂、兽药和水产养殖药的使用准则，对允许、限制和禁止使用的生产资

料及其使用方法、使用剂量等做出了明确规定。绿色食品生产技术操作规程是以上述准则为

依据，按作为种类、畜牧种类和不同农业区域的生产特性分别制定的，用于指导绿色食品生

产活动，规范绿色食品生产技术的技术规定，包括农产品种植、畜禽饲养、水产养殖等技术

操作规程。       产品标准   绿色食品产品标准，此项标准是衡量绿色食品最终产品质量的指标

尺度。其卫生品质要求高于国家现行标准，主要表现在对农药残留和重金属的检测项目种类

多、指标严。而且，使用的主要原料必须是来自绿色食品产地的、按绿色食品生产技术操作

规程生产出来的产品。       包装标签标准   绿色食品包装标签标准此项标准规定了进行绿色食

品产品包装时应遵循的原则，包装材料选用的范围、种类，包装上的标识内容等。要求产品

包装从原料、产品制造、使用、回收和废弃的整个过程都应有利于食品安全和环境保护，包

括包装材料的安全、牢固性，节省资源、能源，减少或避免废弃物产生，易回收循环利用，

可降解等具体要求和内容。绿色食品产品标签，除要求符合国家《食品标签通用标准》外，



还要求符合《中国绿色食品商标标志设计使用规范手册》规定。       贮藏运输标准   绿色食品

贮藏、运输标准。此项标准对绿色食品贮运的条件、方法、时间做出规定。以保证绿色食品

在贮运过程中不遭受污染、不改变品质，并有利于环保、节能。       其他相关标准   绿色食品

其他相关标准。包括&quot;绿色食品生产资料&quot;认定标准、&quot;绿色食品生产基

地&quot;认定标准等。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国绿色食品电子商务市场全景调查与市场前景预

测报告》共十二章。首先介绍了绿色食品电子商务产业相关概念及发展环境，接着分析了中

国绿色食品电子商务行业规模及消费需求，然后对中国绿色食品电子商务行业市场运行态势

进行了重点分析，最后分析了中国绿色食品电子商务行业面临的机遇及发展前景。您若想对

中国绿色食品电子商务行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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3、平台发展规模分析

4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

五、龙宝溯源商城

1、平台发展概况分析

2、平台运营模式分析

3、平台发展规模分析

4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

六、买绿网

1、平台发展概况分析

2、平台运营模式分析

3、平台发展规模分析



4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

七、中绿生活网

1、平台发展概况分析

2、平台运营模式分析

3、平台发展规模分析

4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

八、1号店超市

1、平台发展概况分析

2、平台运营模式分析

3、平台发展规模分析

4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

九、京东商城

1、平台发展概况分析

2、平台运营模式分析

3、平台发展规模分析

4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

十、天猫商城

1、平台发展概况分析

2、平台运营模式分析

3、平台发展规模分析

4、平台产品结构分析

5、平台竞争优劣势分析

 

第五部分 行业前景预测

第九章 2017-2022年绿色食品电子商务行业前景及投资价值

第一节 绿色食品电子商务行业五年规划现状及未来预测

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间绿色食品电子商务行业运行情况

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间绿色食品电子商务行业发展成果



三、绿色食品电子商务行业&ldquo;十三五&rdquo;发展方向预测

第二节 2017-2022年绿色食品电子商务市场发展前景

一、2017-2022年绿色食品电子商务市场发展潜力

二、2017-2022年绿色食品电子商务市场发展前景展望

三、2017-2022年绿色食品电子商务细分行业发展前景分析

第三节 2017-2022年绿色食品电子商务市场发展趋势预测

一、2017-2022年绿色食品电子商务行业发展趋势

二、2017-2022年绿色食品电子商务市场规模预测

三、2017-2022年细分市场发展趋势预测

第四节 2017-2022年我国绿色食品电子商务行业供需预测

一、2017-2022年我国绿色食品电子商务行业供给预测

二、2017-2022年我国绿色食品电子商务行业需求预测

三、2017-2022年我国绿色食品电子商务行业供需平衡预测

第五节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第六节 绿色食品电子商务行业投资特性分析

一、绿色食品电子商务行业进入壁垒分析

二、绿色食品电子商务行业盈利因素分析

三、绿色食品电子商务行业盈利模式分析

第七节 2017-2022年绿色食品电子商务行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第八节 2017-2022年绿色食品电子商务行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

 



第六部分 行业投资分析与建议

第十章 绿色食品电子商务行业发展战略研究

第一节 绿色食品电子商务行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国绿色食品电子商务品牌的战略思考

一、绿色食品电子商务品牌的重要性

二、绿色食品电子商务实施品牌战略的意义

三、绿色食品电子商务企业品牌的现状分析

四、我国绿色食品电子商务企业的品牌战略

五、绿色食品电子商务品牌战略管理的策略

第三节 绿色食品电子商务经营策略分析

一、绿色食品电子商务市场细分策略

二、绿色食品电子商务市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、绿色食品电子商务新产品差异化战略

第四节 绿色食品电子商务行业投资战略研究

一、2017-2022年绿色食品电子商务行业投资战略

二、2017-2022年细分行业投资战略

 

第十一章 2017-2022年绿色食品电子商务投资机会与风险防范

第一节 绿色食品电子商务投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、绿色食品电子商务投资现状分析

1、绿色食品产业投资经历的阶段



2、2015年绿色食品电子商务投资状况回顾

3、2014-2016年我国绿色食品电子商务风险投资状况

第二节 2017-2022年绿色食品电子商务投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、绿色食品电子商务投资机遇

第三节 2017-2022年绿色食品电子商务投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 我国绿色食品电子商务投资建议

一、绿色食品电子商务未来发展方向

二、绿色食品电子商务主要投资建议

三、我国绿色食品企业融资分析

 

第十二章 研究结论及投资建议（ZY CW）

第一节 绿色食品电子商务行业研究结论及建议

第二节 绿色食品电子商务关联行业研究结论及建议

第三节 绿色食品电子商务行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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