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二、说明、目录、图表目录

       随着中国国民经济的快速增长和人们着装观念的不断改变，人们追逐时尚的脚步也越来越

快，新人对于结婚礼服亦有更高的期待和要求。如今，中国婚纱市场的需求量越来越大，婚

纱的成衣率逐年上升，婚纱的生产与销售成为众多企业追逐的热点。  

      对于传统营销来说，漫天覆地的广告、用价格战来抢占市场以及通过营销渠道构建的渠道

金字塔成为曾经传统营销的惯用手法。在如今的年代传统三大营销方法已渐渐时效，营销市

场逐渐出现了六个新的营销手法趋势。

      如今市场出现&ldquo;品牌返祖&rdquo;现象，当人格开始产生价值，产品自身的成本与其

售价便开始脱钩。

      序列   公司名称   基本情况介绍       1   Vera   Wang王薇薇   王薇薇婚纱有限公司       2  

FAMORY名瑞   广东名瑞(集团)股份有限公司       3   蔡美月   厦门伟栊服饰有限公司       4   金潮

集团   广东金潮集团有限公司       5   普洛诺维斯PRONOVIAS   西班牙Pronovias时尚集团       6  

Yumi   Katsura Paris桂由美   桂美文化传播（上海）有限公司       7   伟标   伟标（潮州）工艺服装

有限公司       8   兰玉LAN-YU   北京兰玉服饰有限公司       9   拉宝丽LABERRY   拉宝丽服饰（上

海）有限公司       10   AOLISHA澳利莎   奈特丽婚纱国际（香港）有限公司，佛山市顺德区奈

特丽婚纱有限公司，AOLISHA澳利莎   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国婚纱礼服市场调查与行业发展趋势报告》共十

四章。首先介绍了婚纱礼服行业市场发展环境、婚纱礼服整体运行态势等，接着分析了婚纱

礼服行业市场运行的现状，然后介绍了婚纱礼服市场竞争格局。随后，报告对婚纱礼服做了

重点企业经营状况分析，最后分析了婚纱礼服行业发展趋势与投资预测。您若想对婚纱礼服

产业有个系统的了解或者想投资婚纱礼服行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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