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二、说明、目录、图表目录

       主题公园是为了满足旅游者多样化休闲娱乐需求和选择而建造的一种具有创意性活动方式

的现代旅游场所。它是根据特定的主题创意，主要以文化复制、文化移植、文化陈列以及高

新技术等手段、以虚拟环境塑造与园林环境为载体来迎合消费者的好奇心、以主题情节贯穿

整个游乐项目的休闲娱乐活动空间。  

      主题公园设计的主题选择需要创新思维，主题公园的经营更需要不断推陈出新。只有这样

，主题公园设计才能带给游客的新鲜感，生命周期得以延长。在进行主题创意与策划时，要

紧紧围绕&ldquo;旅游者的需求&rdquo;，突出休闲娱乐的特性，表现&ldquo;旅游新形

态&rdquo;。为此，发展商在主题公园的景观设计、旅游产品后续更新方面必须走在市场前列

。

      2015年全球主题公园在经济企稳、消费升级等利好因素下，游客人次增速呈稳定增长。根

据AECOM报告，全球排名前10的主题公园集团共接待游客4.20亿人次，同比增长7.2%。其中

，迪士尼集团以接待1.38亿游客人次位列榜首，同比小幅增长2.7%；默林娱乐集团排名第二，

游客数6290万人次，同比增长0.2%；环球影城娱乐集团以4488万的接待人次排名第三，同比

大幅增长11.8%。中国华侨城集团游客数3018万人次，同比增长7.8%，位列第四。

 2010-2015年全球主题公园前10集团游客人次

 

      迪士尼主题公园的经营建立在其影视内容和传媒渠道上，一系列动画角色和卡通形象形成

其品牌号召力，以内容为支撑的主题公园逐渐在全世界遍地开花，现有美国奥兰多、日本东

京、法国巴黎、中国香港等六所迪士尼主题公园，上海的迪士尼主题公园正在最后建设，

于2016年6月开园。2015年迪士尼集团游客数量达到1.38亿人次，同比增长2.7%。

 2010-2015年迪士尼集团游客数量趋势图

 

      2015年，迪士尼集团旗下五大经营业务综合收入为524.65亿元，其中网络媒体、主题公园

及度假区、影视娱乐、消费品、迪士尼互动对公司总收入贡献分别为44.3%、30.8%、14.0%

、8.6%和2.2%，主题公园及度假村业务占据了其经营业务总收入的30.8%、盈利的20.6%，盈

利性最强大的是网络媒体业务，占收入的44%、盈利的53%。

 2015年迪士尼集团分业务主营收入占比图

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国主题公园市场调查与发展前景预测报告》共十

四章。首先介绍了主题公园行业市场发展环境、主题公园整体运行态势等，接着分析了主题



公园行业市场运行的现状，然后介绍了主题公园市场竞争格局。随后，报告对主题公园做了

重点企业经营状况分析，最后分析了主题公园行业发展趋势与投资预测。您若想对主题公园

产业有个系统的了解或者想投资主题公园行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2015年全球排名前10位的主题公园集团游客数量     排名   公司名称   2014年（万人次）   2015年
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乐集团   2240   2247       10   宋城集团   1456   2234           2015年排名前十位主题公园集团的游客总

量   39204   42036   
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9.1.3　市场运作模式

9.1.4　品牌价值开发

9.1.5　未来前景展望

9.2　深圳华侨城股份有限公司

9.2.1　企业发展概况

9.2.2　经营效益分析

9.2.3　业务经营分析

9.2.4　财务状况分析

9.2.5　项目开发情况

9.2.6　未来前景展望

9.3　宋城演艺发展股份有限公司

9.3.1　企业发展概况

9.3.2　经营效益分析

9.3.3　业务经营分析

9.3.4　财务状况分析

9.3.5　未来前景展望

9.4　海昌控股有限公司

9.4.1　企业发展概况



9.4.2　经营状况分析

9.4.3　业务经营分析

9.4.4　未来前景展望

9.5　华谊兄弟传媒股份有限公司

9.5.1　企业发展概况

9.5.2　经营效益分析

9.5.3　业务经营分析

9.5.4　财务状况分析

9.5.5　项目开发情况

9.5.6　未来前景展望

 

第十章　2014-2016年中国主题公园的发展策略研究

10.1　中国主题公园发展存在的问题

10.1.1　主要矛盾分析

10.1.2　数量多而规模小

10.1.3　主题不鲜明及重复建设

10.1.4　收入单一

10.1.5　产品单一且缺乏创新

10.2　从规划设计的角度分析主题公园的发展对策

10.2.1　设计目标

10.2.2　设计主体

10.2.3　设计技能

10.3　从经营管理的角度分析主题公园的发展对策

10.3.1　强化战略管理

10.3.2　在主题公园生命周期各阶段实施不同产营销策略

10.3.3　降低季节性影响

10.3.4　提高员工素质及加强内部管理

10.4　从宏观调控的角度分析主题公园的发展对策

10.4.1　依据城市（地区）规划约束主题公园的投资建设

10.4.2　旅游主管部门实施严格的审批制度

10.4.3　对重大主题公园的建设给予有力支持

10.5　中国主题公园文化精致化发展的对策



10.5.1　以文化内涵突破重围

10.5.2　主题公园文化特色探析

10.5.3　主题开发

10.5.4　精致的规划设计和施工

10.5.5　经营管理

10.6　主题公园的开发经营策略

10.6.1　市场导向策略

10.6.2　文化主导策略

10.6.3　本土特色策略

10.6.4　系统经济策略

10.6.5　资源整合策略

10.7　主题公园的发展模式思考

10.7.1　区位选择

10.7.2　开发模式选择

10.7.3　商业模式选择

 

第十一章　2014-2016年中国主题公园竞争分析

11.1　主题公园产业竞争模型解析

11.1.1　产业竞争强度分析

11.1.2　退出障碍和转移成本经济障碍

11.1.3　产业供应方

11.1.4　买方

11.1.5　潜在进入者

11.1.6　替代品

11.2　现代主题公园竞争的五大焦点

11.2.1　空间竞争

11.2.2　市场体系

11.2.3　主导品牌

11.2.4　文化内涵

11.2.5　生命周期

11.3　主题公园企业取得竞争优势的必备要素

11.3.1　准确的主题选择



11.3.2　恰当的园址选择

11.3.3　独特的主题创意

11.3.4　深度的主题产品开发

11.3.5　灵活的营销策略

11.4　中国主题公园的竞争对策分析

11.4.1　培育核心能力

11.4.2　开展文化经营

11.4.3　构造顾客矩阵

11.4.4　提升品牌形象

11.4.5　推进营销创新

11.4.6　实施战略管理

11.4.7　打造差异化和特色化

 

第十二章　2014-2016年中国主题公园的营销分析

12.1　中国主题公园的主要营销方式分析

12.1.1　广告

12.1.2　数据库营销

12.1.3　活动策划

12.1.4　网络营销

12.2　中国主题公园营销中的文化缺失

12.2.1　前期规划

12.2.2　中期管理经营

12.2.3　后期主题公园产品的延续

12.2.4　文化是主题公园营销的灵魂

12.3　中国主题公园营销流程及推广策略选择

12.3.1　体验营销是主题公园营销的最好选择

12.3.2　主题公园营销的积木流程

12.3.3　强势品牌塑造

12.3.4　新产品开发

12.3.5　主题系列产品开发

12.4　中国主题公园营销模式的构建

12.4.1　有效的主题定位



12.4.2　激活市场的产品策略

12.4.3　灵活多变的价格策略

12.4.4　推拉结合的促销策略

12.5　中国主题公园的营销渠道策略分析

12.5.1　营销渠道策略构建概述

12.5.2　销售代理渠道

12.5.3　产品直销渠道

 

第十三章　中国主题公园投资分析

13.1　中国主题公园的投资背景

13.1.1　中国主题公园投资迎来黄金时点

13.1.2　消费市场对主题公园投资建设的支撑

13.1.3　国外资本对中国主题公园产业的影响

13.2　中国主题公园的投资现状

13.2.1　外资、民营和国有资本进入旅游业以主题公园为突破口

13.2.2　中国主题公园的投资主体

13.2.3　中国主题公园的投资模式

13.2.4　政府收紧主题公园信贷

13.2.5　中国主题公园存在盲目投资开发现象

13.3　水上主题公园的商业投资模式分析

13.3.1　国内外水上主题公园发展概况

13.3.2　水上主题公园的主要功能和载体

13.3.3　投资策略

13.3.4　投资步骤

13.3.5　投资模式

13.4　主题公园投资案例分析

13.4.1　案例1&mdash;&mdash;方特欢乐世界

13.4.2　案例2&mdash;&mdash;欢乐谷连锁主题公园

13.4.3　案例3&mdash;&mdash;迪士尼主题公园

13.4.4　案例4&mdash;&mdash;环球嘉年华主题公园

13.5　中国主题公园的投资风险及建议

13.5.1　主题公园投资开发具有特殊性



13.5.2　主题公园经营形势依旧严峻

13.5.3　主题公园衍生产品开发仍处于启蒙阶段

13.5.4　中国主题公园的投资建议

13.6　主题公园成功开发的因素分析

13.6.1　主题选择与定位

13.6.2　主题公园区位选择

13.6.3　主题创意

13.6.4　主题产品开发与更新

13.6.5　主题公园文化内涵

13.7　中国主题公园投资开发建设的策略分析

13.7.1　探询市场化商业运作模式

13.7.2　设计全新的游憩方式

13.7.3　树立整合营销传播理念

13.7.4　加快公园经营管理人才的开发

13.7.5　实现多元化的盈利模式

 

第十四章　中国主题公园的前景趋势分析（ZY GXH）

14.1　中国主题公园未来增长驱动因素

14.1.1　经济持续增长

14.1.2　人均收入增加

14.1.3　城镇化率攀升

14.1.4　政府支持

14.1.5　基建改善

14.2　中国主题公园的前景展望

14.2.1　中国主题公园市场发展潜力巨大

14.2.2　中国主题公园市场未来规模预测

14.2.3　中国主题公园发展将迎来&ldquo;黄金时代&rdquo;

14.2.4　中国主题公园持续发展的积极因素

14.2.5　2017-2022年中国主题公园行业预测分析

14.3　中国主题公园的发展趋势

14.3.1　发展趋势预测

14.3.2　未来发展格局



14.3.3　行业走势分析

14.3.4　战略趋势分析 （ZY GXH）
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