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二、说明、目录、图表目录

       随着现代社会的发展，人们生活水平的逐渐提高，对室内环境的要求不仅仅满足于居住和

办公，更多的开始追求室内装修的艺术和美感，也给整个室内设计行业的发展带来勃勃生机

。对设计师而言，这既是机遇也是挑战，社会的发展和进步，对于设计收费的认可度越来越

高，但是设计师如何取得合理的报酬，行业没有统一的标准，造成市场环境相对混乱。  

      就我国而言，室内设计行业属于新兴行业，行业市场不够成熟，设计还没有规范化，设计

队伍还处于初步形成阶段。而由于前几年房地产市场爆发式的增长，更是形成了&ldquo;大行

业、小公司&rdquo;的竞争格局。

      为了进一步规范行业市场，完善相关法律规范。2015年，国务院、住建部及行业协会根据

行业现状，有针对性地制定一系列规范，以期引导行业健康有序发展，创建良性循环的行业

市场。

      室内设计行业新出台的法律法规有：国务院正式发文《国务院关于取消和调整一批行政审

批项目等事项的决定》国发〔2015〕11号，取消取消和下放了90项行政审批项目，在取消的67

项职业职业资格和认定事项中，包括建筑装饰设计师、室内设计师、景观设计师、陈设艺术

设计师等。住建部发布的GB50016-2014《建筑设计防火规范》自2015年5月1日正式实施

、JGJ367-2015《住宅室内装饰装修设计规范》，自2015年12月1日起实施&hellip;&hellip;

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国室内设计市场研究与投资策略报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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二、石家庄市室内设计市场竞争现状 

三、石家庄市室内设计市场投资潜力 

第八节 太原市室内设计市场投资机会分析 

一、太原市室内设计市场发展规模 



二、太原市室内设计市场竞争现状 

三、太原市室内设计市场投资潜力 

第九节 沈阳市室内设计市场投资机会分析 

一、沈阳市室内设计市场发展规模 

二、沈阳市室内设计市场竞争现状 

三、沈阳市室内设计市场投资潜力 

第十节 长春市室内设计市场投资机会分析 

一、长春市室内设计市场发展规模 

二、长春市室内设计市场竞争现状 

三、长春市室内设计市场投资潜力 

第十一节 哈尔滨市室内设计市场投资机会分析 

一、哈尔滨市室内设计市场发展规模 

二、哈尔滨市室内设计市场竞争现状 

三、哈尔滨市室内设计市场投资潜力 

第十二节 南京市室内设计市场投资机会分析 

一、南京市室内设计市场发展规模 

二、南京市室内设计市场竞争现状 

三、南京市室内设计市场投资潜力 

第十三节 杭州市室内设计市场投资机会分析 

一、杭州市室内设计市场发展规模 

二、杭州市室内设计市场竞争现状 

三、杭州市室内设计市场投资潜力 

第十四节 合肥市室内设计市场投资机会分析 

一、合肥市室内设计市场发展规模 

二、合肥市室内设计市场竞争现状 

三、合肥市室内设计市场投资潜力 

第十五节 福州市室内设计市场投资机会分析 

一、福州市室内设计市场发展规模 

二、福州市室内设计市场竞争现状 

三、福州市室内设计市场投资潜力 

第十六节 南昌市室内设计市场投资机会分析 

一、南昌市室内设计市场发展规模 



二、南昌市室内设计市场竞争现状 

三、南昌市室内设计市场投资潜力 

第十七节 济南市室内设计市场投资机会分析 

一、济南市室内设计市场发展规模 

二、济南市室内设计市场竞争现状 

三、济南市室内设计市场投资潜力 

第十八节 郑州市室内设计市场投资机会分析 

一、郑州市室内设计市场发展规模 

二、郑州市室内设计市场竞争现状 

三、郑州市室内设计市场投资潜力 

第十九节 武汉市室内设计市场投资机会分析 

一、武汉市室内设计市场发展规模 

二、武汉市室内设计市场竞争现状 

三、武汉市室内设计市场投资潜力 

第二十节 长沙市室内设计市场投资机会分析 

一、长沙市室内设计市场发展规模 

二、长沙市室内设计市场竞争现状 

三、长沙市室内设计市场投资潜力 

第二十一节 海口市室内设计市场投资机会分析 

一、海口市室内设计市场发展规模 

二、海口市室内设计市场竞争现状 

三、海口市室内设计市场投资潜力 

第二十二节 成都市室内设计市场投资机会分析 

一、成都市室内设计市场发展规模 

二、成都市室内设计市场竞争现状 

三、成都市室内设计市场投资潜力 

第二十三节 贵阳市室内设计市场投资机会分析 

一、贵阳市室内设计市场发展规模 

二、贵阳市室内设计市场竞争现状 

三、贵阳市室内设计市场投资潜力

 

第八章 中国标杆室内设计企业经营状况分析 



第一节 大龙头一体化设计企业室内设计业务经营策略分析 

一、苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司经营策略分析 

1、企业发展概况与主要业务领域分析 

2、企业四大经营能力分析 

3、企业室内设计业务经营现状分析 

4、企业室内设计业务竞争优势 

5、2015年投资规模分析 

6、企业发展战略分析 

二、深圳市洪涛装饰股份有限公司经营策略分析 

1、企业发展概况 

2、主要业务领域分析 

3、企业四大经营能力分析 

4、企业室内设计业务经营现状分析 

5、企业竞争优势 

6、企业发展战略分析 

三、深圳市广田装饰集团股份有限公司经营策略分析 

1、企业发展概况 

2、主要业务领域分析 

3、企业四大经营能力分析 

4、企业室内设计业务经营现状分析 

5、企业竞争优势 

6、企业发展战略分析 

四、浙江亚厦装饰股份有限公司经营策略分析 

1、企业发展概况 

2、主要业务领域分析 

3、企业四大经营能力分析 

4、企业室内设计业务经营现状分析 

5、企业竞争优势 

6、企业发展战略分析 

第二节 标杆室内设计企业经营状况与市场策略分析 

一、北京阔达建筑装饰工程有限责任公司经营状况与市场策略 

1、企业发展概况与主要业务领域分析 



2、企业室内设计业务经营现状分析 

二、广东星艺装饰集团股份有限公司经营状况与市场策略 

1、企业发展概况与主要业务领域分析 

2、企业室内设计业务经营现状分析 

3、企业室内设计业务市场拓展策略 

4、企业发展优劣势与最新发展动向 

三、北京业之峰诺华装饰股份有限公司经营状况与市场策略 

1、企业发展概况与主要业务领域分析 

2、企业室内设计业务经营现状分析 

3、企业室内设计业务市场拓展策略 

4、企业发展优劣势与最新发展动向 

四、大连纬图建筑设计装饰工程有限公司经营状况与市场策略 

1、企业发展概况与主要业务领域分析 

2、企业室内设计业务经营现状分析 

3、企业发展优劣势与最新发展动向 

五、大连鑫诚装饰装修有限公司经营状况与市场策略 

1、企业发展概况与主要业务领域分析 

2、企业室内设计业务经营现状分析 

3、企业发展优势分析 

4、企业最新发展动向

 

第九章 中国室内设计行业发展趋势与投资战略规划 

第一节 室内设计行业进入壁垒分析 

第二节 室内设计行业投资风险与投资对策 

一、政策风险及防范 

二、技术风险及防范 

三、供求风险及防范 

四、宏观经济波动风险及防范 

五、关联产业风险及防范 

六、应收账款风险及防范 

七、其他风险及防范 

1、财务风险 



2、管理风险 

3、人员流失风险 

第三节 室内设计行业发展趋势与前景预测 

一、室内设计行业市场规模预测 

二、室内设计行业市场缺口分析 

三、重点城市室内设计市场规模预测 

1、北京市室内设计市场规模预测 

2、上海市室内设计市场规模预测 

3、深圳市室内设计市场规模预测 

4、天津市室内设计市场规模预测 

5、重庆市室内设计市场规模预测

 

第十章 室内设计行业发展战略研究 

第一节 市场策略分析 

一、室内设计行业价格策略分析 

二、室内设计行业渠道策略分析 

第二节 销售策略分析 

一、媒介选择策略分析 

二、产品定位策略分析 

三、企业宣传策略分析 

第三节 对我国室内设计行业品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、室内设计行业实施品牌战略的意义 

三、室内设计行业企业品牌的现状分析 

四、我国室内设计行业企业的品牌战略 

五、室内设计行业品牌战略管理的策略 

第四节 室内设计行业企业经营管理策略 

一、成本控制策略 

二、定价策略 

三、竞争策略 

四、并购重组策略 

五、营销策略 



六、人力资源 

七、财务管理 

第五节 室内设计行业行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划

 

第十一章 研究结论及发展建议 

第一节 室内设计行业研究结论及建议 

第二节 室内设计行业发展建议 

一、行业发展策略建议 

二、行业投资方向建议 

三、行业投资方式建议
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