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二、说明、目录、图表目录

       体育旅游最早源自于欧洲，在体育运动逐渐受到重视的大背景下逐渐发展起来。其中体育

观赛游相对最为成熟、影响力最大。世界杯、奥运会、NBA等全球知名赛事是体育观赛游的

优质载体。

      从全球范围来看，体育旅游市场规模到2020年有望突破4000亿美元，核心市场仍在欧洲。

根据世界旅游组织（UNWTO）数据，全球体育旅游产业正在以每年14%的增长，超过旅游产

业4%-5%左右的整体增长速度。2014年体育旅游根据市场规模达到1800亿美元，占旅游市场

的15%。预计到2020年，全球体育旅游产业将达到4127亿美元的规模，其中亚太地区接近1800

亿美元。

以全球影响力最大的体育赛事奥运会为例，自1984年以来，奥运会期间东道主接待入境游客

人次总体呈现上升趋势。1984年洛杉矶奥运会期间，美国接待入境游客约23万人次，2012年伦

敦奥运会期间接待人次已经提升至59万人次。奥运会举办城市奥运期间接待入境游客情况     

举办年份   

举办城市   

所在国家   

接待入境游客（万人次）       

1984   

洛杉矶   

美国   

约23       

1988   

汉城   

韩国   

约22       

1992   

巴塞罗那   

西班牙   

约30       

1996   

亚特兰大   

美国   



约35       

2000   

悉尼   

澳大利亚   

约50       

2008   

北京   

中国   

约38       

2012   

伦敦   

英国   

约59       

2016   

里约热内卢   

巴西   

约41   数据来源：公开资料整理

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国体育旅游行业市场分析与发展趋势研究报告》

共十四章。首先介绍了体育旅游相关概念及发展环境，接着分析了中国体育旅游规模及消费

需求，然后对中国体育旅游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育旅游面临的

机遇及发展前景。您若想对中国体育旅游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二节 2017年全球体育旅游市场分析
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大型体育赛事对东道主国家的国际形象进行了宣传，赛事举办后，东道主国家依然享受赛事

带来的入境游利好。2002年日韩世界杯为例，当年入境游客流分别同比增加9.79%和3.89%，

后2年复合增速分别为13.62%和12.57%。南非和英国入境游数据体现了类似的发展规律。奥运

会、世界杯对东道国入境旅游影响明显     

国家   

类别   

时间   

前两年复合增速   

当年同比增速   

后两年复合增速       

澳大利亚   

奥运会   

2000年   

1.62%   

10.59%   

-1.14%       

日本   

世界杯   

2002年   

3.69%   

9.79%   

13.62%       

韩国   

世界杯   

2002年   

5.10%   

3.89%   

12.57%       

德国   

世界杯   



2006年   

8.10%   

9.62%   

0.41%       

南非   

世界杯   

2010年   

-8.39%   

17.55%   

10.56%       

英国   

奥运会   

2012年   

1.94%   

-0.08%   

5.29%       

巴西   

世界杯   

2014年   

3.44%   

10.61%   

2.22%   数据来源：公开资料整理
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