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二、说明、目录、图表目录

        洗涤用品指用于洗衣、洗餐具、洗浴、洗发、硬表面清洗的产品，主要包括肥（香）皂

和合成洗涤剂（含固状、膏状、液状）两大类主要产品。国际表面活性剂委员会（CID）对

洗涤用品的定义是：专门拟定的配方配制的产品，配方的目的在于提高去污性能，包括必要

组分（表面活性剂）和辅助组分（助剂、泡沫促进剂、填料及配料）。

       根据国家统计局制定的《国民经济行业分类与代码》，中国把洗涤用品行业归入化学原料

及化学制品制造业（国统局代码26）中的日用化学产品制造（C268），其统计4级码为C2681

。     国家统计局对于洗涤用品行业的分类:          资料来源：公开资料整理

        一般而言，洗涤用品主要分为肥（香）皂和合成洗涤剂，生活中常用肥皂的主要去污成

分是硬脂酸钠，一般不含有磷成分；合成洗涤剂实质是指工业合成洗涤剂，主要分为民用洗

涤剂、工业洗涤剂和公共服务用洗涤剂。

       《2020-2026年中国洗涤用品行业市场分析与发展趋势预测报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

       报告揭示了洗涤用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国洗涤用品行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国洗涤用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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8.1 洗涤用品企业发展总体状况分析       

8.2 洗涤用品行业领先企业个案分析       

8.2.1 广州宝洁有限公司经营情况分析    

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   



（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析      

8.2.2 纳爱斯集团有限公司经营情况分析       

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析      

8.2.3 联合利华（中国）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析      

8.2.4 强生（中国）有限公司经营情况分析   

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2.5 山东九鑫日用化工有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2.6 湖南丽臣实业股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     



（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析      

8.2.7 南风化工集团股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析       

（2）主要经济指标分析       

（3）企业盈利能力分析       

（4）企业运营能力分析       

（5）企业偿债能力分析       

（6）企业发展能力分析       

（7）企业组织架构分析       

（8）企业产品结构及新产品动向     

（9）企业销售渠道与网络   

（10）企业经营状况优劣势分析       

（）企业最新发展动向分析 

8.2.8 广州立白（番禺）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析      

8.2.9 上海和黄白猫有限公司经营情况分析   

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2.10 广州市浪奇实业股份有限公司经营情况分析   

（1）企业发展简况分析       

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析       



（4）企业运营能力分析       

（5）企业偿债能力分析       

（6）企业发展能力分析       

（7）企业产品结构及新产品动向     

（8）企业销售渠道与网络   

（9）企业经营状况优劣势分析 

8.2. 安徽全力集团有限公司经营情况分析     

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2. 南京佳和日化有限公司经营情况分析     

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析      

8.2. 拜尔斯道夫日化（武汉）有限公司经营情况分析      

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2. 江苏隆力奇生物科技股份有限公司经营情况分析      

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2. 西安开米股份有限公司经营情况分析     



（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2. 广州蓝月亮实业有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2.17 江苏洁丽莱科技有限公司经营情况分析    

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.18 威莱（广州）日用品有限公司经营情况分析   

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2. 利洁时家化（中国）有限公司经营情况分析       

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       

（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

8.2.20 成都蓝风集团股份有限公司经营情况分析       

（1）企业发展简况分析       

（2）企业经营情况分析       



（3）企业产品结构及新产品动向     

（4）企业销售渠道与网络   

（5）企业经营状况优劣势分析 

 

第9章 洗涤用品行业发展趋势分析与预测   

9.1 洗涤用品市场发展趋势与前景    

9.1.1 洗涤用品市场发展趋势      

9.1.2 洗涤用品市场前景分析      

9.2 洗涤用品行业投资特性分析 

9.2.1 洗涤用品行业进入壁垒      

9.2.2 洗涤用品行业盈利模式      

9.2.3 洗涤用品行业盈利因素      

9.3 洗涤用品行业投资建议 

9.3.1 洗涤用品行业投资风险分析

9.3.2 洗涤用品行业投资建议      

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/xitiao/998477GK33.html
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