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二、说明、目录、图表目录

 2014年11月亚马逊发布Echo音箱，揭开了智能音箱的序幕。谷歌在2016年5月19日年度I/O开

发者大会上发布了智能音箱GoogleHome。苹果公司在2019年6月6日召开的苹果全球开发者大

会（WWDC）上宣布推出智能音箱HomePod。国外科技巨头纷纷布局智能音箱产业，与此同

时，国内企业也不甘落后，京东、阿里等紧跟行业趋势，布局智能音箱产业。  2015年京东推

出叮咚音箱，是国内首款智能音箱。2019年7月5日阿里巴巴人工智能实验室发布了旗下首款

智能音箱天猫精灵X1，其内置AliGenie中文人机交流系统。自2014年诞生至今，智能音箱行业

逐渐受到全球科技巨头的关注，主要科技巨头纷纷布局智能音箱产业。全球科技巨头布局智

能音箱情况     科技公司   智能音箱   智能语音交互系统       亚马逊   Echo   Alexa       谷歌   Gllgle

Home   Assistant       微软   Invoke   Cortana       苹果   Home Pod   Siri       京东   叮咚   叮咚开放平台  

    阿里巴巴   天猫精灵   AliGlenie       腾讯   耳朵   腾讯云小微   

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国智能音箱市场现状调研及投资前景发展趋势研究

报告》共十四章。首先介绍了中国智能音箱行业市场发展环境、智能音箱整体运行态势等，

接着分析了中国智能音箱行业市场运行的现状，然后介绍了智能音箱市场竞争格局。随后，

报告对智能音箱做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国智能音箱行业发展趋势与投资

预测。您若想对智能音箱产业有个系统的了解或者想投资中国智能音箱行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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