
2018-2024年中国电动客车

市场深度评估与发展前景预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2018-2024年中国电动客车市场深度评估与发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/keche/998477L2H3.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/keche/998477L2H3.html


二、说明、目录、图表目录

      电动客车行业较大的趋势是能源互联网、汽车车联网、信息互联网的相互融合，在这个基

础上，&ldquo;十三五&rdquo;也将在动力的深度电动化、车身底盘的轻量化、整车智能网联化

三个方面展开。电动化只有和轻量化、网联化结合才能真正解决电动化技术带来的电池重量

增加和里程限制的挑战。2015年，受高铁和动车组的影响，铁路客运网络在延伸，公路和铁

路市场争抢客源的现象更为突出，铁路市场竞争优势明显，这对客车企业和公路客运企业来

说都是一个新的挑战和威胁，尤其是对承担中长途高速客运的大型客车，更是一个重创，这

是不争的事实。近期，工信部刚发布电动客车安全技术条件征求意见稿通知，这也标志着我

国电动客车技术是权威、标准、安全的，产品质量是受到严格审查的,对促进新能源客车产业

的发展是非常有利的。电动客车技术的进一步提升，实则更能满足使用者的需求。  

      &ldquo;十二五&rdquo;期末，国内汽车行业年度产销规模已达到2500万辆的水平；&ldquo;

十三五&rdquo;时期，将是中国汽车产业的重大转型期，在市场演变、科技进步、产业形态等

方面，国际和国内汽车工业都将发生深刻的变革与转折，进而触发新一轮行业发展轨道的跃

升，中国汽车企业也将面临新的机遇和挑战。从机遇看，消费群体变化将带来新的产品和服

务需求；海外市场中，发达市场和新兴市场都有结构性机会；智能互联技术、新能源汽车技

术的逐步普及，为中国汽车企业赶超国外竞争对手提供了历史机遇；汽车后市场潜力巨大，

反垄断给汽车服务业带来新的增长空间。从挑战看，国内市场逐步趋于饱和，自主品牌发展

壮大的时间窗口有限；体制机制、组织模式和团队建设面临跨国经营的要求；随着互联网经

济的发展和互联模式的普及，在产业链的各个领域都面临模式的优化和创新；跨界技术大量

应用使得传统研发、制造面临更大的技术升级压力；价值链的新增长点从制造业向服务业转

移；基于大数据的汽车服务及金融不断创新。目前，纯电动客车作为全球客车产业的最终追

求已成为共识，我国政府已将新能源汽车列为战略新兴产业，而又把发展纯电动汽车当作重

点。相信随着电池、电机、电控等高尖技术的突破，以及充换电等配套设施的完善，我国纯

电动客车必将全面取代传统客车。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国电动客车市场深度评估与发展前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行



业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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