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二、说明、目录、图表目录

      网约车是网络预约出租汽车的简称。在构建多样化服务体系方面，出租车将分为巡游出租

汽车和网络预约出租汽车。  

      网约车平台企业是互联网分享经济、新经济实践中涌现出来的新物种，如果平台企业想要

借助这股春风扶摇直上，就必须以同样的互联网思维整合发展战略，具体来说就是行业内呼

声已久的车联网思维。

     首先，《暂行办法》要求网约车企业要通过县级以上出租车管理部门审批方可提供服务，

而新政将于11月1日正式执行。那么网约车平台公司迫在眉睫的事情就是要在剩下3个月的时

间里，搞定全国千余个城市，让1500万的现有网约车司机拥有合法身份。

     其次，从《暂行办法》明确平台公司的承运人责任中不难看出，保障乘客安全出行是核心

问题之一。&ldquo;安装具有行驶记录功能的车辆卫星定位装置、应急报警装置。&rdquo;更在

《暂行办法》中明文规定。那么平台企业作为责任人，除了必备的智能硬件配备，也可在打

车软件内置客服电话，并增加一键呼叫功能，当遇到紧急、突发情况时，乘客可通过该键直

接联系当地交管部门、急救中心和保险公司，便于各方尽快到场解决一系列后续问题。

      第三，由于网约车企业针对平台本身、合作租赁公司及司机监管机制的不甚完善，造成了

理赔困难，因此，在严格把控车俩的准入门槛，对车俩性能、司机资质加大审核之外，平台

企业还要主动联系保险公司，积极完善保险赔付机制。

 资料来源：公开资料整理

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国网约车行业市场运营态势与投资潜力咨询报告

》共十五章。首先介绍了网约车行业市场发展环境、网约车整体运行态势等，接着分析了网

约车行业市场运行的现状，然后介绍了网约车市场竞争格局。随后，报告对网约车做了重点

企业经营状况分析，最后分析了网约车行业发展趋势与投资预测。您若想对网约车产业有个

系统的了解或者想投资网约车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 全球网约车行业发展概述

3.1 2014-2016年全球网约车行业发展情况概述

3.1.1 全球网约车行业发展现状
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2016年1月4日，优步Uber中国完成B轮融资,金额20亿美元,投资方为海航资本、中国人寿、太

平洋保险、广汽集团、中信证券、万科集团、民生银行(民银国际)、宽带资本、双湖投资，

融资金额排在第二位。

 2016年共享经济交通领域重大融资事件列表资料来源：公开资料整理
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5.2.4 行业市场规模分析

5.3 2014-2016年中国网约车行业市场供需分析

5.3.1 中国网约车行业供给分析
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第八章 网约车行业营销模式分析
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11.2.3 企业竞争优势分析

11.2.4 企业经营状况分析

11.2.5 企业最新发展动态

11.2.6 企业发展战略分析

11.3优步

11.3.1 企业发展基本情况

11.3.2 企业业务发展情况

11.3.3 企业竞争优势分析

11.3.4 企业经营状况分析

11.3.5 企业最新发展动态

11.3.6 企业发展战略分析

11.4易到用车

11.4.1 企业发展基本情况

11.4.2 企业业务发展情况
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