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二、说明、目录、图表目录

       旅游业是世界三大朝阳产业之一，是二十一世纪的主导性产业，无论在国内或国外都受到

了广泛的重视。同时，旅游业又是与知识经济和信息经济高度融合的产业，随着电子商务被

广泛应用，旅游业电子商务问题逐渐受到重视，同时有很多企业探索出了符合中国国情的旅

游电子商务模式。近些年，高速增长的旅游市场和日益成长的网络消费人群，使得旅游电子

商务给旅游业发展带来了新的契机；同时，由于旅游业的信息密集型和信息依托型的产业特

性，也使旅游电子商务的发展有其必要性和可行性。  

      从目前国内旅游电子商务占整个旅游行业的市场份额来看，我国电子商务结合旅游产业的

未来前景相当令人期待。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国旅游电子商务行业深度研究与投资战略研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.4 酷讯网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.5 到到网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析



（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.6 同程网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.7 芒果网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.8 乐途旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.9 春秋旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.10 驴妈妈旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.11 途牛旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.12 逸游旅行网网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析



（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.13 易游天下旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.14 智旅动力运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.15 真旅网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.16 中青旅遨游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析



（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.17 欣欣旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.18 旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.19 玩家旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析



（8）企业最新发展动向分析

6.2.20 快乐e行网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.21 易网通旅行网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.22 深圳市腾邦国际票务股份有限公司运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.23 游多多旅行网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析



（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.24 旅人旅游网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.25 游够旅行网运营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业营收情况分析

（4）企业用户规模分析

（5）企业盈利模式分析

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

 

第七章：中国旅游电子商务行业投融资分析

7.1 旅游电子商务SWOT分析

7.1.1 旅游电子商务行业优势（S）分析

7.1.2 旅游电子商务行业劣势（W）分析

7.1.3 旅游电子商务行业机会（O）分析

7.1.4 旅游电子商务行业威胁（T）分析

7.2 旅游电子商务行业投资特性分析

7.2.1 旅游电子商务行业进入壁垒分析



7.2.2 旅游电子商务行业盈利因素分析

7.2.3 旅游电子商务行业投资风险分析

7.3 旅游电子商务行业投融资分析

7.3.1 旅游电子商务行业投资分析

（1）旅游电子商务投资现状

（2）旅游电子商务并购分析

（3）旅游电子商务投资存在的问题

（4）旅游电子商务主要投资建议

7.3.2 旅游电子商务行业融资分析

（1）旅游电子商务融资渠道分析

（2）旅游电子商务融资规模分析

（3）旅游电子商务融资存在的问题

（4）旅游电子商务主要融资建议

7.4 旅游电子商务行业投融资前景分析

7.4.1 旅游电子商务行业投资前景预测

7.4.2 旅游电子商务行业融资前景预测
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