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二、说明、目录、图表目录

       马拉松、越野跑等户外项目已成为多地刺激体育旅游产业发展的&ldquo;领跑者&rdquo;，

福建武夷山、河北崇礼、江西武功山、甘肃张掖等地都开始打造品牌赛事。旅游市场正从传

统的观赏型旅游向体验型旅游发展，而体育旅游则为消费者提供了较好的体验式旅游服务。

有数据显示，目前中国体育旅游产业每年增长30%到40%，体育旅游市场正成为中国旅游休闲

领域的亮点。与此同时，我国已成功申请到2022年的冬奥会举办权，在冬奥会的申办和准备

过程中，京津冀地区周边旅游配套设施的完善、对周边旅游资源的开发，都将有效促进冬奥

会期间以及后续旅游的发展。体育旅游的项目越来越广泛。很多公司已经不满足于只做观赏

性体育赛事的单一项目，目前海外马拉松、铁人三项等体育健身类体验型旅游和海外攀岩、

山地自行车等体育尝试刺激类旅游也悄然兴起。可以说体育旅游在成长、发展过程中，多元

化的体育旅游形式也在不断地被研发出来，满足大众需求。体育旅游市场在这个经济蓬勃发

展的时代爆发性兴起，每家体育旅游公司都在摸索中完善产品线路，从而在市场竞争中站稳

脚跟。  

      美国无疑是或户外体育旅游发展最为成熟的国家之一，国民对户外运动极高的参与 热情带

动了整个产业的稳步发展。根据美国户外基金会(Outdoor Foundation)最新 发布的《美国 2016 

年户外休闲参与报告》显示，2015年，共有 1.424亿美国人， 即接近一半的美国人至少参加过

一次户外活动，总参与户外活动次数则达到了 117 亿。 同时，户外产业对整个美国经济的拉

动效应明显。按照美国户外产业协会（OIA） 的统计，2011 年美国居民在户外休闲上的消费

高达 6,460 亿美元，是美国居民日 常消费的重要支出款项，每年对联邦以及地方和州政府的

税收分别贡献 399 亿以 及 397亿美元，直接创造就业岗位 610万个。

 美国户外参与人数及渗透率数据

 美国家庭花费项目户外休闲支出较高

 

      从年龄段来看，美国青少年（年龄 6-24 岁）人群户外运动总次数达 47 亿次，占 比约

40.17%，其中每名参与者平均参与次数 96.5次。而从具体项目来看，路跑（包 括跑步、慢跑

、越野跑）是最受欢迎的项目，2015 年的参与率以及人均参与次数 分别达到了 24.2%和 97.4 

次。其次是骑行以及露营和钓鱼等。

 美国青少年户外参与人数及渗透率数据

 美国青少年各项目户外参与次数数据

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国体育旅游行业前景研究与市场需求预测报告》



共十三章。首先介绍了体育旅游相关概念及发展环境，接着分析了中国体育旅游规模及消费

需求，然后对中国体育旅游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育旅游面临的

机遇及发展前景。您若想对中国体育旅游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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欧洲称为&ldquo;户外运动之乡&rdquo;，是现代户外运动的发源地和户外产业发展趋势的领导

者。而在经历了金融危机后，欧洲的户外市场再度蓬勃发展。按专业户外用品零售 额计，欧

洲一直以来都是全球最大的户外用品消费市场。据欧洲户外运动协会 （EOG）统计，2015年

欧洲户外市场营业额约 53.3亿欧元，增长 10.35%（剔除 俄罗斯影响增速为 2.1%），零售市场

规模约为 112亿欧元，基本保持稳定增长。

 欧洲户外市场增长情况

 欧洲户外市场分布

 

户外运动进入我国的时间相对较晚，最初主要是以政府部门支持下的登山探险活动 为主，后

来逐渐出现了商业性户外运动组织，再到目前的大众化参与， 但整体来看， 2005 年以前我国

户外运动都处于发展萌芽期，而到 2005 年 4 月，国家体育总局 将山地户外运动设立为正式开

展的体育项目，标志着我国户外运动步入发展快车道。 目前，从我国户外用品销售情况来看

，据中国户外联盟（COA） 统计，2015 年 中国户外用品市场规模为 454 亿元，较上年增长

12.5%。其中核心户外用品市场 （专业户外品牌组成）规模达到 180亿元。并且，我国目前每

年已有 1.3亿人开展 徒步旅行、休闲户外等泛户外运动（占总人口的 9.5%），有 6000 万人进

行登山、 攀岩、徒步等户外运动（占总人口的 4.38%）。

 户外用品核心市场增速

 2015 年国内整体户外用品市场规模达 454 亿元
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