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二、说明、目录、图表目录

      以燃气灶、吸油烟机为代表的大型厨房电器明显区别于传统家电与小家电，其市场需求与

消费者观念变化密切相关，消费者在选购产品时不仅考虑其功能，也会综合考虑外观以及房

屋整体装修风格。未来，随着我国城镇化进程的持续推进，居民人均可支配收入的稳步提高

，消费者消费观念的升级，家用厨房电器制造业有望保持进一步增长， 大型家用厨房电器市

场的增速将高于整个行业的平均增速。2016-2020 年我国家用厨房电器制造业市场规模将以年

复合增长率 4.41%的增速保持增长，2020 年市场规模将达到 1,415.41 亿元，其中大型厨电市场

规模（烹饪类）将达到 933.23 亿元，年复合增长率为 4.96%；小型厨电市场规模（烹饪类）将

达到 294.74 亿元，年复合增长率为 2.81%；其他厨房电器的市场规模将达到 187.44 亿元，年复

合增长率为 4.30%。从结构上看，大型厨电市场规模（烹饪类）占整个家用厨房家电市场比例

仍将维持在 65%左右。2016-2020年我国家用厨房电器制造业规模预测 （亿元）数据来源：公

开资料、智研数据研究中心整理

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国厨房电器行业市场监测与未来发展前景预测报

告》共十章。首先介绍了厨房电器行业市场发展环境、厨房电器整体运行态势等，接着分析

了厨房电器行业市场运行的现状，然后介绍了厨房电器市场竞争格局。随后，报告对厨房电

器做了重点企业经营状况分析，最后分析了厨房电器行业发展趋势与投资预测。您若想对厨

房电器产业有个系统的了解或者想投资厨房电器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 7.4.4苏泊尔营销案例

 （1）品牌地位

 （2）产品定位

 （3）联合营销策略

 7.4.5飞利浦营销案例

 （1）品牌地位

 （2）产品定位

 （3）推广策略

 7.4.6华帝营销案例分析

 （1）品牌地位

 （2）产品定位

 （3）推广策略

 7.4.7老板电器营销案例

 （1）品牌地位



 （2）产品定位

 （3）公关营销策略

第8章：中国厨房电器行业典型区域市场营销及发展潜力分析

 8.1行业城市市场营销及拓展策略分析

 8.1.1行业城市市场发展现状分析

 8.1.2行业城市市场竞争状况分析

 8.1.3行业城市市场拓展进程分析

 8.1.4行业城市市场发展前景分析

 （1）人口家庭数量

 （2）行业产品保有量

 （3）行业产品更换频率

 （4）行业产品市场规模测算

 8.1.5行业城市市场拓展策略及建议

 8.2行业农村市场营销及拓展策略分析

 8.2.1行业农村市场发展状况分析

 8.2.2行业农村市场消费特性分析

 8.2.3行业农村市场拓展进程分析

 8.2.4行业农村市场发展潜力分析

 （1）人口家庭数量

 （2）行业产品保有量

 （3）行业产品更换频率

 （4）行业产品市场规模测算

 8.2.5行业农村市场拓展阻碍因素分析

 8.2.6行业农村市场渠道建设分析

 （1）直营渠道

 1）格兰仕

 1、拓展计划

 2、投资规模

 3、门店数量及分布

 4、门店经营情况分析

 5、前景分析

 2）海尔日日顺



 1、拓展计划

 2、投资规模

 3、门店数量及分布

 4、门店经营情况分析

 5、前景分析

 （2）经销渠道

 1）苏宁电器

 1、拓展计划

 2、投资规模

 3、门店数量及分布

 4、门店经营情况分析

 5、前景分析

 2）国美电器

 1、拓展计划

 2、投资规模

 3、门店数量及分布

 4、门店经营情况分析

 5、前景分析

 3）三联家电

 1、拓展计划

 2、投资规模

 3、门店数量及分布

 4、门店经营情况分析

 5、前景分析

 （3）渠道优劣势对比分析

 （4）企业渠道选择相关建议

 8.2.7行业农村市场拓展策略及其建议

第9章：中国厨房电器行业领先企业发展状况及经济运营指标分析

 9.1厨房电器制造企业发展总体状况分析

 9.1.1厨房电器行业企业规模

 9.1.2厨房电器行业工业产值状况

 9.1.3厨房电器行业销售收入和利润



 9.1.4主要厨房电器制造企业创新能力分析

 9.2厨房电器行业领先企业个案分析

 9.2.1广东格兰仕集团有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业组织架构分析

 （4）企业产品结构及新产品动向

 （5）企业销售渠道与网络

 （6）企业经营状况优劣势分析

 9.2.2美的日用家电集团有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构及新产品动向

 （3）企业销售渠道与网络

 （4）企业经营状况优劣势分析

 9.2.3灿坤集团公司经营情况分析

 （1）厦门灿坤实业股份有限公司经营情况分析

 1）企业发展简况分析

 2）主要经济指标分析

 3）企业盈利能力分析

 4）企业运营能力分析

 5）企业偿债能力分析

 6）企业发展能力分析

 7）企业产品结构及新产品动向

 8）企业销售渠道与网络

 9）企业经营状况优劣势分析

 10）企业投资兼并与重组分析

 （2）漳州灿坤实业有限公司

 1）企业发展简况分析

 2）企业经营情况分析

 3）企业产品结构及新产品动向

 4）企业销售渠道与网络

 5）企业经营状况优劣势分析



 9.2.4广东东菱凯琴集团有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 （6）企业投资兼并与重组分析

 9.2.5九阳股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业投资兼并与重组分析

 9.2.6浙江苏泊尔股份有限公司经营情况分析

 （1）浙江苏泊尔股份有限公司经营情况分析

 1）企业发展简况分析

 2）主要经济指标分析

 3）企业盈利能力分析

 4）企业运营能力分析

 5）企业偿债能力分析

 6）企业发展能力分析

 7）企业产品结构及新产品动向

 8）企业销售渠道与网络

 9）企业经营状况优劣势分析

 10）企业投资兼并与重组分析

 （2）浙江绍兴苏泊尔生活电器有限公司经营情况分析

 1）企业发展简况分析



 2）企业经营状况分析

 3）企业产品结构及新产品动向

 4）企业销售渠道与网络

 5）企业经营状况优劣势分析

 9.2.7广东德豪润达电气股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业投资兼并与重组分析

 9.2.8广东惠而浦家电制品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 9.2.9宁波方太厨具有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向

 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析

 9.2.10杭州老板电器股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业产品结构及新产品动向



 （4）企业销售渠道与网络

 （5）企业经营状况优劣势分析

 

第 10章：中国厨房电器行业发展与投资前景分析（ZY LII）

 10.1中国厨房电器市场发展趋势与前景分析

 10.1.1中国厨房电器市场发展趋势分析

 10.1.2中国厨房电器市场发展前景预测

 10.2中国厨房电器行业投资风险

 10.2.1行业政策风险

 10.2.2行业技术风险

 10.2.3行业供求风险

 10.2.4行业宏观经济波动风险

 10.2.5行业关联产业风险

 10.2.6行业产品结构风险

 10.2.7企业生产规模及所有制风险

 10.2.8行业其他风险

 10.3中国厨房电器行业投资特性分析

 10.3.1行业进入壁垒分析

 10.3.2行业盈利模式分析

 10.3.3行业盈利因素分析

 10.4中国厨房电器行业固定资产投资结构

 10.4.1行业投资规模分析

 10.4.2行业投资资金来源构成

 10.4.3行业投资项目建设分析

 10.4.4行业投资资金用途分析

 （1）投资资金流向构成

 （2）不同级别项目投资资金比重

 （3）新建、扩建和改建项目投资比重

 10.4.5行业投资主体构成分析

 10.5中国厨房电器行业投资现状及建议

 10.5.1技术投资



 （1）行业技术投资现状

 （2）行业技术投资建议（ZY LII）

 10.5.2渠道投资

 （1）行业渠道投资现状

 （2）行业渠道投资建议  图表目录：
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