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二、说明、目录、图表目录

      改革开放以来，我国金融发展取得了显著的成绩。银行业、证券业、保险业全面发展，商

业性金融机构和政策性金融机构齐头并进，互联网金融等新业态异军突起；金融市场建设取

得显著进步，货币市场、票据市场、债券市场、股票市场、保险市场和外汇市场等协调发展

。货币政策与金融宏观调控体系不断完善，现代金融监管体系建设取得阶段性成果，金融体

系较好抵御了2008年全球金融危机。2013年，我国金融业增加值占GDP比重达到7.38%,银行业

占据全球前十大银行中的四席，债券发行量居全球第二位。  

      2015年上半年社会融资规模增量为8.81万亿元，同比少1.46万亿元。其中，6月份社会融资

规模增量为1.86万亿元，比上月多6219亿元，比2013年同期少376亿元。2013年消费金融行业的

余额约为3.7万亿元，在政策助力下，相信很快消费金融有望进入爆发式增长期。 自2013年下

半年以来，消费金融在国内的发展可谓高歌猛进，而在2015年，国家又多次出台相关文件，

鼓励消费金融的发展。截止2013年，中国个人贷款余额是7.7万亿，到2018年将增长到17.5万亿

。个人贷款现以房贷、车贷为主，伴随移动互联网场景不断扩展，金融服务会进入更多消费

场景，纯粹意义上的消费金融体量将持续扩大。 

      随着消费群体年轻化、产品供给的丰富及服务效率的提升，国内消费金融渗透率可以在未

来十年从目前的10%提高至30%甚至更高，中国汽车消费金融的市场余额将超过1万亿。随着

商业银行对汽车消费金融业务的日渐重视，以汽车消费贷款为主的商业银行金融产品将能稳

固占据超过一半的市场份额。个人消费金融将成为银行业务增长的下一个蓝海，个人贷款在

银行信贷业务的占比逐步提升，客户需求挖掘和风险管控能力成为业务健康发展的关键和核

心，实现这一要求的路径将是依托于大数据环境下的先进技术。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国消费金融行业分析与投资决策研究报告》共十

一章。首先介绍了消费金融相关概念及发展环境，接着分析了中国消费金融规模及消费需求

，然后对中国消费金融市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国消费金融面临的机遇

及发展前景。您若想对中国消费金融有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、通用电气金融服务公司模式

第二节 北银消费金融公司

一、企业简介

二、主要产品

三、经营状况

四、发展策略

第三节 锦程消费金融有限公司

一、企业简介

二、主要产品

三、经营状况

四、发展策略

第四节 中银消费金融公司

一、企业简介

二、主要产品

三、经营状况

四、发展策略

第五节 捷信消费金融公司

一、企业简介

二、主要产品

三、经营状况

四、发展策略

第六节 中国工商银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量



第七节 中国建设银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量

第八节 中国银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量

第九节 中国农业银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量

第十节 交通银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量

第十一节 招商银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量

第十二节 中信银行

一、企业简介

二、经营状况

三、发展策略

四、信用卡数量

 

第四部分 消费金融行业发展前景



第十一章 2018-2024年中国消费金融发展前景及趋势预测（ZY ZM）

第一节 中国消费金融市场的发展前景

一、中国消费信贷市场增长预测

二、消费金融在我国的发展机遇

三、城镇化成为消费金融成长动力

四、汽车消费金融发展前景展望

五、对2018-2024年中国消费金融业发展预测

第二节 中国消费金融公司的发展前景

一、消费金融公司发展前景广阔

二、消费金融公司将成为金融新&ldquo;蓝海&rdquo;

三、新政为消费金融公司带来重大利好

四、民资将促消费金融公司进一步发展
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