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二、说明、目录、图表目录

        随着互联网技术已渗透到人们生活的方方面面，改变了人们的消费习惯和行为方式。互

联网也在深刻地影响并改变着各行各业。在互联网的大浪潮下，如何快速抓住时机，利用互

联网思维来重塑行业，实现转型升级，是眼用化妆品企业必须深入思考的一个问题

。2009-2017年中国眼用化妆品（33042000）进出口数据统计表     年份   出口（千克、千美元） 

 进口（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   9337588   123,178   877026   38,292   

   2010年   13358882   169,446   976676   46,512       2011年   14151146   200,863   1024797   52,369       2012

年   15130520   221493   927145   54657       2013年   15232573   238607   1069145   59772       2014年  

16485444   272,784   1035140   78,370       2015年   **   **   **   **       2016年   **   **   **   **       2017年   **

  **   **   **   数据来源：中国海关、智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国眼用化妆品电商市场深度评估与投资决策咨询

报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行

业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究

分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局

，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参

考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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为54.3%，较2016年底提升1.1个百分点。2016年6月-2017年6月我国网民规模及互联网普及率统

计     年份   网民数（万人）   互联网普及率（%）       2012年6月   53760   39.9       2012年12月  

56400   42.1       2013年6月   59056   44.1       2013年12月   61758   45.8       2014年6月   63200   46.9      

2014年12月   64875   47.9       2015年6月   66769   48.8       2015年12月   68826   50.3       2016年6月  



70958   51.7       2016年12月   73125   53.2       2017年6月   75116   54.3   数据来源：公开资料整理我国

网民规模及互联网普及率走势图数据来源：公开资料整理

2017年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推动
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源：公开资料整理
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六、京东商城企业入驻情况

七、京东商城商家经营策略

第三节 苏宁易购

一、苏宁易购发展基本概述

二、苏宁易购用户特征分析



三、苏宁易购网购优势分析

四、苏宁易购交易规模分析

五、苏宁易购交易品类结构

六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析

四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略

 第十章 眼用化妆品企业进入电子商务领域投资策略分析

第 一节 眼用化妆品企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析



二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 眼用化妆品企业转型电商物流投资分析

一、眼用化妆品企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、眼用化妆品企业电商外包物流分析

（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、眼用化妆品电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 眼用化妆品企业电商市场策略分析
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