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二、说明、目录、图表目录

       2015年中国主题公园游玩人次达1.32亿，渗透率仅为10%，相较美国的114%仍有较大空间

，供给正大幅提速，可类比美国70-90年代主题公园爆发时期。根据ThemeIndex，2016年中国

已有3家主题公园集团客流量进入全球前十，分别是华侨城、华强方特和长隆集团；宋城集团

不再被归入主题公园，但根据宋城2016年报，其客流量超过3000万人次，如果参与统计，可

以排在全球第七。中国主题公园游玩人次持续上升中国主题公园渗透率相较美国还有较大空

间资料来源：公开资料整理2016年全球客流量排名前10的主题公园资料来源：公开资料整理

       景区的转型方向上看，应是从资源主导升级为产品为王。具体有两条实现路径，第. 一条

是商业模式进化，通过资源整合打造&ldquo;景区+X&rdquo;或&ldquo;IP+营销&rdquo;；第二

条是合作模式进化，通过产业基金、PPP模式进行各方资源的深度绑定。最终目标是将单一

景区升级为旅游综合目的地，将门票经济升级为包含吃住行游购娱的旅游产业经济，

从&ldquo;占山为王&rdquo;升级为顶层调配、资源协调。这其中成功的核心要素是一支专业的

管理运营团队，在前端负责景区内各项业态的经营，在中后端负责渠道营销、票价收益管理

和品牌招商。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国主题公园行业市场监测与发展趋势预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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2016年全球主题公园发展情况统计3.1.1 2016年全球主题公园发展情况统计在2016年排名前十位

的主题公园中，中国占有三席，分别为华侨城和长隆集团，二者的排名分别为第四和第七位

。其中，华侨城2016年实现游客接待量3227万人次，同比增11.9%；长隆集团实现游客接待

量2736万人次，同比增16%。三者均在世界主题公园领域显示出强势的增长势头。2016年世界

排名前十位主题公园     排名   集团名称   增长率   2016年客流量（千人次）   2015年客流量（千

人次）       1   迪士尼   0.7%   138922   137902       2   梅林娱乐   1.2%   61200   60500       3   环球影城  

5.5%   47356   44884       4   华侨城   11.9%   32270   28830           华强文化   37.0%   31639   23093       6   

六旗   5.4%   30108   28557       7   长隆集团   16.0%   27362   23587       8   雪松会娱乐公司   2.7%  

25104   24440       9   海洋世界娱乐集团   -2.1%   22000   22471       10   团聚公司集团   -6.0%   20825  

22154       2016年前十名总客流量   -   436786   416426       2015-2016年前十名客流量增长   3.9%  

436786   42   数据来源：公开资料整理世界排名前三位主题公园均已在国内布局。2016年世界

排名前三位的主题公园迪士尼、环球影城和默林娱乐集团均已经在国内布局。其中，上海迪

士尼已经于2016年6月正式开园，是中国大陆第. 一个、亚洲第三个，世界第六个迪士尼主题

公园。截止2017年5月10日，累计游客接待量超过1000万人次。北京环球影城是世界第六个，

亚洲第三个环球影城。2016年10月底，北京环球主题公园及度假区项目举行了场地土方填垫

工程开工仪式，一期工程计划用5年的时间进行建设，力争2021年竣工开园，预计投资超

过1000亿元。后续项目包括第二主题公园、水上乐园和另外五座度假酒店。2017年3月，默林

娱乐集团宣布联手景域集团，在上海淀山湖畔打造乐高主题乐园，预计2020年开始动工，将

于2022年完工。3.1.2 2016年北美主题公园发展情况统计3.1.3 2016年欧洲主题公园发展情况统
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