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二、说明、目录、图表目录

       家用空气净化器在美国的普及率达到27%，日本17%，欧洲42%，韩国70%，而中国却不

到0.2%。在日本，空气净化器与空调是结合使用的，空气净化器与空调的销量比大约是1:4，

但是中国目前大约为1:60。自2011年开始，日益严重的雾霾、甲醛等空气质量及污染问题成为

社会热点，雾霾肆虐下，空气净化器成为最受益的领域，开始野蛮生长，尤其在2013年全面

爆发。近年来，随着人们生活水平的不断提高，对健康程度的越发关注，空气净化器成为很

多家庭应对严重的空气污染的首选。  

       中国市场上生产空气净化器的企业有200余家，主要分布在华东、华南地区.这两个地区的

企业数量为192家，占总数的60%和26%。同时，东北地区6家,占总数3%；华北地区11家，占

总数5%；中南地区7家，占总数3%；西南地区7家,占总数3%。目前空气净化器的高关注度主

要集中在经济发达的中心城市。线下市场中，空气净化器的销售主要集中在部分一线城市，

其中特级城市（北上广深）更是占了半壁江山，这些城市的消费者最具消费能力。随着产品

渗透率的提高和渠道的下沉，虽然目前空气净化器的零售市场份额还是主要来自特、一级城

市，但是未来下级城市的市场份额定会大量增加。

       空气净化器因为急速崛起，长期缺乏国家标准，普遍采用地区性标准，导致产品参差不齐

。各色技术概念之下，中国空气净化器市场价格混乱。野蛮生长三年的空气净化器行业，正

遭遇一场由互联网革命和新国标卷起的冲击波，空气净化器正在迎来自己的市场拐点。
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