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二、说明、目录、图表目录

       3D电视是三维立体影像电视的简称。它利用人的双眼观察物体的角度略有差异，因此能

够辨别物体远近，产生立体的视觉这个原理，把左右眼所看到的影像分离，从而令用户借助

立体眼镜或无需借助立体眼镜（即裸眼）体验立体感觉。英国当地时间2010年1月31日，在英

超曼联--阿森纳的比赛中，英国天空体育频道有史以来首次使用3D技术对这场比赛进行电视

直播。3D电影在我国的发展才见眉目，3D电视就迎头赶上。中国首个3D电视试验频道于2012

年元旦试播，春节正式播出。  

2016年中国3D电视十大品牌企业排名

      序列   公司名称   基本情况介绍       1   三星SAMSUNG   韩国三星集团，三星（中国）投资有

限公司，始于1938年韩国，世界500强企业，集电子、机械、化工、金融及贸易服务为一体的

世界著名跨国公司。三星集团是韩国最大的企业集团，为三井住友（三井财团）的子公司，

同时也是一家大型跨国企业集团。三星集团是家族企业，李氏家族世袭，创始人李秉喆任首

任会长。旗下各个三星产业均为家族产业，并由家族中的其他成员管理。三星标志三星的企

业名称&lsquo;三星&rsquo;具有&lsquo;大、明亮、闪耀的三颗星&rsquo;之意，其中&lsquo;

三&rsquo;在汉字词中意为&lsquo;大、强&rsquo;，&lsquo;星&rsquo;蕴含着&lsquo;明亮、高远

、闪烁&rsquo;的这一愿望。       2   SONY索尼   索尼(中国)有限公司，始于1946年，全球高端显

像知名品牌，便携式数码产品的开创者，日本代表性企业，世界电子3C/游戏/金融/娱乐领域

的巨擘，大型综合性跨国企业集团。SONY索尼是横跨电子3C、游戏、金融、娱乐领域的世

界巨擘，拥有世界屈指的品牌影响力。SONY创立于1946年5月，由拥有技术研发背景的井深

大与擅长公关、营销的盛田昭夫共同创办。公司原名「东京通信工业株式会社」，在逐渐迈

入国际化时，最后决定用拉丁文的&ldquo;Sonus&rdquo;（声音）、英文

的&ldquo;Sonny&rdquo;或&ldquo;Sonny-boy&rdquo;（可爱的孩子）组合

成&ldquo;Sonny&rdquo;意指「以声音起家的可爱顽皮孩子」。       3   创维Skyworth   创维集团

有限公司，始于1988年，广东省著名商标，广东省名牌产品，中国消费电子知名品牌，彩电

是其核心产业，以研发制造消费类电子电器为主的高科技集团公司。创维成立于1988年，总

部坐落在具有创新&ldquo;硅谷&rdquo;之称的深圳高新技术产业园，拥有3万8千多名员工。创

维立足中国，面向全球，是以研发制造消费类电子、显示器件、数字机顶盒、安防监视器、

网络通讯、半导体、冰洗、3C数码、LED照明等产品为主要产业的大型高科技集团公司

，2000年在香港主板上市（HK00751）。经过27年发展，创维已跻身世界十大彩电品牌、中国

显示行业领导品牌和中国电子百强第十三位，2014年创维品牌价值达556.95亿元。       4   乐视   

乐视网信息技术（北京）股份有限公司，液晶电视-手机十大品牌，致力打造基于视频产业、



内容产业和智能终端的&ldquo;平台+内容+终端+应用&rdquo;完整生态系统，被业界称

为&ldquo;乐视模式&rdquo;。乐视成立于2004年，创始人贾跃亭，乐视致力打造基于视频产业

、内容产业和智能终端的&ldquo;平台+内容+终端+应用&rdquo;完整生态系统，被业界称

为&ldquo;乐视模式&rdquo;。乐视垂直产业链整合业务涵盖互联网视频、影视制作与发行、智

能终端、应用市场、电子商务、互联网智能电动汽车等；旗下公司包括乐视网、乐视致新、

乐视移动、乐视影业、乐视体育、网酒网、乐视控股等；2014年乐视全生态业务总收入接

近100亿元。2014年12月，贾跃亭宣布乐视&ldquo;SEE计划&rdquo;，将打造超级汽车以及汽车

互联网电动生态系统。       5   海信Hisense   海信集团有限公司，电器十大品牌，始于1969年，

国内大型白电产品制造企业，涉足家电/通讯/信息/房地产等领域的特大型电子信息产业集团

。&ldquo;海信&rdquo;源于&ldquo;海纳百川&rdquo;、&ldquo;信诚无限&rdquo;两个成语，海

信英文商标&ldquo;Hisense&rdquo;是由&ldquo;High&rdquo;与&ldquo;Sense&rdquo;组合而成，

代表了&ldquo;高品位&rdquo;、&ldquo;高享受&rdquo;和&ldquo;高科技&rdquo;的含义。海信

坚持&ldquo;技术立企、稳健经营&rdquo;的发展战略，以优化产业结构为基础、技术创新为动

力、资本运营为杠杆，持续健康发展。进入21世纪，海信以强大的全球研发人才组成的研发

团队为后盾，以优秀的国际化经营管理团队为支撑，加快了产业扩张的速度，已形成了以数

字多媒体技术、现代通信技术、智能信息系统技术、制冷技术为支撑，涵盖多媒体、家电、

通信、智能信息系统和现代地产的产业格局。2014年海信实现销售收入980亿元。       6   TCL  

TCL集团股份有限公司，创于1981年，上市公司，中国500强，全球性规模经营的消费类电子

企业集团，彩电国产巨头，带领全球彩电业进入双核时代。TCL集团股份有限公司是全球化

的智能产品制造及互联网应用服务企业集团，整体在深交所上市（SZ.000100），旗下另拥有

四家上市公司：   TCL多媒体电子（01070 .HK）、TCL通讯科技（02618.   HK）、TCL显示科

技（00334.HK ）、通力电子（01249.   HK）。公司创立于1981年，前身为中国首批13家合资企

业之一&mdash;&mdash;TTK家庭电器（惠州）有限公司，从事录音磁带的生产制造，后来拓

展到电话、电视、手机、冰箱、洗衣机、空调、小家电、液晶面板等领域。集团现有7.5万名

员工，23个研发机构，21个制造基地，在80多个国家和地区设有销售机构，业务遍及全球160

多个国家和地区。       7   夏普   夏普商贸（中国）有限公司，始于1912年，日本电子巨头，全

球高端液晶显像领域知名品牌，大型综合性电子信息公司，液晶和元器件技术享誉界内，被

冠以&ldquo;世界液晶之父&rdquo;。日本电子巨头（Sharp）夏普，被冠以&ldquo;世界液晶之

父&rdquo;：发明了全球第一台液晶显示计算机、液晶电视、液晶摄录像机，也是苹果显示面

板重要供应商之一。夏普的历史是从创始人早川德次先生1912年在东京创立金属加工业开始

的。1915年早川先生发明了名为&ldquo;Ever-Ready   Sharp Pencil&rdquo;的金属活芯铅笔，这在

当年可谓风靡一时。这就是现在的夏普公司名称及商标的由来。之后，夏普相继开发出日本



首台矿石收音机、黑白电视机以及世界首台全晶体管电子计算器等产品，逐步发展成为生产

家电产品、通信设备、还有太阳能电池及液晶面板、LED、LSI   等电子元器件的综合型电子

厂商。       8   长虹   四川长虹电器股份有限公司，创于1958年，四川著名商标，国内知名彩电

品牌，全球竞争力的信息家电内容与服务提供商，集军工/消费电子/核心器件研发与制造为

一体的综合型跨国企业集团。长虹创始于1958年，公司前身国营长虹机器厂是我国&ldquo;一

五&rdquo;期间的156项重点工程之一，是当时国内唯一的机载火控雷达生产基地。从军工立

业、彩电兴业，到信息电子的多元拓展，已成为集军工、消费电子、核心器件研发与制造为

一体的综合型跨国企业集团，并正向具有全球竞争力的信息家电内容与服务提供商挺进

。2015年长虹品牌价值达1135.18亿元人民币，继续稳居中国电子百强品牌第六位，在中国企

业500强排名第152位，居中国制造业500强第64位。       9   康佳KONKA   康佳集团股份有限公

司，创立于1980年，中外合资企业，国产彩电行业零售巨头，拥有强大的生产制造能力，彩

电/白电/手机等电子通讯产品的综合性生产商。康佳集团成立于1980年5月21日，前身

是&ldquo;广东光明华侨电子工业公司&rdquo;，是中国改革开放后诞生的第一家中外合资电子

企业，初始投资4300万港元。1991年，康佳集团改组为中外公众股份制公司。1992年，康佳A

、B股股票同时在深圳证券交易所上市，现有总资产近百亿元、净资产近四十亿元、总股

本12.04亿股，华侨城集团为第一大股东。康佳集团主要从事彩色电视机、手机、白色家电、

生活电器、LED、机顶盒及相关产品的研发、制造和销售，兼及精密模具、注塑件、高频头

、印制板、变压器及手机电池等配套业务，是中国领先的电子信息企业。       10   酷开Coocaa   

创维集团有限公司，酷开Coocaa，创维集团于2013年9月10日推出的互联网电视品牌，国内早

期的家庭互联网TV，专注电视产品新形态以及电视平台内容增值服务的高新技术企业。酷

开TV是创维集团于2013年9月10日推出的互联网电视品牌。作为全球首台家庭互联网TV，酷

开TV秉承工业精神拥抱互联网的理念，是互联网与电视机的跨越性融合，是家庭互联网的真

正落地产品。酷开TV由酷开公司负责研发和生产，酷开公司2006年10月成立，是由深圳创

维-RGB电子有限公司出资成立的高新技术企业。公司成立后专注电视产品新形态以及电视平

台内容增值服务，各项技术及产品均走在世界前列，在智能电视领域深耕多年后，于2013年

推出酷开TV品牌，并于当年双十一成为首个单日销售过亿的彩电品牌，创造吉尼斯世界销售

纪录。   

 

百度指数显示：2011-2016年3D电视百度搜索最高的是三星，百度指数平均值为51412；其次为

乐视，百度指数平均值为37105。2015年12月-2016年6月3D电视百度搜索最高的是乐视，百度

指数平均值为119620；其次为三星，百度指数平均值为36813。

 3D电视行业品牌百度媒体指数平均值     品牌   2011-2016年百度指数   2015年12月-2016年6月百



度指数       三星   51412   36813       乐视   37105   119620       索尼   13119   8838       TCL   4853   4363       

海信   2985   4145       创维   2848   4825       康佳   2797   2879       康佳   2304   1637       长虹   2068   1759

      酷开   1378   3141   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国3D电视市场深度调查与市场运营趋势报告》共

十一章。首先介绍了3D电视行业市场发展环境、3D电视整体运行态势等，接着分析了3D电视

行业市场运行的现状，然后介绍了3D电视市场竞争格局。随后，报告对3D电视做了重点企业

经营状况分析，最后分析了3D电视行业发展趋势与投资预测。您若想对3D电视产业有个系统

的了解或者想投资3D电视行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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