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二、说明、目录、图表目录

       气象站根据用途、安装及精确度可分为：便携式气象站、高精度气象站、高速公路气象站

、森林火险气象站及校园气象站、电力气象站、光伏气象站、景区气象站、社区气象站。

       中文名气象站外文名MeteorologicalStation功能实时监测气象数据和环境数据功能特点     

1   

便携式结构设计，采集器与传感器采用一体化设计理念，无需安装拆卸工作，开箱即可测量

，可放在各种现场环境的随意位置监测使用（田间，树丛，建筑，山谷等），是使用最为便

捷的气象观测站，核心监测部分整体重量不超过5KG，高度集成，体积小巧，携带方便，同

时可配置车载式托盘支架放在车顶进行移动观测，便于现场应急性气象服务，可以有效的保

证数据的及时性，准确性。       

2   

一体化的风向风速仪，使体积更加小巧。方便用户将仪器携带到恶劣的环境中使用，测量精

度高，稳定性可靠，产品技术指标符合气象观测规范要求，可以根据使用需要进行手持方式

观测。       

3   

低功耗，绿色节能设计，内部采用节能模式设计，若用太阳能电池板供电方式，可保证在无

电地区长期使用；也可采用市电或汽车电源等方式供电。外部采用抗恶劣环境结构设计，在

恶劣的天气条件下不影响仪器的使用效率，可以在雷雨、风雪环境中持续不间断工作。防尘

、防潮等级达到国家标准。4、数据采集密度1～60分钟可根据观测需要进行设置；       

5   

自动气象站主采集器可接多路传感器。通道可达10-20个。自动存储自动上传。       

6   

多种通讯方式，可通过RS232/RS485/USB等标准通讯接口与PDA、笔记本电脑等设备在现场读

取数据，也可实现本地远距离（&le;1000米）数据通讯。       

7   

数据采集器采用高性能微处理器为主控CPU，大容量内置存储器，便携式防震结构，工业控

制标准设计，适合在恶劣工业或野外环境中使用，且具有停电保护功能，断电后已存储数据

不会丢失，当交流电停电后，由太阳能电池板和充电电池供电，可连续工作48小时以上。       

8   

自动气象站监测系统管理软件在WindowsXP以上系统环境即可运行，实时监测显示各路数据

，与打印机相连自动打印存储数据，数据存储格式为EXCEL或PDF标准文件格式，可生成数



据图表，供其它软件调用。       

9   

先进的网络化基站布点模式，可以实现多点气象站布网监测，即可满足局域网内数据共享查

看，也可通过GSM/GPRS/CDMA等无线网络方式实现异地远程监测；同时可用U盘/记忆棒等

工具实现移动存储技术。       

10   

各观测气象要素可根据用户实际需求任意选配，可自由定制六要素、七要素、八要素自动气

象站。       

11   

观测支架有三脚式和车载式两种，采用不锈钢材料制造，表面光亮处理，在腐蚀气候环境下

永不生锈，重量小于5KG，携带方便，精巧的工艺为现场增加一道灿烂的亮点。          智研数

据研究中心发布的《2022-2028年中国气象站市场发展趋势与行业前景预测报告》共十四章。

首先介绍了中国气象站行业市场发展环境、气象站整体运行态势等，接着分析了中国气象站

行业市场运行的现状，然后介绍了气象站市场竞争格局。随后，报告对气象站做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国气象站行业发展趋势与投资预测。您若想对气象站产业有个

系统的了解或者想投资中国气象站行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       本研究报告数

据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观

经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企

业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类

市场监测数据库。
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 第十三章气象站行业投资战略研究

13.1气象站行业发展战略研究

13.1.1战略综合规划

13.1.2技术开发战略

13.1.3业务组合战略

13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国气象站品牌的战略思考

13.2.1气象站品牌的重要性

13.2.2气象站实施品牌战略的意义

13.2.3气象站企业品牌的现状分析

13.2.4我国气象站企业的品牌战略

13.2.5气象站品牌战略管理的策略

13.3气象站经营策略分析

13.3.1气象站市场细分策略

13.3.2气象站市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4气象站新产品差异化战略

13.4气象站行业投资战略研究

13.4.12019年气象站行业投资战略

13.4.22022-2028年气象站行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略 第十四章研究结论及投资建议()

14.1气象站行业研究结论

14.2气象站行业投资价值评估

14.3气象站行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议()



 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/998477VGK3.html

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/998477VGK3.html

