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二、说明、目录、图表目录

        &ldquo;消防&rdquo;即是消除隐患，预防灾患（即预防和解决人们在生活、工作、学习过

程中遇到的人为与自然、偶然灾害的总称），当然狭义的意思在人们认识初期是：（扑灭）

火灾的意思。

Fire control;Fire fighting;Fire protection灭火与防火。亦指灭火、防火人员。郭孝成《浙江光复记

》：&ldquo;卫队及巡警消防，见势已烈，均袖缀白布，以表输诚。&rdquo;如：必须抓好消防

工作。例如：消防车、消防技术。中国已有两千多年的消防历史，&ldquo;消防&rdquo;一词是

二十世纪从日本引进的，是一个外来语。但&ldquo;消防&rdquo;的根在中国。日本的文字是从

中国的汉字演变而来，汉字早在西晋太康五年（284年）就开始传入日本。&ldquo;消

防&rdquo;一词不仅字形与汉字完全相同，字义也无差别。现代意义的消防可以更深层的理解

为消除危险和防止灾难。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国消防市场竞争态势及投资发展趋势预测报告

》共七章。首先介绍了消防行业市场发展环境、消防整体运行态势等，接着分析了消防行业

市场运行的现状，然后介绍了消防市场竞争格局。随后，报告对消防做了重点企业经营状况

分析，最后分析了消防行业发展趋势与投资预测。您若想对消防产业有个系统的了解或者想

投资消防行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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2021-2027年中国生态厕所市场竞争形势分析与投资战略研究报告  

生态厕所（Bio-toilet）是环保厕所中的一类，是指具有不对环境造成污染，并且能充分利用

各种资源，强调污染物自净和资源循环利用概念和功能的一类厕所。

智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国生态厕所市场竞争形势分析与投资战略研究报告

》共七章。首先介绍了生态厕所行业市场发展环境、生态厕所整体运行态势等，接着分析了

生态厕所行业市场运行的现状，然后介绍了生态厕所市场竞争格局。随后，报告对生态厕所



做了重点企业经营状况分析，最后分析了生态厕所行业发展趋势与投资预测。您若想对生态

厕所产业有个系统的了解或者想投资生态厕所行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
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