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第一章、笔记本电脑概述
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　　　　一、外壳

　　　　二、显示屏

　　　　三、处理器

　　　　四、定位设备

　　　　五、其他

　　第四节、笔记本电脑的发展史

第二章、2009年笔记本电脑市场

　　第一节、整体市场

　　　　一、迅猛增长

　　　　二、优势凸显
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　　第三节、品牌结构分析

　　　　一、年度品牌格局

　　　　二、季度品牌格局

　　　　三、品牌产品格局

　　第四节、主流品牌概况

　　　　一、主流品牌走势

　　　　二、主流品牌竞争
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　　　　二、平板电脑受到市场追捧
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　　第二节、中国市场概述

　　　　一、总体概况

　　　　二、基本特点

　　　　三、技术发展

　　第三节、品牌结构分析

　　　　一、年度品牌结构

　　　　二、季度品牌结构

　　　　三、品牌成长指数

　　第四节、产品结构分析

　　　　一、价格段结构
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第四章、2011年笔记本电脑市场

　　第一节、市场运行状况

　　　　一、影响因素

　　　　二、市场动态

　　第二节、品牌关注度分析

　　　　一、品牌关注比例格局

　　　　二、品牌产品关注比例

　　第三节、产品关注度分析



　　　　一、不同价位段产品

　　　　二、不同定位产品

　　　　三、不同处理器产品

　　　　四、不同屏幕尺寸产品

　　　　五、不同显卡产品

　　第四节、市场价格走势

　　　　一、市场均价及走势

　　　　二、家用产品市场

　　　　三、商用产品市场

第五章、中国笔记本电脑出口情况

　　第一节、出口退税
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　　　　二、出口平均价格
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第六章、笔记本电脑国内消费者需求分析
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　　　　一、消费者对产品性能及价格因素的衡量

　　　　二、消费者追求高配置状况分析

第七章、笔记本电脑国际市场需求分析

　　第一节、美国

　　第二节、德国

　　第三节、英国

　　第四节、法国

第八章、笔记本电脑市场前景趋势分析

　　第一节、笔记本电脑市场前景展望
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　　　　一、平板电脑/MID将对笔记本电脑市场带来冲击

　　　　二、i系列+Win7双引擎助力产品升级

　　　　三、渠道、产品、服务推动3级以下市场开拓

　　　　四、商务模式创新提升竞争力
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