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�����2009年中国电脑行业研究咨询报告 内容介绍：

　　从产品替代趋势来看，随着PC价位的不断下调，2008年笔记本市场销量增速明显。台式

机和笔记本市场销量占比由年初的7:3变为5.5:4.5，预计2009年笔记本市场销量将首次超过台式

机。而随着EeePC在新兴市场的成功开拓，销量迅速攀升，也将给整个市场格局带来新的变

化。预计2009年将有更多的网络终端设备进入已成熟的1-3级市场。从目前各厂商市场拓展方

向以及产品线分布来看，2009年农村市场和中小企业将是厂商关注焦点，而该类细分市场的

消费特征决定了台式机市场的主导地位。未来1-2年内台式机将在增速趋缓的前提下，继续保

持其稳步增长趋势。而笔记本市场则可借助价格的不断下降，将市场开拓聚焦于学生群体和

商务人士。
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