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一、报告报价

《2010年中国婴幼儿奶粉市场评估及投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010年中国[b]婴幼儿奶粉[/b]市场评估及投资前景分析报告 内容介绍：[/b]

　　中国奶粉行业概述[/b]

　　第一节 婴幼儿配方奶粉整体概述

　　一、婴幼儿配方奶粉定义

　　二、婴幼儿配方奶粉特点

　　三、婴幼儿奶粉分年龄段的好处

　　四、婴幼儿配方奶粉的分类

　　五、婴幼儿配方奶粉发展阶段

　　六、婴幼儿配方奶粉几个重要指标

　　七、婴幼儿配方奶粉的选择

　　八、婴幼儿配方奶粉需要符合的条件

　　第二节 中国婴儿配方奶粉发展分析

　　一、中国婴儿配方奶粉发展回顾

　　二、中国婴幼儿配方奶粉发展现状

　　第三节 国内婴幼儿奶粉销售中存在的问题分析

　　一、产品线过长，产品质量不高

　　二、产品组合深度不够，未能塑造良好的品牌形象

　　三、销售形式传统单一，未能实现整合营销

　　四、终端激励不足，促销细化不够

　　第四节 各式婴幼儿奶粉分析

　　一、较大婴儿奶粉行业政策环境分析[/b]

　　第一节 婴幼儿奶粉国家标准

　　一、标准的建设

　　二、三项强制性婴幼儿奶粉国家标准

　　三、规范婴幼儿配方粉产品标签内容

　　四、碘不符合标准的婴儿奶粉禁止生产和销售

　　五、国家实行婴幼儿奶粉召回特别制度

　　第二节 婴幼儿食品相关标准制定的紧迫性

　　[b]第三章 全球婴幼儿奶粉发展分析[/b]

　　第一节 全球婴幼儿奶粉发展分析



　　一、国际奶荒国内多种奶粉涨价

　　二、英特儿新投7亿元拓展中国婴幼儿奶粉市场

　　七、欧洲洋奶粉向本土化发展

　　八、美国原产旭贝尔奶粉布局中国高端发展分析

　　一、八成婴幼儿奶粉企业售后服务合格

　　二、2008年奶源进口致婴幼儿奶粉涨价

　　三、婴幼儿奶粉市场暗战升级

　　四、婴幼儿奶粉迎来天然蛋白时代

　　五、国产婴幼儿奶粉销量已恢复八成

　　第四节 我国婴幼儿产品结构分析

　　一、不同档次婴幼儿奶粉市场新格局形成

　　二、婴幼儿奶粉中端市场分析

　　三、婴幼儿奶粉高端市场分析

　　四、中高档配方奶粉市场分析

　　五、婴幼儿奶粉市场价格的空档

　　第五节 中国婴幼儿奶粉行业发展趋势及策略分析[/b]

　　第一节 婴儿乳品行业前景分析

　　一、“占有率”是竞争优势

　　二、“产品品质”是成功关键

　　三、“品牌价值”是助推器

　　第二节 中国婴幼儿奶粉行业的营销对策

　　部分图表目录

　　图表 2006-2009年伊利股份成长性分析

　　图表 2006-2009年伊利股份经营能力分析

　　图表 2006-2009年伊利股份盈利能力分析

　　图表 2006-2009年伊利股份偿债能力分析

　　图表 2010年一季度伊利股份主要财务指标

　　图表 2010年一季度伊利股份资产负债表

　　图表 2010年一季度伊利股份现金流量表

　　图表 2006-2009年亚华乳业成长性分析

　　图表 2006-2009年亚华乳业经营能力分析

　　图表 2006-2009年亚华乳业盈利能力分析



　　图表 2006-2009年亚华乳业偿债能力分析

　　图表 婴儿配方奶粉用户喂哺方式情况

　　图表 婴儿配方奶粉类型调查情况

　　图表 消费者对婴儿配方奶粉营养成份了解情况

　　图表 消费者对婴儿配方奶粉品牌选用情况

　　图表 消费者对婴儿配方奶粉品牌选用的原因

　　图表 消费者对婴儿配方奶粉作用的关注情况

　　图表 消费者购买婴儿配方奶粉的途径图

　　图表 消费者对婴儿配方奶粉了解途径

　　图表 消费者在婴儿配方奶粉上的开支情况

　　图表 消费者正在使用的婴儿配方奶粉品牌情况

　　图表 消费者购买的婴幼儿配方奶粉包装类型

　　图表 消费者购买的婴幼儿配方奶粉包装规格1

　　图表 消费者购买的婴幼儿配方奶粉包装规格2

　　图表 消费者获知婴幼儿配方奶粉的途径和重要性

　　图表 消费者对各种埏因素的重要性评价

　　图表 上海市0-3岁婴幼儿家庭教养者比例

　　图表 隔代教养家庭幼儿11个身心项目平均值的比较（T检验）

　　图表 12品牌婴儿配方奶粉价格对比表

　　图表 12品牌婴儿配方奶粉饮用次数对比表

　　图表 12品牌婴儿配方奶粉量匙容量对比表

　　图表 12品牌婴儿配方奶粉每毫升奶所含的奶粉量对比

　　图表 12品牌婴儿配方奶粉味道对比图

　　图表 12品牌婴儿配方奶粉重量(30ml)对比图

　　图表 十大品牌1段婴儿配方奶粉粘稠度评测结果对照表

　　图表 十大品牌1段婴儿配方奶粉蛋白质含量评测结果对照表

　　图表 十大品牌1段婴儿配方奶粉脂肪含量评测结果对照表

　　图表 符合我国食品卫生安全标准的进口奶粉品牌名单（品牌不分先后）

　　图表 宁德市蕉城区儿童食品厂健儿粉不合格项目

　　图表 “爽口福”牌宝宝营养米粉不合格项目

　　图表 上海京元食品有限公司牌健儿粉不合格项目

　　图表 影响消费者购买婴幼儿奶粉的因素



　　图表 消费者购买婴幼儿奶粉的价位
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