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一、报告报价

《2008－2009年中国超市连锁行业市场深度分析及发展趋势研究报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008－2009年中国[b]超市连锁[/b]行业市场深度分析及发展趋势研究报告 内容介绍：[/b]

　　一、中国超市连锁发展，甚至一些大型综合超市也通过各种方式开发便利店项目，然而

到目前为止便利店在区域的普及度、规模发展数，以及盈利水平等方面都没有能实现量与质

的突破，运营模式的上海模式和广东模式也在不断摸索改进当中；加之便利店大多转型于粮

店、食品店、烟杂店，所以便利店更像是是超市的缩小版，业态的定位尚不明晰。

　　二、报告主要研究内容

　　《2008-2009年中国超市连锁市场环境

　　第二节 世界超市连锁行业市场现状及趋势 [/b]

　　第一节 美国超市连锁

　　一、 美国超市连锁行业考察行业发展环境PEST分析

　　1. 2005-2012年美国经济增长分析

　　2. 2005-2012年美国居民收支增长分析

　　3. 2005-2008年美国消费者信心变化状况

　　4. 美国电子商务2005-2012年发展趋势

　　二、 2005-2008年美国零售业发展状况分析

　　三、 2005-2008年美国零售业电子商务发展状况

　　四、 2005-2012年美国超市连锁行业考察行业规模预测分析

　　五、 2005-2008年美国超市连锁重点公司的经营对比

　　六、 美国超市连锁业的物流配送体系

　　七、 美国超市连锁业的信息化分析

　　第二节 英国超市连锁

　　第三节 日本超市连锁

　　第四节 俄罗斯超市连锁

　　第五节 中国台湾

　　第六节 中国香港

　　[b]第四章 中国超市连锁发展现状及趋势预测

　　四、 2005-2008年中国居民收支水平分析

　　五、 2005-2008年中国农村经济发展分析

　　第二节 中国超市连锁行业细分行业市场现状及发展趋势分析 [/b]

　　第一节 大型综合超市连锁



　　一、 经营品类

　　二、 2005-2012年市场规模统计预测

　　三、 竞争格局分析

　　四、 竞争行为分析

　　五、 优劣势SWOT分析

　　六、 发展趋势分析

　　第二节 会员制综合超市

　　第三节 便利店直营连锁

　　第四节 便利店加盟连锁

　　[b]第七章 中国超市连锁区域行业国际主体企业综合竞争力分析[/b]

　　第一节 沃尔玛

　　一、 公司的全球业务概况

　　二、 2005-2008年经营规模分析

　　三、 2005-2008年公司经营效益

　　四、 2005-2008年公司在华业务发展现状

　　五、 公司竞争优劣势SWOT分析

　　六、 金融危机下的公司策略分析

　　七、 公司本土化经营策略分析

　　第二节 家乐福

　　第三节 麦德龙

　　第四节 易初莲花

　　第五节 欧尚

　　[b]第九章 中国超市连锁行业国内主体企业综合竞争力分析 [/b]

　　第一节 物美

　　一、 公司业务概况

　　二、 2005-2008年经营规模分析

　　三、 2005-2008年公司经营效益

　　四、 2007-2008年公司竞争策略分析

　　五、 公司的合作发展战略

　　六、 公司的信息化战略

　　七、 公司竞争优劣势SWOT分析

　　第二节 上海百联



　　第三节 华润万家

　　第四节 京客隆

　　第五节 美特好

　　第六节 金虎便利

　　第七节 联华快客便利

　　[b]第十章 中国超市连锁行业市场投资机会与风险分析[/b]

　　第一节 政策机会及风险分析

　　第二节 资金机会及风险分析

　　第三节 整合机会及风险分析

　　第四节 供应链机会及风险分析

　　第五节 技术优势及风险分析

　　[b]第十一章 中国超市连锁(超市连锁市场分析)市场DHD研究成果及战略建议[/b]

　　第一节 中国超市连锁(超市连锁市场分析)市场DHD研究成果

　　第二节 中国超市连锁(超市连锁市场分析)市场DHD战略建议
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