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二、说明、目录、图表目录

      电视市场市场发展多年，市场容量相对稳定，每年整体电视市场销售量在4000--5000万台

，未来几年由于具有互联网功能的智能电视的发展和普及，电视可能迎来加速换机的潮流，

未来几年市场将有较为快速的增长。而在电视市场当中，智能电视已经成为发展主流，因此

未来几年智能电视的渗透率将会不断提升，传统的电视机将会逐渐退出市场。2016年智能电

视的渗透率可能突破85%。  

      2013年中国智能电视市场开始高速增长，2013年至今都是智能电视发展的黄金时期，智能

电视的保有量迅速提升。未来3--5年智能电视将会进一步普及，可能带来一波电视换机高峰

期，智能电视的普及率将实现快速提升。智能电视设备的普及，将会为互联网电视整体生态

的发展奠定坚实的基础，整体内容层面的收入及广告收入都以足够的用户量为前提。未来随

着设备的普及，整体互联网电视生态系统的收入也会得到快速提升。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网电视市场深度研究与投资前景评估报告

》共十三章。首先介绍了互联网电视产产业相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网电

视产行业规模及消费需求，然后对中国互联网电视产行业市场运行态势进行了重点分析，最

后分析了中国互联网电视产行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网电视产行业有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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互联网电视集成平台由节目集成和播出系统、EPG管理系统、客户端管理系统、计费系统

、DRM数字版权保护系统等主要功能系统完整组成，互联网电视集成机构对所建集成平台应

当独家拥有资产控制权和运营权、管理权。互联网电视集成机构应当建立互联网电视独立的

用户管理，计费认证体系，不得与传输网络运营商合作进行互联网电视业务的用户管理、计

费认证工作。集成机构所选择合作的互联网电视终端产品，只能嵌入一个互联网电视集成平

台的地址，终端产品与平台之间是完全绑定的关系，集成平台对终端产品的控制和管理具有

唯一性。

 2016年中国互联网电视集成牌照发放情况     牌照商   验收时间   集成平台播出呼号   内容平台

播出呼号   运营主体       央视国际   2010年6月   中国互联网电视   CNTV   未来电视有限公司       

百视通   2010年7月BBTV网视通   东方网络电视   百视通新媒体股份有限公司           杭州华数  

2010年8月   华夏互联网电视   华数互联网电视   华数传媒网络有限公司       南方传媒   2011年3月

  互联八方   云视听   广东南广影视互动技术有限公司       湖南电视台   2011年5月   和丰互联网

电视   芒果TV   快乐阳光互动娱乐传媒有限公司       中国国际广播电台   2011年6月   环球网视  

CIBN互联网   电视国广东方网络（北京）公司       中央人民广播电台   2011年11月   中央银河互

联网电视   央广TV   央广新媒体文化传媒（北京）有限公司   

 

七家牌照商中，起步较早动作较多的是百视通和华数，目前积累了一定的用户资源。另外起

步稍晚的央视动作也较多，先后与腾讯、小米、乐视等互联网企业开展合作，积极扩大用户

资源。南方传媒前期主要借助合作方优朋普乐进行业务的扩展，之后与腾讯合作较为密切。

中央人民广播电台主要借助旗下合资公司银河互联网电视公司来开展业务。湖南电视台的芒

果TV自身既是牌照商又有大量内容，直接与终端厂商进行合作。

 2016年中国牌照商发展情况比较     牌照商   特点   合作       央视国际   拥有政策和内容资源优势 

 与小米合作紧密       百视通   技术、市场资源和运营积累   全产业链积累，直接同终端厂商合

作；依靠风行网进一步拓展市场       杭州华数   市场导向型，胆大灵活   与阿里巴巴合作，在

互联网机顶盒领域表现出色       南方传媒   借助第三方优势，合作方推动力度较大   与优朋普

乐，腾讯等进行合作       湖南电视台   内容和品牌优势   自有独家内容丰富，与终端厂商直接

合作       中国国际广播电台   拥有国际化资源优势   与优酷深度合作，与搜狐、PPTV、VST等



也有内容层面合作       中央人民广播电台   合作灵活性上有优势   主要与爱奇艺合作，推动同

终端厂商的合作   
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