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二、说明、目录、图表目录

       汽车后市场有狭义广义之分，狭义的汽车后市场主要是指汽车用品及配件和汽车维修保养

。广义的汽车后市场是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程中的各种服务，它涵盖了消费者

买车后所需要的&mdash;切服务。本报告研究的是广义的汽车后市场，中国汽车后市场涵盖了

汽车精品、用品、美容及快修；汽车保险；汽车维修及配件；汽车金融；汽车IT;汽车改装；

二手车及汽车租赁；汽车电商；汽车文化及汽车运动等。  

      近年来，我国汽车后市场规模快速增大。2013年全国汽车保有量已达1.37亿辆，市场规模

超过3000多亿元；2014年全国汽车保有量1.5亿辆左右，市场规模超过4000亿元。截至2015年底

，整个汽车的保有量达到1.7亿，同比增长11%左右，2015 年中国汽车后市场规模（ 不包含汽

车金融） 超7700 亿元。我国汽车后市场潜力巨大。2016~2021年，我国汽车后市场将保持

在10%~15%的市场发展增速。2018 年将有望达到1.1万亿元，到2020年将达到1.4万亿元。此外

，2035年我国汽车保有量将达到3亿~3.5亿辆，2045年将达到峰值约5亿辆，商机巨大。

      我国的汽车后市场机遇与挑战并存。随着竞争的日趋激烈和消费者个性化需求的发展，企

业要以&quot;全面提升汽车售后服务，满足个性化需求&quot;为指导，以&quot;加强产业链整

合，打造汽车售后服务生态链&quot;为战略，逐鹿市场2013年我国汽车改装行业产值达到100

亿元，2014年140亿元，2015年200亿元左右，2016年预计300亿左右。今后几年将进入快速增

长阶段，每年的递增幅度不会低于30%,至2020年有望达到千亿元量级。目前国外大量改装产

品还没有进入国内，汽车4S店还未大面积进入改装市场，所以国内汽车改装企业竞争压力并

不大。

      国外汽车改装品牌既有改装标准，又有成熟的市场营销体系和有质量保证的材质，如果我

国改装市场放开，那么国外企业可能在中国建厂或者设立直营店。一旦政策放开，我国汽车

改装市场中的一大部分份额将被国外企业抢走，国内企业的生存状况将令人担忧。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国汽车后行业发展现状及前景战略咨询报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第八节 其他主要企业发展概况 



一、上汽通用汽车金融有限责任公司 

二、奇瑞徽银汽车金融股份有限公司 

三、神州租车有限公司 

四、深圳市至尊汽车租赁有限公司 

五、中国永达汽车服务控股有限公司

 

第四部分 汽车后市场投资前景研究

第十五章 2016-2022年中国汽车后市场投资潜力分析 

第一节 投资价值凸显 

一、政策驱动明显 

二、市场空间广阔 

三、提升空间较大 

四、市场介入契机 

五、行业利润空间 

第二节 资本表现活跃 

一、国外市场动向 

二、国内资本市场分析 

第三节 企业投资机会 

一、品牌汽修连锁企业 

二、汽车零部件企业 

三、传统经销商后市场业务 

第四节 市场投资机会 

一、汽车维修市场 

二、汽车金融市场 

三、汽车保险市场 

四、二手车交易市场 

五、汽车回收拆解市场 

六、商务租车市场 

第五节 投资风险预警 

一、政策风险 

二、市场风险 

三、盈利风险 



四、投资建议

 

第十六章 对中国汽车后市场前景的分析预测 

第一节 中国汽车后市场的未来前景 

一、发展意义重大 

二、市场机遇分析 

三、市场增长趋势 

四、远景规模展望 

五、行业趋势分析 

第二节 汽车后市场重点细分行业前景展望 

一、汽车维修业 

二、汽车养护业 

三、二手车市场 

四、汽车电子业 

五、汽车租赁业 

六、汽车保险业 

七、汽车改装业 

第三节 2016-2022年中国汽车后市场规模预测 

一、汽车后市场总体规模 

二、二手车市场交易规模 

三、汽车维修行业产值规模 

四、汽车电子市场销售规模 

五、汽车美容养护市场规模 

六、汽车改装市场销售规模
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