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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       感冒是一种常见又多发的疾病，受气候、环境等因素的变化影响很大，用药频率相对较高

，因此，感冒药拥有较大的需求市场。在药品市场，感冒药一直是一块令人看好的&ldquo;大

蛋糕&rdquo;。这是因为，除了冬春季节是感冒高发季节外，其他季节感冒也是一种常见病。

而且，感冒还是普通百姓进行自我药疗频次最高的一种常见病。      

      我国每年有75%的人至少患一次感冒，也就是说每年有近10亿人至少需用一次感冒药物。

感冒药是我国药店销售头号品类，药品零售监测数据显示，感冒药2013年的销售规模为217亿

元，2014年为221亿元，增长缓慢。且感冒药份额近三年来持续下跌，2014年份额仅7.9%。感

冒药市场增长不畅的主要原因在于含麻黄碱药物管制政策和基药政策对于人群的分流。 

      抗感冒药物的消费特征是最接近于日用消费品的，但它终归是一种药品，又不同于一般的

日用品消费。感冒药品消费属谨慎的消费行为、微量消费，需求弹性较小。和普通日用品一

样，在产品认知方面受广告（特别是电视广告）影响大，但在购买决策上，医生建议、营业

人员推荐甚至店堂陈列对消费者影响很大。因为在药品消费上，消费是典型的非专业性购买

，消费者自主性较弱，只能对广告或医生建议和其他外部因素被动地接受。尽管感冒作为多

发病、常见病，但人们对其基本知识仍不是很了解，这种情形也导致药品生产者和销售者在

价格制定上有很大的主动性。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国感冒药产业发展现状与前景趋势研究报告》共

六章。首先介绍了感冒药行业市场发展环境、感冒药整体运行态势等，接着分析了感冒药行

业市场运行的现状，然后介绍了感冒药市场竞争格局。随后，报告对感冒药做了重点企业经

营状况分析，最后分析了感冒药行业发展趋势与投资预测。您若想对感冒药产业有个系统的

了解或者想投资感冒药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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