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二、说明、目录、图表目录

       香薰精油已经出现两千多年了，由于其昂贵的价格、神秘而美妙的功用，一直都是皇室贵

族们专享的奢侈品，因此被人们称作&ldquo;软黄金&rdquo;。香薰精油的主要市场在北美、西

欧及日本，这几个市场约占全球市场的80%，销售额高达136亿美元左右，其它的国家和地区

消费量很少。  

      薰精油主要的原材料为各类花、叶、水果皮、树皮等，花如：玫瑰花、茉莉花、桂花等。

在水果运用方面如：柑橘皮、柠檬等。香薰精油的下游行业为各类精油的销售渠道。香薰精

油的销售渠道涉及的面非常广，主要包括超市及大卖场、百货商场、个人护理店、专营店、

电商渠道等。近几年随着B2C、C2C的迅速发展，电商渠道成为增长最快的化妆品销售渠道之

一。下游需求市场主要表现为美容市场、SPA市场、日用化妆品市场等。

      精油在欧美国家使用率比较高。在化妆品、护肤品发达的法国，几乎每一位女性身边都伴

有精油香薰美容护肤品；在东方的日本、韩国，女性们都有每周做一二次古云草精油香薰美

容护理的习惯。香薰精油的主要市场也是在西方发达国家。北美、西欧及日本这几个市场约

占全球香薰精油市场的80%，其它的国家和地区消费量很少。精油类产品在欧美等成熟的化

妆品市场，香薰精油类产品一般占到整个化妆品市场30%以上的份额。

      根据一家国际知名的香薰精油品牌最新针对中国市场的研究，中国目前化妆品市场容量高

达800亿，而这其中香薰精油连1%的份额都不到。实际上，中国历来都是世界芳香产业中的

重要供应者，然而在香薰精油的生产及消费方面一直都处于缺失状态，众多小型厂家急于抢

夺短期利益，造成中国香薰精油市场混乱。而反观消费市场，尽管潜力巨大，但形式单一，

且品牌消费意识不强。据了解，一段时间以来，消费者对于精油产品的消费大多集中于专业

的SPA馆、美容护肤场所等，而相关精油品牌也大多依托于这些专业场所进行销售。从这个

角度来看，精油产品由于其本身的产品特性以及消费者对其认知的有限造成了中国消费市场

的现状。

      中国历来都是世界芳香产业中的重要供应者，然而在香薰精油的生产及消费方面一直都处

于缺失状态，众多小型厂家急于抢夺短期利益，造成中国香薰精油市场混乱,市场集中度低，

无明显的品牌效应。中国内地市场，精油护肤品所占市场份额不足2%，精油护肤品行业还有

巨大的市场空间可供挖掘。2015年，我国香薰精油市场零售额达33亿元。

      从欧美市场的经验来看，香薰精油类产品一般占到化妆品市场30%左右。由此推测中国香

薰精油市场潜力巨大，并且随着中国经济持续高速增长这个市场将会以5%的增长率持续发展

。中国香薰精油市场的快速成长自然引起了国际知名品牌的关注，它们先后进入中国市场

，FENNI(芬旎)、欧舒丹、嘉贝诗等，都寄望在中国消费者刚刚形成消费意识的时候就抢先



占据国际名牌形象，抢占最大的市场份额。预计到2021年，我国香薰精油零售额将突破160亿

元。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国香薰精油行业全景调研及未来发展趋势报告》

共九章。首先介绍了香薰精油行业市场发展环境、香薰精油整体运行态势等，接着分析了香

薰精油行业市场运行的现状，然后介绍了香薰精油市场竞争格局。随后，报告对香薰精油做

了重点企业经营状况分析，最后分析了香薰精油行业发展趋势与投资预测。您若想对香薰精

油产业有个系统的了解或者想投资香薰精油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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