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二、说明、目录、图表目录

       保健食品是指声称具有特定保健功能或者以补充维生素、矿物质为目的的食品，即适宜于

特定人群食用，具有调节机体功能，不以治疗疾病为目的，并且对人体不产生任何急性、亚

急性或者慢性危害的食品。  

      随着人们生活水平的提高，对养生保健越来越重视，对保健食品的需求也越来越大。然而

消费者对&quot;保健食品&quot;的认识越来越客观和理性。而在2015年到2016年，消费者将更

看重保健食品的&quot;保健&quot;功效，更认可健康、安全的天然成分，彰显中国文化底蕴的

中医养生保健食品或将成为主流，并引导着消费者对健康、保健的追求。

      按照近几年我国保健食品市场30%复合增长率，加之人们越来越注重养生保健，预计我国

将有望超越美国成为全球最大的保健食品市场，巨大的发展空间，光明的发展前景已经在向

保健食品产业招手。由是观之，我国保健食品产业一定要抢抓先机，在更加激烈的市场竞争

中发展壮大。

      可见我国保健品行业已经正式进入到了国家重点发展的视野之中，随着我国对于保健食品

的法规日渐完善，我国保健品行业已经渐渐进入健康发展时期，而随着我国居民生活水平的

提高，人们对于保健品的需求和消费能力也在不断提升，可以预料未来我国保健品行业的发

展前景是非常巨大的。

 2015年1-10月中国保健食品制造出口交货值分析     月份   出口交货值_本月(千元)   出口交货值

同比增长_本月(%)   出口交货值(千元)   出口交货值同比增长(%)       1-2月   -   -   311,714.00  

39.49       1-3月   224,855.00   3.38   545,766.00   18.97       1-4月   185,457.00   -14.25   731,633.00   7.22      

1-5月   203,808.00   7.09   935,440.00   7.19       1-6月   224,071.00   -0.31   1,159,512.00   5.65       1-7月  

238,276.00   18.99   1,427,118.00   6.24       1-8月   193,397.00   -11.81   1,622,019.00   3.8       1-9月  

239,079.00   13.03   1,860,795.00   4.89       1-10月   215,390.00   13.86   2,076,292.00   5.47   数据来源：

中国海关，智研数据研究中心整理

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国保健食品行业全景调研及市场运营趋势报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。



      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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