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二、说明、目录、图表目录

       网络信息服务也称因特网网上信息服务，指的是在网络环境下信息机构和行业利用计算机

、通讯和网络等现代技术从事信息采集、处理、存贮、传递和提供利用等一切活动，其目的

是为了给用户提供所需的网络信息数据、产品和快捷的服务，让人们从繁重的体力劳动中解

放出来，享受网络带来的省事，省心，省力。截至2015年6月，我国手机网民规模达5.94亿，

较2014年12月增加3679万人。网民中使用手机上网的人群占比由2014年12月的85.8%提升

至88.9%.2013年我国移动短信平均每月发送量为677.64亿条，比2012年增加了3.39%;2014年我国

移动短信平均每月发送量为亿703.11条，比2013年增加了3.76%;2015年我国移动短信平均每月

发送量将达到742.72亿条，比2014年增加了5.63%.2015年1-3月，我国移动电话用户总数达

到12.9亿户，普及率达94.6部/百人，全国共有10个省份移动电话普及率超过100部/百人，分别

为北京、广东、上海、浙江、福建、内蒙古、江苏、辽宁、宁夏、海南，其中前5省（市）移

动电话普及率均突破110部/百人。3月，3G用户净减960.6万户，移动宽带用户总数达到6.4亿户

，对移动电话用户的渗透率达49.3%,较2014年末提高4个百分点。4G用户持续爆发式增长，3月

净增2388万户，总数达到1.62亿户，占移动电话用户的比重达到12.5%.  

      2014年中国网络经济营收规模达到8706.17亿元，其中，PC网络经济营收规模为6377.31亿元

，营收贡献率为74.4%,移动网络经济营收规模为2228.92亿元，营收贡献率为25.6%,移动互联网

对整体网络经济的营收贡献率进一步提升。从不同终端的细分领域来看，2014年PC端电商营

收规模份额最大，达到55.2%,广告营收份额占比第二，为19.2%,PC游戏、互联网支付次之，占

比分别为12.8%和4.3%.移动网络经济中，移动购物本占比首次超过50%,为52.0%.移动广告排名

，占比13.3%,移动游戏占比12.4%,保持稳健发展。2020年，智能手机数将达到PC的2-3倍，但

乘以移动设备便携易用带来的便利，移动设备将能提供10倍于PC时代的机会。2020年，全球

又有10亿人会将通过智能手机上网成为网民，网民数达到40亿人次。2020年全球人口数在74亿

左右；成年人数约52亿人次；TV受众48亿左右；有文化和读写能力的人45亿左右；功能机用

户43亿左右；上网人数40亿左右；智能手机用户40亿左右；PC用户17亿；个人PC用户在10亿

以下。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国移动互联网服务行业深度调研与投资战略研究

报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战



略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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第一节 新浪SP 

一、新浪概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、主要客户群体分析 

六、新浪发展战略分析 

第二节 网易SP 

一、网易概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、主要客户群体分析 

六、公司发展战略分析 

第三节 搜狐SP 

一、搜狐概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、主要客户群体分析 



六、公司发展战略分析 

第四节 TOMSP 

一、TOM概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、主要客户群体分析 

六、公司发展战略分析 

第五节 掌上灵通 

一、企业概况 

二、产品及业务分析 

三、市场竞争力分析 

四、主要客户群体分析 

五、公司发展战略分析 

第六节 空中网 

一、空中网概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、主要客户群体分析 

第七节 北纬通信 

一、企业概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、公司发展战略分析 

第八节 华友世纪 

一、企业概况 

二、产品及业务 

三、盈利模式分析 

四、市场竞争力分析 

五、公司发展战略分析



 

第十一章 2015年外资SP企业在华经营态势分析 

第一节 国内外资SP企业发展分析 

一、四大云服务提供商云计算投资策略 

1、Microsoft的云策略 

2、VMware的云策略 

3、EucalyptusSystems的云策略 

4、RedHat的云策略 

二、SP企业受困行业整顿外资乘机进场并购 

三、外资大幅进入中国电子商务领域影响分析 

四、云服务提供商将获广泛投资 

第二节 微软在中国投资及兼并重组情况分析 

一、微软在中国投资情况 

二、微软核心竞争力分析 

三、微软开发iPad相兼容软件

 

第十二章 中国SP主导运营商竞争力与财务状况分析 

第一节 中国移动通信集团公司 

一、企业发展概况介绍 

二、企业经营情况分析 

三、企业经济指标分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

六、企业运营能力分析 

七、企业发展战略分析 

八、企业竞争优势分析 

九、企业运营策略分析 

十、企业研发情况分析 

第二节 中国联合网络通信集团有限公司 

一、企业发展情况介绍 

二、企业经营情况分析 

三、企业经济指标分析 



四、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

六、企业运营能力分析 

七、企业发展能力分析 

八、企业发展战略分析 

九、企业竞争优势分析 

十、企业运营策略分析 

十一、企业研发情况分析 

第三节 中国电信集团公司 

一、企业发展概述分析 

二、企业经济指标分析 

三、企业开发实力分析 

四、企业业务涉及领域分析 

五、企业营销模式分析 

六、企业品牌影响力分析 

七、企业投资效益分析 

八、企业发展方向分析

 

第十三章 2016-2022年中国SP产业前景预测与投资战略分析 

第一节 2016-2022年中国移动互联网服务提供商发展趋势分析 

一、移动内容服务具有良好收益前景 

1、手机即时通信 

2、手机文学 

3、手机微博 

4、手机游戏 

5、手机在线支付 

二、手机视频内容市场前景分析 

三、手机电视内容提供客户需求预测分析 

第二节 2016-2022年中国移动互联网服务提供商盈利预测分析 

第三节 2016-2022年中国SP产业投资战略分析 

一、SP产业投资特性 

二、SP产业投资政策解读 



三、风投巨资下注移动互联网内容提供商蓄势待发 

四、移动互联网存三大优势投资前景受青睐 

五、SP产业投资风险预警
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