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息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       中国汽车工业的长足发展，不仅带动了与汽车生产相关产业的发展，也造就了汽车服务业

的大市场。与汽车产品的生产及销售相比，汽车俱乐部行业的进入门槛低，存在着大量的潜

在客户，市场还没有被真正挖掘出来。  

       目前国内的汽车俱乐部的发展趋势：从区域化走向全国化，从简单化到多样化，从公益化

到商业化，从国内化到国际化；对于汽车俱乐部的前景而言，首先，随着我国汽车保有量的

不断增加以及潜在的巨大市场，给汽车俱乐部带来的基础：广大的汽车消费者。其二，汽车

俱乐部目前正在向服务集成化转变，为消费者提供越来越多的服务、精品等等。在国内市场

，卖服务比买汽车是还要赚钱的。但是，另一方面，一个良好的俱乐部要具备充足的资金、

优秀的管理及技术人才、发达的人际关系等等优势，才能将俱乐部做大做强。 
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