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一、报告报价

《2017-2022年中国红葡萄酒行业市场运营态势与投资策略研究分析报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      2016年1-6月中国葡萄酒产量为52.4万千升，同比增长7.4%.从各区域产量增长走势看，山东

、河北、天津、北京等基础相对雄厚、产业相对高端、市场相对成熟的传统省份，上半年产

量均出现不同程度的同比下滑。而其余省份产量呈现大面积增长的态势，这些省份中包括葡

萄酒产业新兴省份，也包括一些产能规模庞大但产业并不算高端的省份，同时也包括一些以

往葡萄酒产业的薄弱省份甚至空白省份，这些省份的葡萄酒产业可谓鱼龙混杂，在取得自身

快速增长的同时，也造成葡萄酒行业整体增长内涵更加复杂，使葡萄酒行业整体价值走势、

利润走势忽冷忽热，令整个葡萄酒行业可持续增长底蕴的缺失随时成为可能。  

      世界葡萄酒发达国家，根据品种、栽培技术、酿造工艺、年份、产地等因素生产出不同风

格，不同品种的葡萄酒，形成了葡萄酒产品的多样化，来满足不同消费者的需求。在今日红

葡萄酒市场剧烈的竞争中，加大结构调整力度，以提高质量、效益和扩大产品出口为目标，

重视葡萄基地的发展，建立起抵御各种风险能力的配套基地，为红葡萄酒的发展提供可靠的

优质原料，并逐步实现品种区域化、酒种区域化，生产出具有顽强生命力和强大竞争力的高

质量、有地区特色的红葡萄酒产品是每个企业势在必行的事。2015年，法国人均消费葡萄

酒48升，中国人均消费1.2升（只含法定饮酒人群）； 2015年全球葡萄酒消费量（静态葡萄酒

）达到2422.7百万箱（P.S.12支/箱，750ml/支，即218.04亿升），其中，红葡萄酒牢牢占据葡萄

酒消费第一大类，占54%;白葡萄酒为37%;桃红葡萄酒为8%.2017-2022年间，白葡萄酒与桃红葡

萄酒将有出色表现，增长率分别可以达到4.5%和3.1%,红葡萄酒增长率则为3.6%。

      2015年，中国在全球红葡萄酒消费中排名第四，红葡萄酒消费量为128.6百万箱（11.57亿升

）；法国依然是红葡萄酒消费第一大国，为145.6百万箱（13.10亿升）；美国紧随其后，红葡

萄酒消费量为140.1百万箱（12.61亿升）；意大利为137.4百万箱（12.37亿升）。2017-2022年间

，仅有美国与中国的红葡萄酒消费量称增长状态，分别是2.5%和1.9%,法国、意大利则略有下

降，分别为-1.6%和-1.3%.白葡萄酒与桃红葡萄酒中，中国尚未进入全球前十大消费国，但前

景更佳。

      红葡萄酒作为一个新兴产业有着良好的发展环境，国家的产业政策也大力鼓励发展葡萄酒

产业，即：高度酒向低度酒转移；蒸馏酒向发酵酒转移；粮食酒向果露酒转移；普通酒向优

质酒转移。那么，红葡萄酒企业如何顺应潮流，在良好形式的推动下发展起来，这是每一个

企业都应思考的问题。完善产品结构调整，提升产品质量完善产品结构调整，提升产品质量

是红葡萄酒行业发展的重点。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国红葡萄酒行业市场运营态势与投资策略研究分

析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本



行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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