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二、说明、目录、图表目录

 动物保健品是供畜、禽、鱼、蜂等人工养殖动物疾病防治和诊断用的特殊商品，主要是用于

预防、治疗、诊断动物疾病或者有目的地调节动物生理机能的物质（含药物饲料添加剂），

主要包括：血清制品、疫苗、诊断制品、微生态制品、中药材、中成药、化学药品、抗生素

、生化药品、放射性药品及外用杀虫剂、消毒剂等。  

 我国动物保健品企业伴随着畜牧业的快速发展，从无到有，从小到大，得到了迅猛发展和壮

大。国内动物保健品行业经过30余年的发展取得了长足的进步，但一直以来模式仍可以说

是&ldquo;小、弱、多&rdquo;。国外发达国家，由于畜牧业规模标准化养殖已经发展相当成熟

，因此伴生的动物保健品行业也已进入成熟阶段，整体行业特别是在近几年完成了高度的整

合，前十几大企业占领了全球80%以上的份额。随着我国相关政策对养殖业向标准化、规模

化发展的推动，作为配套保障行业的动物保健品业也正在逐渐发展成为一个朝阳行业，由成

长期向成熟期过渡，市场集中度将逐步提高。

国内动保企业整合并购大潮也逐步拉开帷幕，企业通过并购重组，整合优质研发资源，聚集

优秀技术兽医团队，丰富公司产品线，从而形成竞争优势。

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国动物保健品市场发展趋势与发展趋势研究报告》

共十四章。首先介绍了中国动物保健品行业市场发展环境、动物保健品整体运行态势等，接

着分析了中国动物保健品行业市场运行的现状，然后介绍了动物保健品市场竞争格局。随后

，报告对动物保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国动物保健品行业发展趋势

与投资预测。您若想对动物保健品产业有个系统的了解或者想投资中国动物保健品行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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