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二、说明、目录、图表目录

 二手汽车，指并非是从生产厂家购买的新车，而是已经使用过一段时间的旧车。二手汽车由

于价格便宜，流动性强等特点而成为汽车市场的一部分。

二手车交易税发票是由国家规定的，在进行二手车交易时，应当由二手车交易市场经营者按

规定向买方开具税务机关监制的统一发票，作为二手车转移登记的凭据。二手汽车交易涉及

车辆管理部门办理过户手续、车辆保险标的的过户、转让或者出售、车况、行驶公里数等细

节。

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国二手汽车市场前景展望与投资战略研究报告》共

六章。首先介绍了二手汽车相关概念及发展环境，接着分析了中国二手汽车规模及消费需求

，然后对中国二手汽车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国二手汽车面临的机遇

及发展前景。您若想对中国二手汽车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.1章：二手汽车市场竞争环境分析

1.1 二手汽车市场政策法律环境分析

1.1.1 二手汽车市场相关政策解读

（1）《二手汽车鉴定评估技术规范》

（2）《大气污染防治行动计划》

（3）商务部&ldquo;汽车流通发展促进绿色循环消费&rdquo;发布会

（4）《商务部关于促进汽车流通业&ldquo;十三五&rdquo;发展的指导意见》

（5）《关于调整汽车以旧换新补贴标准有关事项的通知》

（6）《关于进一步规范二手汽车市场秩序促进二手汽车市场健康发展的意见》

（7）《汽车以旧换新实施办法》

（8）《关于促进汽车消费的意见》

（9）&ldquo;限迁&rdquo;政策影响全国性的二手汽车市场进程

（10）&ldquo;限购&rdquo;政策导致二手汽车交易市场后劲不足



（11）《汽车产业调整和振兴规划》

1.1.2 二手汽车市场相关法律法规解读

（1）《二手汽车流通企业经营管理规范》

（2）《机动车强制报废标准规定》

（3）《家用汽车产品修理、更换、退货责任规定》

（4）《关于二手汽车经营业务有关增值税问题的公告》

（5）新《车辆购置税征收管理办法》

（6）《二手汽车交易规范》

（7）《二手汽车流通管理办法》

（8）《旧机动车交易管理办法》

1.1.3 政策法律环境对二手汽车市场的影响分析

1.2 二手汽车市场经济环境分析

1.2.1 全球经济环境分析

（1）欧美地区经济发展状况分析

（2）亚太地区经济发展状况分析

1.2.2 中国经济发展状况分析

（1）中国GDP发展水平分析

（2）中国工业发展水平分析

（3）中国服务业发展水平分析

（4）中国居民收入消费水平分析

1.2.3 经济环境对二手汽车市场的影响

1.3 二手汽车市场产业环境分析

1.3.1 中国汽车保有量分析

（1）2016-2019年汽车保有量走势

（2）汽车保有量占全球比重走势

（3）汽车保有量区域结构分析

（4）汽车保有量车型姐欧股

（5）2020-2026年汽车保有量规模预测

1.3.2 中国汽车产销状况分析

（1）2016-2019年汽车产销量走势

（2）汽车产销占全球比重走势

（3）汽车产销率走势分析



（4）2020-2026年汽车产销量规模预测

1.3.3 中国乘用车市场产销分析

（1）2016-2019年乘用车产销走势

（2）乘用车占总产销走势分析

（3）2019年乘用车产销量结构

（4）轿车产销及占比走势

（5）MPV产销及占比走势

（6）SUV产销及占比走势

（7）交叉型乘用车产销及占比

（8）2016-2019年乘用车品牌分国别销量

（9）2016-2019年轿车分国别销量分析

（10）2019年轿车/MPV/SUV热销品牌销量分析

1.3.4 中国商用车市场产销分析

（1）2016-2019年商用车产销量走势

（2）商用车占总产销量比重走势

（3）2019年商用车产销量结构分析

（4）2016-2019年货车擦销量走势

1）重型货车产销量及占比走势

2）中型货车产销量及占比走势

3）微型货车产销量及占比走势

4）轻型货车产销量及占比走势

（5）2016-2019年客车产销量及占比走势

1）大型客车产销量及占比走势

2）中型客车产销量及占比走势

3）轻型客车产销量及占比走势

（6）客车分地区销量走势分析

（7）2019年客车热销品牌销量分析

1.3.5 中国汽车进出口状况分析

（1）2016-2019年汽车进出口额走势

（2）2016-2019年汽车进口数量走势

（3）汽车国际贸易竞争力分析

（4）乘用车占汽车进出口比重



（5）小型轿车进出口走势

（6）商用车进出口走势

（7）货车进出口走势

1.4 二手汽车市场发展状况分析

1.4.1 二手汽车市场规模分析

（1）2016-2019年二手汽车市场交易额走势

（2）2016-2019年二手汽车市场交易量走势

（3）二手汽车占新车交易量比重走势

（4）中外二手汽车占新车交易量对比

（5）二手汽车交易量占保有量比重走势

（6）中外二手汽车占保有量比重对比分析

（7）二手汽车交易对新车贡献率分析

（8）二手汽车市场规模预测

1.4.2 二手乘用车市场规模分析

（1）二手乘用车交易数量走势，

（2）二手乘用车占交易总量走势

（3）二手乘用车占新乘用车比重走势

（4）细分车型交易情况分析

1）二手轿车市场规模走势

2）二手MPV市场规模走势

3）二手SUV市场规模走势

4）二手交叉型乘用车市场规模走势

1.4.3 二手商用车市场规模分析

（1）二手商用车交易数量走势

（2）二手商用车占交易总量比重走势

（3）二手商用车占新商用车比重走势

（4）细分市场交易情况分析

1）二手客车市场规模走势

2）二手货车市场规模走势

1.4.4 二手汽车市场结构分析

（1）二手汽车区域市场结构分析

（2）二手汽车省份市场结构分析



（3）二手汽车细分产品结构分析

（4）二手汽车车龄结构分析

（5）二手汽车交易方式结构分析

（6）二手汽车交易主体结构分析

（7）二手汽车市场集中度走势分析

1.4.5 二手汽车市场价格水平分析

（1）二手汽车市场平均价格走势

（2）库存单价走势分析

（3）不同车龄库存均价分析

（4）不同省份库存单价对比

（5）各级别二手汽车保值率分析

1.4.6 二手汽车市场竞争结构分析

（1）供应商议价能力分析

（2）购买者议价能力分析

（3）新进入者威胁分析

（4）替代品的威胁分析

（5）行业内市场竞争分析

1.4.7 二手汽车市场存在的问题分析

1.4.8 二手汽车市场的发展趋势分析

1.5 二手汽车细分市场发展分析

1.5.1 中高端二手汽车市场发展分析

1.5.2 低端二手汽车市场发展分析

1.5.3 准新车市场发展分析

1.5.4 认证二手汽车市场发展分析

1.5.5 农村二手汽车市场发展分析

1.6 二手汽车市场需求环境分析

1.6.1 消费者需求趋势分析

1.6.2 消费者二手汽车接受度分析

1.6.3 消费者车辆处置方式

（1）车辆处置方式调研分析

（2）车辆出售渠道调研分析

（3）用户倾向的出售方式分析



1.6.4 消费者车辆更换周期及置换率

（1）用户期望更换周期分析

（2）用户的车辆置换率分析

1.6.5 消费者期望保值率分析

（1）用户期望车辆保值率分析

（2）不同车辆品牌延续度分析

1.6.6 消费者车辆评估需求分析

（1）二手汽车评估时间分析

（2）用户期望评估时间分析

 

第2章：二手汽车企业经营模式创新与经营策略分析

2.1 国外二手汽车经营模式分析及借鉴

2.1.1 美国二手汽车经营模式与特点

2.1.2 德国二手汽车经营模式与特点

2.1.3 日本二手汽车经营模式与特点

2.1.4 韩国二手汽车经营模式与特点

2.2 中国二手汽车市场传统经营模式分析

2.2.1 按照经营业务分类

（1）传统单一业务经营模式分析

（2）传统混合业务经营模式分析

2.2.2 传统经营的盈利模式

2.3 中国二手汽车市场趋势化经营模式分析

2.3.1 二手汽车连锁经营模式

（1）直营式连锁/网络化连锁/特许连锁

（2）二手汽车连锁经营优势

（3）二手汽车连锁经营盈利模式

（4）二手汽车连锁经营服务方式

（5）二手汽车连锁经营竞争策略分析

2.3.2 品牌二手汽车经营模式

（1）品牌二手汽车经营渐成趋势

（2）品牌二手汽车经营优势与劣势

（3）品牌二手汽车消费者需求分析



（4）品牌二手汽车经营业务分析

（5）品牌化经营企业竞争分析

（6）品牌二手汽车经营策略分析

2.4 中国二手汽车市场创新经营模式分析

2.4.1 二手汽车超市经营模式

2.4.2 &ldquo;4S店+二手汽车连锁店&rdquo;模式

2.4.3 &ldquo;实体+电子商务&rdquo;经营模式

2.4.4 &ldquo;车秘书&rdquo;经营模式

2.4.5 &ldquo;品牌二手汽车+二手汽车经纪&rdquo;融合模式

2.4.6 品牌二手汽车大卖场模式

2.4.7 二手汽车&ldquo;大连模式&rdquo;

2.5 二手汽车企业经营策略分析

 

第3章：二手汽车企业交易模式创新与竞争力提升策略分析

3.1 国外二手汽车交易模式分析及借鉴

3.1.1 美国二手汽车交易模式分析

3.1.2 澳大利亚二手汽车交易模式分析

3.1.3 日本二手汽车交易模式分析

3.1.4 韩国二手汽车交易模式分析

3.2 中国二手汽车市场流行交易模式分析

3.2.1 二手汽车直接销售模式分析

3.2.2 二手汽车经纪模式分析

3.2.3 二手汽车传统拍卖模式分析

（1）中国二手汽车拍卖市场规模

（2）中国二手汽车拍卖区域结构

3.2.4 二手汽车置换模式分析

3.2.5 二手汽车租赁模式分析

3.3 中国二手汽车市场创新交易模式分析

3.3.1 二手汽车&ldquo;寄卖/寄售&rdquo;模式

（1）寄卖的定义

（2）寄卖的优势

（3）寄卖的形式



（4）应用案例

3.3.2 二手汽车网络拍卖模式

（1）网络拍卖的定义

（2）国外二手汽车拍卖规模

（3）网络拍卖的优势

（4）中国发展历程

（5）网络拍卖的市场规模

（6）优信拍/车易拍对比

（7）网络拍卖核心问题

3.3.3 二手汽车&ldquo;标车&rdquo;模式

3.4 二手汽车企业营销与服务提升策略分析

3.4.1 二手汽车企业营销提升策略分析

3.4.2 二手汽车企业服务提升策略分析

 

第4章：二手汽车电子商务平台应用与企业竞争策略分析

4.1 电子商务市场发展规模分析

4.2 电商网民规模与网购普及率

4.2.1 中国网民规模

4.2.2 网络购物网民规模

4.3 电子商务市场竞争分析

4.3.1 电子商务市场区域竞争分析

4.3.2 电子商务行业各行业竞争格局

4.4 移动电子商务市场发展规模分析

4.4.1 中国智能手机保有量规模

4.4.2 中国移动电子商务实物交易用户规模

4.4.3 中国移动电子商务市场规模

4.5 移动电子商务市场竞争分析

4.5.1 中国移动电子商务市场竞争状况分析

4.5.2 中国移动电子商务行业竞争格局分析

4.5.3 中国电子商务行业发展趋势

4.5.4 中国电子商务行业前景预测

4.5.5 国外汽车电子商务发展状况



4.5.6 国外汽车电子商务发展借鉴
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4.8.3 汽车之家线上购车活动

4.8.4 车蚂蚁C2B电子商务

4.8.5 长城汽车独建新车电商平台

4.9 汽车电子商务的发展趋势

4.9.1 二手汽车电子商务市场发展分析

4.10 电子商务对二手汽车市场的作用

4.11 二手汽车电子商务发展水平

4.12 二手汽车市场电子商务发展核心

4.13 二手汽车电子商务模式的发展基础

4.13.1 O2O模式

4.13.2 B2B模式

4.13.3 C2B2C模式

4.14 二手汽车电商盈利模式分析

4.15 二手汽车电子商务市场规模分析
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4.16.1 二手汽车企业电子商务平台模式与应用分析

4.17 中介服务平台模式

4.17.1 中介服务平台模式特点

4.17.2 典型案例企业分析

4.18 交易服务平台模式

4.18.1 交易服务平台模式特点

4.18.2 典型案例企业分析

4.19 在线竞拍平台模式

4.19.1 在线竞拍平台模式介绍



4.19.2 典型案例企业分析

4.20 二手汽车创新电商模式

 

第5章：二手汽车市场企业发展与竞争分析

5.1 二手交易车市场企业发展与竞争分析

5.1.1 二手汽车交易市场发展分析

5.1.2 二手汽车交易市场竞争趋势分析

5.1.3 二手汽车交易市场竞争策略分析

5.1.4 全国主要交易市场对比分析

5.2 二手汽车市场经销企业发展与竞争分析

5.2.1 深圳市澳康达二手汽车交易市场有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.2.2 浙江元通二手汽车有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.2.3 上海艾车二手汽车连锁经营有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.2.4 帅车（北京）旧机动车经纪有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.2.5 梅斯德斯-奔驰星睿认证二手汽车

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.2.6 上海通用诚新二手汽车

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.3 二手汽车市场经纪与拍卖企业发展与竞争分析

5.3.1 北京卓杰行北亚旧机动车经纪有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.3.2 深圳市华尧二手汽车经纪有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.3.3 南宁市万氏二手汽车经纪有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.3.4 台州铭车会二手汽车经纪有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.3.5 北京北汽鹏龙机动车拍卖有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.3.6 上海机动车拍卖中心有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.4 二手汽车电商企业发展与竞争分析

5.4.1 中国二手汽车城

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析



5.4.2 第.一车网

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.4.3 华夏二手汽车网

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.4.4 273二手汽车交易网

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.4.5 大搜车

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

5.4.6 车唯网

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业竞争优劣势分析

 

第6章：二手汽车重点区域市场发展与竞争分析（）

6.1 重点区域市场对比分析

6.1.1 二手汽车市场规模对比分析

6.1.2 二手汽车市场发展速度对比分析

6.1.3 二手汽车市场地位对比分析

6.1.4 二手汽车交易量占机动车保有量比重分析

6.2 广东省二手汽车市场发展与竞争分析

6.2.1 广东省汽车保有量规模分析

（1）广东省汽车保有量

（2）广州市汽车保有量

（3）深圳市汽车保有量



（4）东莞市汽车保有量

6.2.2 广东省二手汽车市场政策分析

（1）广东省限行政策

（2）限迁政策对二手汽车市场产生消极影响

（3）《关于加强二手汽车流通行业监督管理工作的通知》

6.2.3 广东省二手汽车市场交易状况

（1）机动车交易规模

（2）二手汽车汽车交易规模

（3）乘用车与商用车交易规模分析

6.2.4 广东省二手汽车市场结构分析

（1）车型结构分析

（2）区域二手汽车交易结构

（3）区域二手乘用车交易结构

（4）车龄结构分析

6.2.5 广东省二手汽车热销品牌分析

6.2.6 广东省与周边市场竞争分析

6.2.7 广东省省内部市场竞争分析

（1）深圳市二手汽车市场分析

（2）广州市二手汽车市场分析

6.3 山东省二手汽车市场发展与竞争分析

6.3.1 山东省汽车保有量规模分析

6.3.2 山东省二手汽车市场政策分析

6.3.3 山东省二手汽车市场交易状况

6.3.4 山东省二手汽车市场结构分析

（1）车型结构分析

（2）区域二手汽车交易结构

6.3.5 山东省重点二手汽车交易市场分析

6.3.6 山东省与周边市场竞争分析

6.3.7 山东省二手汽车市场价格分析

6.4 四川省二手汽车市场发展与竞争分析

6.4.1 四川省汽车保有量规模分析

6.4.2 四川省二手汽车市场政策分析



6.4.3 四川省二手汽车市场交易状况

6.4.4 四川省二手汽车市场地位分析

6.4.5 四川省二手汽车市场结构分析

6.4.6 四川省二手汽车市场热销品牌分析

6.4.7 四川省与周边市场竞争分析

6.5 北京市二手汽车市场发展与竞争分析

6.5.1 北京汽车保有量规模分析

6.5.2 北京二手汽车市场政策分析

6.5.3 北京二手汽车市场交易状况

6.5.4 二手汽车交易车龄结构分析

6.5.5 北京二手汽车交易方式分析

6.5.6 北京市二手汽车市场发展特点

6.5.7 北京市二手汽车市场热销品牌分析

6.5.8 北京市与周边市场竞争分析

6.6 上海市二手汽车市场发展与竞争分析

6.6.1 上海市汽车保有量规模分析

6.6.2 上海市二手汽车市场政策分析

6.6.3 上海市二手汽车市场交易状况

6.6.4 上海市二手汽车市场地位分析

6.6.5 上海市二手汽车市场特点分析

6.6.6 上海市二手汽车市场热销品牌分析

6.6.7 上海市与周边市场竞争分析

6.6.8 上海市内部市场竞争分析

6.7 河南省二手汽车市场发展与竞争分析

6.7.1 河南省汽车保有量规模分析

6.7.2 河南省二手汽车市场政策分析

6.7.3 河南省二手汽车市场交易状况

6.7.4 河南省二手汽车市场地位分析

6.7.5 河南省与周边市场竞争分析

6.8 浙江省二手汽车市场发展与竞争分析

6.8.1 浙江省汽车保有量规模分析

6.8.2 浙江省二手汽车市场交易状况



6.8.3 浙江省二手汽车市场地位

6.8.4 浙江省二手汽车市场结构

6.8.5 浙江省与周边市场竞争分析

6.9 辽宁省二手汽车市场发展与竞争分析

6.9.1 辽宁省汽车保有量规模分析

6.9.2 辽宁省二手汽车市场交易状况

6.9.3 辽宁省二手汽车市场地位分析

6.9.4 辽宁省二手汽车市场结构分析

6.9.5 辽宁省与周边市场竞争分析

6.10 云南省二手汽车市场发展与竞争分析

6.10.1 云南省汽车保有量规模分析

6.10.2 云南省二手汽车市场交易状况

6.10.3 云南省二手汽车市场地位分析

6.10.4 云南省二手汽车市场结构分析

6.10.5 云南省二手汽车市场发展特点

6.10.6 云南省与周边市场竞争分析

6.11 天津市二手汽车市场发展与竞争分析

6.11.1 天津市汽车保有量规模分析

6.11.2 天津市二手汽车市场交易状况

6.11.3 天津市二手汽车市场地位分析

6.11.4 天津市二手汽车市场结构分析

6.11.5 天津市二手汽车市场价格分析

6.11.6 天津市与周边市场竞争分析

6.12 陕西省二手汽车市场发展与竞争分析

6.12.1 陕西省汽车保有量规模分析

6.12.2 陕西省二手汽车市场交易状况

6.12.3 陕西省二手汽车市场地位分析

6.12.4 陕西省二手汽车市场结构分析

6.12.5 陕西省与周边市场竞争分析
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