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二、说明、目录、图表目录

       从婴幼儿6个月开始，要逐渐给婴儿加一些除了母乳之外的食物，包括果汁、菜汁等液体

的食物，米粉、果泥、菜泥等半固体食物，煮的很烂的米饭、面条、切成很小块的水果、蔬

菜等固体食物，这些食物就是婴幼儿的辅助食品，简称婴幼儿辅食。

      80后、90后父母们逐渐成为婴幼儿辅食市场的消费主体，虽然国内婴幼儿辅食市场百花斗

艳，品牌、产品琳琅满目。然而，辅食产品却良莠不齐，80后、90后父母&ldquo;忧&rdquo;从

中来，商家也&ldquo;忧&rdquo;思不已，各诉其衷。如何树立消费者对婴幼儿辅食品牌的信心

，解除买卖双方内心之&ldquo;忧&rdquo;，是当前婴幼儿辅食市场亟待解决的问题。其实，80

后、90后父母对于产品的要求不仅仅是质量、科学品质的保证，也重视产品外形设计、个性

化以及人性化的功能。

      针对这一现象，建议，辅食产品可以在包装、设计、服务上逐渐朝着&ldquo;80后、90

后&rdquo;的消费观念靠近，更要在一些细节上完胜对手，比如营养饼干有动物形状、字母形

状、数字形状等多种造型，这样也会增加宝宝的食欲，方便喂养。相信这将成为行业的发展

趋势。2016-2022年婴儿辅食行业市场产量预测

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国婴儿辅食市场竞争格局及投资发展建议报告》

共十四章。首先介绍了婴儿辅食相关概念及发展环境，接着分析了中国婴儿辅食规模及消费

需求，然后对中国婴儿辅食市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国婴儿辅食面临的

机遇及发展前景。您若想对中国婴儿辅食有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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