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二、说明、目录、图表目录

         茶饮相信大家都很熟悉，最先在市场上出现的是冲粉奶茶，基本就是以果味粉为主的奶

茶产品,在大街上随便摆一个小摊，用热水直接勾兑,就可以快速搞定一杯奶茶。而第二个阶段

的则是瓶装奶茶,以统一奶茶为例,当时迅速火爆全球。而接下来的第三个阶段则是以皇茶、贡

茶为代表的手摇茶，现调现摇的调制过程讲究表演性，使用机械设备多为专业定制,奶味香滑

饱满,有茶香有奶味。而现阶段的新式茶饮则是以喜茶,奈雪的茶和一起茶为代表，在产品上取

代粉末勾兑,采用现泡茶汤、新鲜牛奶,以及与各种水果相互碰撞的茶饮,更加注重现代人们生

活的质量与健康。而且在空间设计上越来越惊艳,受到不少年轻人的喜欢。

        将常规的饮料分为两大类：开盖即饮的现成品和冲调加工的现制品。现成品以瓶装为主

，走便利店、超市等零售渠道，代表是可口可乐和汇源果汁；现制品又分为速溶冲调热饮如

雀巢咖啡和香飘飘奶茶，和门店现做如咖啡馆和茶馆。

        茶饮料消费由重量向重质转型：2017年我国茶饮料市场总销售额1246亿，总销售量144.23

亿。2003 到 2010 年行业零售额增长主要依赖销售量的增长拉动，消费者对茶饮料的接受度和

消费量逐年提升，从 2010 年开始价格端增幅明显，其中 2010 年到 2014 年量价齐升拉动消费

额增长，2014 年开始销售量增长 放缓甚至下降，市场的拉动主要依赖销售价格的提升。茶饮

料的消费由重量向重质转型，茶饮料市场更加 细分，消费者给茶饮料赋予更多功能性和个性

化的要求，也更加青睐健康天然的产品。虽然行业增速放缓， 但我国人均消费量相较于发达

国家仍有一定的差距，根据欧睿的统计来看，2017年我国人均茶饮料销售量 为10.4L，相较

于2003年提升三倍还多，但相较于日本、中国香港和美国地区仍有一定的差距，行业仍有 成

长的空间，但需要更多符合核心消费人群的产品激活消费需求。

        随着消费结构升级，以80后、90后、00后为代表的年轻一代表现出惊人的消费能力，是茶

饮消费的主力群体，从年龄段来看，以16-25岁年龄人群为消费主力军，其占比超半壁江山，

其中女性占约6成。茶饮消费者性别分布情况        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国

茶饮料行业深度分析与市场调查预测报告》共十五章。首先介绍了中国茶饮料行业市场发展

环境、茶饮料整体运行态势等，接着分析了中国茶饮料行业市场运行的现状，然后介绍了茶

饮料市场竞争格局。随后，报告对茶饮料做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国茶饮

料行业发展趋势与投资预测。您若想对茶饮料产业有个系统的了解或者想投资中国茶饮料行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总

署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部

分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企

业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章2020-2026年中国茶饮料行业市场前景分析

第.一节2020-2026年中国软饮料行业趋势前景分析

1、世界饮料行业发展趋势分析

2、中国软饮料行业发展优势及空间分析

3、中国2019年软饮料产业发展趋势解析

4、中国软饮料业面临良好机遇



第二节2020-2026年中国茶饮料市场发展趋势浅析

1、茶饮料市场前景巨大

2、无糖茶饮料市场前景分析

3、纯茶饮料发展趋势预测

4、中草药保健茶发展前景广阔

第三节2020-2026年中国茶饮料行业市场盈利分析

 

第十五章2020-2026年中国茶饮料行业投资机会与风险预警分（）

第.一节2020-2026年中国茶饮料行业投资环境分析

第二节2020-2026年中国茶饮料行业投资茶机会分析

1、茶饮料的市场机会分析

2、茶饮料厂商面临大好机遇

3、茶饮料新品催生创业机会（）

4、茶饮料行业前景预测

第三节2020-2026年中国茶饮料行业投资风险预警分析

第四节建议

更多图表见正文......
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