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二、说明、目录、图表目录

         图书出版和发行是国家管制较严格的行业，根据《出版管理条例》等法规的规定，我国

对设立出版社、报刊社、出版物发行、出版物进口均实行许可制度。根据《国务院关于非公

有资本进入文化产业的若干决定》的明确规定，非公有资本可以投资参股出版物印刷、发行

等国有文化企业，但该类文化企业国有资本必须控股51%以上。非公有资本不得从事书报刊

、影视片、音像制品成品等文化产品进口业务。根据《关于文化领域引进外资的若干意见》

的明确规定：在中方控股51%以上或中方占有主导地位的条件下，允许外商以合资、合作的

方式设立出版物印刷和只读类光盘复制等企业。禁止外商投资从事书报刊的出版、总发行和

进口业务，音像制品和电子出版物的出版、制作、总发行和进口业务。

        图书零售市场 2018 上半年同比增长 11.37%，增 速有所回落。其中电商渠道增速有所下滑

，但仍保持 22.11%的高速增长。相比之下，实体书 店则再次出现负增长，同比下降 2.93%。

由此可见，两种渠道分化明显，图书的线上零售比线 下更具优势。电商平台对线下书店的分

流作用明显，主要由于其价格低廉、品种丰富、配送便 捷、活动促销刺激消费作用强等特点

，同时线上渠道还具有无租金成本、信息化程度高、采购 仓储物流的规模效应等优势。

2013-2018H1 图书零售市场增速     　-   零售市场   电商   实体书店       2013   7.53%   30.77%  

-1.49%       2014   10.00%   25.53%   3.03%       2015   13.45%   33.33%   1.18%       2016   12.34%   30.36%  

-2.33%       2017   14.58%   25.75%   2.44%       2018H1   11.37%   22.11%   -2.93%   

        2017 年图书出版发行行业营业收入 1036.59 亿元，同比增长 2.51%。在 2013 至 2015 年期 间

，图书出版发行行业保持约 15%的平均增速，自 2015 年以来，在数字阅读、新媒体等冲击 下

，图书出版行业营业收入增速逐步减缓。 2013-2017图书出版发行行业营业收入及同比增速

        &ldquo;互联网+&rdquo;会使图书营销产生翻天覆地的变化。传统图书营销基于出版社发

行公司和书店的基本模式，在引入互联网技术的早期，也仅是实现了发行人员与网络书店、

传统书店的网络交流，远谈不上互动。而&ldquo;互联网+&rdquo;时代下，对于出版社发行人

员提出了更高的要求。图书发行人员由于与大型网络书店如当当网、亚马逊等联系较多，可

以获取各种图书销售数据，掌握第.一手销售资料，从宏观上可以发现哪种、哪类图书卖得好

，这反过来会指导图书出版方向和品种的调整；通过众筹等方式使得本单位未出版或即将出

版的新书吸引读者的关注，在出版的最初环节即引入营销，实现出版与营销的同步化。

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国互联网+图书出版市场发展态势与投资前景预

测报告》共五章。首先介绍了中国互联网+图书出版行业市场发展环境、互联网+图书出版整

体运行态势等，接着分析了中国互联网+图书出版行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+

图书出版市场竞争格局。随后，报告对互联网+图书出版做了重点企业经营状况分析，最后分



析了中国互联网+图书出版行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+图书出版产业有个系

统的了解或者想投资中国互联网+图书出版行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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