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二、说明、目录、图表目录

       非处方药是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政部门规定或审

定后，不需要医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，一般公众凭自我判断，按

照药品标签及使用说明就可自行使用。非处方药在美国又称为柜台发售药品（over the counter

drug），简称OTC药。这些药物大都用于多发病常见病的自行诊治，如感冒、咳嗽、消化不

良、头痛、发热等。为了保证人民健康，我国非处方药的包装标签、使用说明书中标注了警

示语，明确规定药物的使用时间、疗程，并强调指出&ldquo;如症状未缓解或消失应向医师咨

询&rdquo;。简言之：可自行根据需要选购。

       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国OTC药品市场前景展望与行业竞争对手分析报

告》共九章。首先介绍了OTC药品行业市场发展环境、OTC药品整体运行态势等，接着分析

了OTC药品行业市场运行的现状，然后介绍了OTC药品市场竞争格局。随后，报告对OTC药

品做了重点企业经营状况分析，最后分析了OTC药品行业发展趋势与投资预测。您若想

对OTC药品产业有个系统的了解或者想投资OTC药品行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

8.2主要OTC药品流通企业分析

8.2.1国药集团药业股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

 

第9章：OTC行业发展趋势分析与预测（）

9.1中国OTC市场发展趋势

9.1.1中国OTC市场发展趋势分析

（1）需求趋势

（2）产品趋势

（3）流通趋势

9.1.2中国OTC市场发展前景预测

9.2OTC行业投资特性分析



9.2.1OTC行业进入壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）资金壁垒

（3）品牌壁垒

（4）技术壁垒

9.2.2OTC行业盈利模式分析

9.2.3OTC行业盈利因素分析

9.3中国OTC行业投资建议

9.3.1OTC行业投资风险分析

（1）政策风险

（2）技术风险

（3）市场风险

（4）其他风险

9.3.2OTC行业投资建议
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