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二、说明、目录、图表目录

        &ldquo;新媒体&rdquo;是一个相对的概念。在媒介演变谱系的不同时间节点，广播之于报

纸，电视之于广播，互联网之于广播电视和报纸，智能手机之于传统媒体，都可以被视为新

媒体。2020年3月OTT点播媒体运营数据     

排名   

点播媒体   

月活跃规模（万户）   

月活规模环比（%）   

日活跃规模（万户）   

日活规模环比（%）   

日户均时长（分钟）   

日户均时长环比（%）       

1   

云视听&middot;极光   

9433   

2%   

3298   

-3%   

284   

6%       

2   

银河&middot;奇异果   

7670   

-1%   

3394   

-7%   

272   

-8%       

3   

CIBN酷喵影视   

7446   



1%   

2791   

-6%   

206   

-1%       

4   

芒果TV   

3288   

-21%   

585   

-23%   

221   

-6%       

5   

云视听小电视   

1891   

25%   

212   

26%   

117   

8%       

6   

云视听MoreTV   

830   

-2%   

219   

7%   

243   

-1%       

7   

CIBN聚体育   

812   



-20%   

67   

-34%   

70   

-14%       

8   

CIBN聚精彩   

427   

-18%   

42   

-13%   

95   

17%       

9   

CIBN微视听   

343   

3%   

87   

6%   

122   

-3%           智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国视听新媒体市场分析与投资前景分析报

告》共十五章。首先介绍了中国视听新媒体行业市场发展环境、视听新媒体整体运行态势等

，接着分析了中国视听新媒体行业市场运行的现状，然后介绍了视听新媒体市场竞争格局。

随后，报告对视听新媒体做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国视听新媒体行业发展

趋势与投资预测。您若想对视听新媒体产业有个系统的了解或者想投资中国视听新媒体行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：



第一章视听新媒体相关概述

第一节视听新媒体的概念与内容分类

一、视听新媒体的内涵

二、视听新媒体内容分类

第二节视听新媒体的特征及经济学特性

一、视听新媒体的传播特征及要求

二、视听新媒体的优势与特点

三、视听新媒体的经济学特性

 

第二章视听新媒体行业分析

第一节视听新媒体行业发展概况

一、世界主要国家视听新媒体发展综述

二、中国视听新媒体产业发展环境分析

三、中国视听新媒体产业发展概况

四、中国视听新媒体产业链日渐成熟

五、国内视听新媒体业务布局决胜要点

六、中国视听新媒体运营与赢利模式浅析

第二节2015-2019年中国视听新媒体发展分析

新媒体行业整体流量及货币化景气度向上，OTT、IPTV、PUGC/UGC/PGC视频等新媒体对

传统视听娱乐的渗透趋势预计仍会持续，关注一季度新增会员后续留存以及ARPPU提升，但

全年广告业务或将承压；爱优腾MAU增长放缓，芒果TV在低基数水平下仍保持较高增长。

随着春节假期结束以及复工复学，3月视频平台用户规模有所回落，但是对比去年12月，腾讯

视频和优酷用户规模仅出现微降，爱奇艺和芒果TV仍实现一定增长。其中，芒果TV年初以

来推出了《下一站是幸福》《明星大侦探5》等多部热门剧综，3月MAU达16770万，同比增

长51%；1Q20剧集和综艺有效播放量分别同比增长98%和7%，剧集和综艺有效播放市占率分

别同比增加1.3pct和2.8pct。20年1月，芒果TV人均单日使用时长达80分钟，同比增长27%，时

长绝对值领先三大头部视频网站。从头部热度的综艺和和影视榜单来看，综艺方面芒果质量

稳定，2019年综艺节目热度TOP10中芒果自制节目占7席，精品比例较高，影视剧仍有较大发

展空间。2020Q1各视频平台剧集有效播放市占率同比变化

一、2019年中国视听新媒体发展回顾

二、2019年中国视听新媒体发展亮点

三、2015-2019年中国视听新媒体产业评述



第三节中国视听新媒体产业受众及需求分析

一、中国视听新媒体业目标群体分析

二、用户的需求与使用特点发生改变

三、针对需求变化提供视听新媒体产品

四、需求演变带来媒体角色的新变化

第四节传统媒体与视听新媒体的竞争与发展

一、视听新媒体环境下的传媒创新特征

二、视听新媒体对传统媒体的冲击分析

三、视听新媒体受众接触率已经超越传统媒体

四、视听新媒体与传统媒体竞争分析

五、传统媒体与新兴媒体的竞争格局

六、危机促进传统媒体向视听新媒体转变

七、视听新媒体与传统媒体的融合

第五节视听新媒体营销

一、视听新媒体营销初露峥嵘

二、营销行业迎接视听新媒体时代来临

三、整合营销下的我国视听新媒体价值实现

四、视听新媒体变化促进精准营销发展

五、我国视听新媒体营销势在必行

六、视听新媒体实效营销传播趋势预测分析

七、视听新媒体营销的制胜之道

第六节视听新媒体行业的问题及对策分析

一、我国视听新媒体产业发展面临的瓶颈及对策

二、视听新媒体产业链问题及对策

三、中国视听新媒体产业发展面临的问题

四、视听新媒体业以差异化与精准化突围

五、2015-2019年视听新媒体发展过程中的几个问题

六、2019年视听新媒体行业面临大洗牌

 

第三章移动媒体行业综合分析

第一节移动视听媒体行业发展概况

一、移动视听新媒体的主要特性



二、媒体移动化是行业发展的趋势预测分析

三、移动媒体创造传媒产业新天地

第二节移动视听媒体市场分析

一、移动多媒体业务的消费群体分析

二、移动多媒体应用产业发展分析

三、移动视听新媒体的商业模式创新

四、移动媒体的受众之争

五、移动视听新媒体发展趋势预测分析

第三节中国三大通信运营商的移动媒体战略研讨

一、三大通信运营商的基本情况分析

二、三大运营商移动媒体战略的具体状况分析

三、三大通讯运营商移动媒体战略比较

第四节移动媒体行业面临的挑战及对策

一、移动媒体产业发展存在的问题

二、移动媒体产业发展存在的难题

三、移动传媒产业盈利模式存在的问题

四、移动视听新媒体发展存在的误区

五、移动媒体产业发展已迫在眉睫

第五节移动媒体行业投资前景预测

一、2019年中国移动媒体产业发展趋势预测分析

二、2022-2028年移动媒体市场预测分析

三、移动媒体的投资前景预测

四、移动多媒体的投资机遇分析

五、2022-2028年下一代移动多媒体蓝图

 

第四章移动电视媒体

第一节移动电视行业发展综合分析

一、中国移动电视业营收增长迅猛

二、移动电视市场竞争格局转变

三、中国主要城市移动电视收视率赶超传统电视

四、移动电视演变为第五媒体

五、2019年移动电视市场发展现状调研



第二节移动电视营运分析

一、移动电视运营的发展概况

二、数字移动电视运营模式分析

三、移动电视的盈利模式分析

四、数字移动电视运营模式及策略

五、数字移动电视产业化运营的战略分析

第三节车载电视发展分析

一、2019年车载电视成投资新宠

二、2019年车载移动电视市场现状调研

三、2019年车载电视主题发展分析

四、2019年中国车载电视市场销量预测分析

五、2019年车载移动电视市场步入发展新阶段

六、2022-2028年中国车载移动电视市场预测分析

第四节移动电视行业存在的问题分析

一、传播方式有待改进

二、收视环境不好

三、受众的不确定性

四、中国数字移动电视的现实瓶颈

第五节移动电视行业发展对策分析

一、制定相关产业政策

二、产业链平衡发展

三、移动电视行业挺进一二线城市是关键

四、欧盟移动电视发展战略对我国的启示

第六节移动电视发展前景预测分析

一、2019年中国视听新媒体分化与移动电视发展趋势预测分析

二、2015-2019年移动电视市场竞争格局

三、2019年全国移动电视市场规模预测分析

四、2019年全球移动电视市场消费预测分析

五、2019年全球移动电视用户数预测分析

 

第五章手机媒体及其业务发展分析

第一节手机媒体市场发展分析



一、手机媒体的形态与内容分析

二、手机媒体的用户与需求分析

三、2022-2028年手机媒体赢利模式探讨

四、2022-2028年3g时代的手机媒体发展

五、2022-2028年手机媒体发展研究

第二节手机电视发展分析

一、手机电视覆盖率分析

二、我国手机电视运营模式研究

三、2019年亚洲手机电视渗透率全球领先

四、2019年手机电视有望成立产业联盟

五、手机电视市场蕴含巨大潜力

六、未来手机电视产业的问题及解决

七、2019年3g手机电视用户预测分析

第三节手机游戏发展分析

一、手机游戏产业链及收费模式

二、2019年全球手机游戏营收状况分析

三、2019年手机游戏整体盈利情况分析

四、2019年新兴市场拉动手机游戏收入增长

五、2019年中国手机游戏市场发展情况分析

六、2019年3g行业带来手机游戏大发展机遇

七、2015-2019年手机游戏市场规模及发展趋势预测分析

八、2022-2028年手机游戏年复合增长率

第四节手机短信发展分析

一、全球短信业务发展分析

二、短信业务在企业售后服务中的应用

三、手机短信的新闻管理和产业发展探讨

四、2019年全球手机短信业务发展状况分析

五、2019年我国短信业务量增长状况分析

第五节手机广告发展分析

一、手机广告的几种模式

二、手机广告业务发展模式研究

三、手机广告发展状况分析



四、手机媒体广告的发展瓶颈及对策

五、2019年3g手机广告模式发展分析

六、2019年全球手机广告市场规模

七、2019年手机广告业务将加速发展

八、2015-2019年手机广告市场发展预测分析

第六节手机媒体市场问题对策分析

一、手机媒体的缺陷与消费困境分析

二、中国手机媒体发展的五大制约因素

三、中国手机媒体的良性发展途径探析

 

第六章中国网络电视产业发展综合分析

第一节中国iptv市场发展分析

一、我国iptv市场现状调研

二、2015-2019年中国iptv市场回顾与展望

三、中国iptv市场上演激烈竞争

第二节中国iptv产业链分析

一、设备供应商及设备供应市场

二、平台提供商及平台市场分析

三、电信运营商及运营市场分析

四、频道/内容运营商及内容市场分析

五、芯片及其他技术供应商及市场分析

六、终端厂商及终端市场分析

七、用户及用户市场分析

第三节中国网络电视市场存在问题及对策

一、影响iptv发展因素

二、我国iptv存在的发展问题及其政策原因

三、中国的iptv为何发展缓慢的原因

四、iptv应突破传统定价模式

五、2019年iptv行业发展机遇和挑战分析

第四节iptv发展趋势预测

一、我国iptv发展前景预测

二、2019年iptv技术发展趋势预测分析



三、2015-2019年全球iptv市场预测分析

四、2022-2028年中国iptv发展预测分析

五、2019年我国iptv用户发展预测分析
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第一节网络视频

一、网络视频发展概况

二、网络视频广告的春天充满挑战

三、网络视频迎来&ldquo;3g元年&rdquo;

四、2019年网络视频市场规模

五、2019年中国网络视频市场收入

六、网络视频营销的发展与趋势预测

七、网络视频业发展面临的问题

八、网络视频业的良性发展道路探析

第二节网络微博

一、中国微博规模发展状况分析

二、2019年中国微博用户人数

三、中国微博市场调查分析

四、微博发展趋势预测

五、未来微博发展方向分析

第三节网络游戏

一、2019年我国网络游戏产业逆市飘红

二、2019年中国网络游戏市场规模状况分析

三、2019年我国网络游戏用户规模状况分析

四、2019年中国网络游戏市场规模状况分析

五、2019年网络游戏产业市场格局分析

六、2019年我国网页游戏发展前景预测

第四节网络广告

一、网络广告市场现状及发展趋势预测分析

二、2019年中国网络广告联盟市场规模

三、2019年中国网络广告市场分析

四、2019年网络广告规模分析预测



五、网络广告未来趋势预测分析

 

第八章视听新媒体行业竞争分析

第一节2019年中国视听新媒体企业的竞争现状调研

一、视听新媒体竞争现状分析

二、视听新媒体行业的综合实力竞争分析

三、2019年视听新媒体业的奥运竞争分析

四、数字时代视听新媒体竞争发展分析

第二节传统媒体与视听新媒体的竞争与发展

一、视听新媒体与传统媒体竞争分析

二、传统媒体与新兴媒体的竞争格局

第三节2015-2019年中国视听新媒体行业竞争分析及预测

 

第九章视听新媒体企业竞争策略分析

第一节视听新媒体市场竞争策略分析

第二节视听新媒体企业竞争策略分析

 

第十章视听新媒体重点企业分析

第一节hulu

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第二节youtube

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第三节nicovideo

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析



四、发展战略

第四节netflix

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第五节vevo

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第六节googletv

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第七节上海东方传媒集团有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第八节北京北广传媒集团有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

第九节凤凰新媒体

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营情况分析

四、发展战略

 



第十一章视听新媒体行业发展趋势预测分析

第一节视听新媒体行业前景预测

第二节2022-2028年视听新媒体市场趋势预测

第三节2022-2028年视听新媒体市场预测分析

 

第十二章视听新媒体行业投资现状分析

 

第十三章视听新媒体行业投资环境分析

第一节经济发展环境分析

第二节政策法规环境分析

第三节社会发展环境分析

 

第十四章视听新媒体行业投资机会与风险

第一节视听新媒体行业投资效益分析

第二节影响视听新媒体行业发展的主要因素

第三节视听新媒体行业投资风险及应对措施

 

第十五章视听新媒体行业投资战略研究()

第一节视听新媒体行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第二节对视听新媒体品牌的战略思考()

第三节视听新媒体行业投资战略研究

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/chuanmei/A7189484Q1.html

http://www.abaogao.com/b/chuanmei/A7189484Q1.html

