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二、说明、目录、图表目录

        女装行业是服装行业的重要子行业，随着国民收入水平的提高，女性消费者对服装的个

性化需求越来越高，不同类型的消费者穿着品位差异也逐步增大，为了满足女装市场更加细

分化需求，潮牌、淘品牌、快时尚、轻奢女装、日韩女装、国内女装、设计师品牌相继出现

。

        服装是起步最早、规模最大、发展最为成熟的行业，目前依然保持着较快增长。2018年服

装类零售总额13707亿元，2019年年服装类零售总额达到13849亿元。在宏观经济调整大背景下

，服装行业仍能取得同比正增长，反映出其强大的市场韧性与活力。2012-2019年中国服装类

零售额情况

        女装行业是中国服装产业的重要组成部分，其发展对我国服装业的整体发展有着举足轻

重的作用。作为服装行业的重要子行业，女装行业经过多年发展，已经形成一定的规模并跨

入成熟期。2018年中国女装行业零售额约为8677亿元，2019年女装零售额将达8766亿元

。2012-2019年中国女装行业零售额情况        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国高端

女装市场发展现状与市场供需预测报告》共十四章。首先介绍了中国高端女装行业市场发展

环境、高端女装整体运行态势等，接着分析了中国高端女装行业市场运行的现状，然后介绍

了高端女装市场竞争格局。随后，报告对高端女装做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国高端女装行业发展趋势与投资预测。您若想对高端女装产业有个系统的了解或者想投资

中国高端女装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第一部分行业发展现状

第一章高端女装行业发展综述

第一节高端女装行业定义及分类

一、行业定义

二、行业分类

三、行业在国民经济中的地位

第二节高端女装市场特征分析



一、产业关联度

二、影响需求的关键因素

三、主要竞争因素

四、生命周期

第三节高端女装行业产业链分析

一、产业链结构分析

二、行业产业链上游相关行业分析

三、行业下游产业链相关行业分析

四、上下游行业影响及风险提示

 

第二章我国高端女装所属行行业发展现状

第一节我国高端女装行业发展现状

一、高端女装行业品牌发展现状
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第二节2015-2019年高端女装所属行业发展情况分析

除日播时尚外，其余女装公司在2019年均实现了渠道增长，从渠道增长类型看，多数女装品

牌基本均以直营渠道增长为主，反映经济下行压力背景下，加盟商经营能力相对较弱。2020

年一季度除维格娜丝主品牌、地素上市外，其他女装品牌均处于净关店。同店方面，2019年

女装公司同店情况出现分化，2020年一季度由于国内疫情影响，女装公司门店闭店，客流大

幅减少，所有女装公司同店均出现了下降。2014-2020年一季度女装行业渠道统计（个）     

行业   

公司   

渠道   

2014   

2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       



女装   

朗姿股份   

直营   

-   

317   

294   

316   

378   

493   

-       

加盟   

-   

169   

151   

138   

127   

131   

-       

合计   

-   

486   

445   

454   

505   

594   

-       

维格娜丝   

直营   

-   

205   

179   

158   



151   

175   

175       

加盟   

36   

15   

10   

4   

2   

11   

11       

合计   

335   

220   

189   

162   

153   

186   

186       

歌力思   

直营   

160   

161   

206   

239   

275   

325   

320       

加盟   

194   

186   

268   



294   

317   

275   

269       

合计   

354   

347   

474   

533   

592   

600   

589       

安正时尚   

直营   

-   

270   

312   

336   

359   

378   

373       

加盟   

-   

645   

550   

581   

614   

677   

602       

合计   

-   

915   



862   

917   

973   

1055   

975       

日播时尚   

直营   

-   

161   

179   

247   

315   

223   

195       

加盟   

-   

766   

707   

742   

752   

546   

532       

合计   

-   

927   

886   

989   

1067   

769   

727       

地素时尚   

直营   



-   

-   

-   

395   

378   

380   

375       

加盟   

-   

-   

-   

643   

684   

724   

731       

合计   

-   

-   

-   

1038   

1062   

1104   

1106   2014-2020年一季度女装行业同店数据持续提升（万元）     

细分行业   

公司   

2014   

2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       



女装   

朗姿股份   

-   

330.09   

260.44   

275.6   

302.57   

382.67   

-       

同比   

-   

-   

-21.10%   

5.82%   

9.79%   

26.47%   

-       

维格娜丝   

-   

369.93   

379.07   

488.77   

563.62   

455.78   

106.47       

同比   

-   

-   

2.47%   

28.94%   

15.31%   

-19.13%   



-12.25%       

歌力思   

283.53   

327.81   

333.54   

446.77   

458.48   

443.55   

85.03       

同比   

-   

15.62%   

1.75%   

33.95%   

2.62%   

-3.26%   

-27.87%       

安正时尚   

-   

135.16   

170.39   

193.61   

230.77   

180.47   

49.71       

同比   

-   

-   

26.07%   

13.63%   

19.19%   

-4.51%   



-5.21%       

日播时尚   

-   

170.51   

180.01   

154.87   

140.56   

207.66   

33       

同比   

-   

-   

5.57%   

-13.97%   

-9.24%   

47.74%   

-23.60%       

地素时尚   

-   

-   

-   

218.52   

240.76   

274.58   

48.33       

同比   

-   

-   

-   

-   

10.18%   

14.05%   



-30.77%   
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五、企业发展战略

第四节维格娜丝时装股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品

三、企业竞争优势

四、企业经营状况
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二、2022-2028年高端女装市场规模预测

三、2022-2028年高端女装行业销售收入预测

四、2022-2028年高端女装行业总资产预测

第二节2022-2028年中国高端女装行业供需预测

一、2022-2028年中国高端女装供给预测



二、2022-2028年中国高端女装产量预测

三、2022-2028年中国高端女装需求预测

四、2022-2028年中国高端女装供需平衡预测

五、2022-2028年中国高端女装产品价格预测

第三节影响高端女装行业发展的主要因素

一、2022-2028年影响高端女装行业运行的有利因素分析

二、2022-2028年影响高端女装行业运行的稳定因素分析

三、2022-2028年影响高端女装行业运行的不利因素分析

四、2022-2028年我国高端女装行业发展面临的挑战分析

五、2022-2028年我国高端女装行业发展面临的机遇分析

第四节高端女装行业投资风险及控制策略分析

一、2022-2028年高端女装行业市场风险及控制策略

二、2022-2028年高端女装行业政策风险及控制策略

三、2022-2028年高端女装行业经营风险及控制策略

四、2022-2028年高端女装行业投资者风险及控制策略

五、2022-2028年高端女装行业同业竞争风险及控制策略

六、2022-2028年高端女装行业其他风险及控制策略

 

第十四章投资建议（）

第一节行业研究结论

第二节行业发展建议

 

部分图表目录：

图表：2015-2019年中国GDP走势图（单位：万亿元，%）

图表：2015-2019年中国城镇居民人均可支配收入走势图（单位：元，%）

图表：2015-2019年中国农村居民人均纯收入走势图（单位：元，%）

图表：中国高端女装行业主要环节分布

图表：中国高端女装行业生命周期

图表：中国高端女装行业盈利模式分析

图表：2015-2019年我国高端女装行业利润

图表：2022-2028年我国高端女装行业利润预测

图表：2015-2019年我国较大高端女装企业数量



图表：2015-2019年我国高端女装行业资产示意图

图表：2015-2019年我国高端女装行业需求规模示意图

图表：2015-2019年我国高端女装行业利润率示意图

图表：2015-2019年我国高端女装行业运营能力示意图

图表：2015-2019年我国高端女装行业偿债能力示意图
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