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一、报告报价

《中国打印机IT、OA两渠道比对研究》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，

独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决

策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����中国打印机IT、OA两渠道比对研究 内容介绍：

　　研究对象

　　重要发现

　　涉及渠道商：神州数码、英迈国际、江苏万能达复印设备有限公司、江苏现代办公设备

有限公司

　　重要结论

　　市场竞争的加剧和多功能一体机产品的快速普及使IT、OA渠道的融合趋势日渐明显，新

型的综合性单一渠道也开始逐渐显现。

　　IT渠道还是目前中国打印机销售的主要渠道，2007年上半年通过IT渠道销售的打印产品

约占整体市场的68.1%，但调查数据也反映出通过OA渠道销售的打印机正呈现快速增长的态

势，2007年上半年OA渠道打印机的销量同比增长了20%以上。

　　IT渠道销售打印产品价格较低，通过大规模的分销流转是IT渠道盈利的主要模式，一般

经销的品牌较多，品牌忠诚度较高；OA渠道销售的多为价格较高的中高端产品，售后增值服

务是其重要获利途径之一，一般经销的品牌较少，品牌忠诚度较高。IT渠道服务能力较弱，

很少建有自身的服务体系，自身人员的技术能力也相对较弱；OA渠道服务提供能力较强，人

员技术水平较高，对销售的产品非常了解。IT渠道范围分布广泛，纵向拓展能力较强，但与

客户之间的关系较疏远；OA渠道客户覆盖能力有限，所以十分注重培养与终端客户之间的关

系。

　　一、中国打印机(打印机市场分析)市场渠道发展状况及主要模式构成

　　(一) 发展状况

　　1、渠道竞争日渐激烈

　　2、竞争压力增大促使渠道经营创新速度加快

　　3、IT渠道、OA渠道融合趋势渐浓

　　4、新型综合性单一渠道逐渐显现

　　(二) 渠道构成分析

　　1、打印机渠道结构分析

　　2、渠道销量规模与增长

　　3、IT、OA渠道价格分析

　　二、打印机IT、OA渠道运营模式比对分析



　　(一) 厂商合作模式对比分析

　　(二) 营销拓展模式对比分析

　　(三) 渠道盈利模式对比分析

　　三、打印机IT、OA渠道管理模式比对分析

　　(一) 产品价格管理

　　(二) 客户服务管理

　　(三) 渠道覆盖及拓展

　　(四) 渠道人员管理

　　四、打印机IT、OA渠道SWOT分析

　　(一) IT渠道

　　(二) OA渠道

　　五、主要渠道商案例剖析

　　1、神州数码(中国)有限公司

　　2、英迈国际(中国)有限公司

　　3、江苏万能达复印设备有限公司

　　4、江苏现代办公设备有限公司

　　六、建议

　　1、以客户需求为主导，引导渠道合理化经营

　　2、改变固有经营思路，适应市场环境的发展

　　3、合理配置渠道，实现IT渠道、OA渠道价值最大化

　　表目录

　　表1  2006上半年-2007上半年中国打印机(打印机市场分析)市场渠道类别构成比例

　　表2  2006上半年-2007年上半年中国打印机(打印机市场分析)市场渠道销量及增长

　　表3  2006上半年-2007上半年中国单功能打印机(单功能打印机市场分析)市场渠道销量及

增长

　　表4  2006上半年-2007上半年中国多功能一体机(多功能一体机市场分析)市场渠道销量及

增长

　　表5  2006上半年-2007上半年中国复印机(复印机市场分析)市场渠道销量及增长

　　表6  打印机IT渠道、OA渠道运营模式比对

　　表7  打印机IT渠道、OA渠道管理模式比对

　　表8  IT渠道SWOT分析

　　表9  OA渠道SWOT分析



　　图目录

　　图1  2006上半年-2007上半年中国打印机(打印机市场分析)市场渠道类别构成比例

　　图2  2007上半年中国打印机(打印机市场分析)市场渠道销量构成比例

　　图3  2007上半年中国单功能打印机(单功能打印机市场分析)市场渠道销量构成比例

　　图4  2007上半年中国多功能一体机(多功能一体机市场分析)市场渠道销量构成比例

　　图5  2007上半年中国复印机(复印机市场分析)市场渠道销量构成比例

　　图6  2006上半年-2007上半年中国打印机(打印机市场分析)市场渠道价格变动情况

����

���

���

���

����

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/ruanjian/B7847753Q2.html

http://www.abaogao.com/b/ruanjian/B7847753Q2.html

