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二、说明、目录、图表目录

 智能家电就是将微处理器、传感器技术、网络通信技术引入家电设备后形成的家电产品，具

有自动感知住宅空间状态和家电自身状态、家电服务状态，能够自动控制及接收住宅用户在

住宅内或远程的控制指令；同时，智能家电作为智能家居的组成部分，能够与住宅内其它家

电和家居、设施互联组成系统，实现智能家居功能。

经过几十年的发展，我国已经基本实现了电视机、电冰箱、洗衣机、空调等几大家电的普及

，家电行业的市场增长空间也越来越小。与此同时，产品的更新换代与升级成为家电行业下

一个增长点，智能化、节能化、协同化成为未来家电的发展方向。

近几年来，随着三网融合的推进，互联网包括移动互联网的迅猛发展，以往单一独立的家电

逐步实现互联互通，而家电互联则是智能家电发展的重要动力之一。2014年起，《中国制

造2025》规划开启了中国工业4.0时代。智能家电作为工业4.0的重要部分，有望迎来快速发展

。

目前，国内传统的家电企业均在加快智能家电的开发。在行业边界越来越模糊的时代里，阿

里巴巴、360、乐视、小米、京东等非传统家电企业也在跨界发展智能家电，或开发硬件，或

提供服务，或打造平台。大量企业的参与也彰显了智能家电良好的市场前景。
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