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二、说明、目录、图表目录

        蒲公英（拉丁学名：Taraxacum mongolicum Hand.-Mazz.）菊科，蒲公英属多年生草本植

物。根圆锥状，表面棕褐色，皱缩，叶边缘有时具波状齿或羽状深裂，基部渐狭成叶柄，叶

柄及主脉常带红紫色，花葶上部紫红色，密被蛛丝状白色长柔毛；头状花序，总苞钟状，瘦

果暗褐色，长冠毛白色，花果期4～10月。

       蒲公英别名黄花地丁、婆婆丁、华花郎等。菊科多年生草本植物。头状花序，种子上有白

色冠毛结成的绒球，花开后随风飘到新的地方孕育新生命。

       中国江苏、湖北、河南、安徽、浙江、黑龙江、吉林、辽宁、内蒙古、河北、山西、陕西

、甘肃、青海、山东、浙江、福建北部、台湾、湖南、广东北部、四川、贵州、云南等地区

。朝鲜、蒙古、俄罗斯也有分布。

       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国蒲公英行业深度分析与产业竞争格局报告》共

十五章。首先介绍了中国蒲公英行业市场发展环境、蒲公英整体运行态势等，接着分析了中

国蒲公英行业市场运行的现状，然后介绍了蒲公英市场竞争格局。随后，报告对蒲公英做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国蒲公英行业发展趋势与投资预测。您若想对蒲公英

产业有个系统的了解或者想投资中国蒲公英行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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