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一、报告报价
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家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面

、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或

缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国[b]连锁经营[/b]市场研究及投资咨询报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 对特许连锁的理论认知分析[/b]

　　第一节 特许经营的定义

　　第二节 特许经营的经济本质分析

　　第三节 特许经营的市场机理分析

　　第四节 特许经营的必备要素分析

　　第五节 特许经营的行业选择分析

　　第六节 特许经营的赢利机制分析

　　第七节 特许连锁是21世纪主流商业模式

　　[b]第二章 国外连锁经营业发展分析[/b]

　　第一节 英国连锁零售行业考察行业分析

　　一、2004年英国零售行业考察行业分析

　　二、2005年欧盟禁令使英国零售商面临危机

　　三、2006年英国零售销售火爆

　　四、英国欲限制大型连锁超市扩张

　　五、沃尔玛与英国零售业老大

　　第二节 瑞典连锁经营模式和特点

　　一、瑞典连锁经营行业概况

　　二、各具特色的连锁系列

　　三、瑞典连锁集团的经营特点和策略

　　第三节 美日韩连锁商业的发展分析

　　一、韩国特许经营现状分析

　　二、美日连锁商业的发展道路

　　三、中外连锁商业的差异

　　四、国际经验对我国的启示

　　五、中国连锁商业发展之路

　　第四节 美国特许连锁经营的成功经验及启示

　　一、美国特许连锁经营的成功经验分析

　　二、美国特许连锁经营对我国的几点启示

　　[b]第三章 中国连锁经营发展状况分析



　　一、2004年连锁经营行业运行分析

　　二、2004年中国连锁经营企业发展情况分析

　　三、2005年度特许连锁发展总体状况

　　四、2005年连锁百强企业特点分析

　　五、2005年全国前30家连锁企业继续保持增长态势

　　六、2005年按登记注册类型分限额以上连锁零售企业基本情况

　　七、2005年按业态分限额以上连锁零售企业基本情况

　　八、2005年分地区限额以上连锁零售企业基本情况

　　九、2005年主要外资连锁零售企业基本情况

　　十、2006年上半年全国前30家连锁企业发展势头良好

　　十一、2006年中国连锁100强经营分析

　　发展连锁经营的策略

　　第七节 农村批发业的连锁经营创新

　　一、大型商业批发商以连锁形式向农村扩展

　　二、不同业态的城市零售业批发以连锁形式向农村发展

　　三、农村中小批发商实现横向联合

　　四、品牌商品批发市场向农村发展连锁市场

　　第八节 连锁经营与电子商务结合分析

　　一、电子商务是现代商业发展趋势

　　二、物流成为电子商务发展瓶颈

　　三、连锁经营能解决物流瓶颈

　　第九节 连锁经营营优势运用分析

　　一、坚持直营连锁组织形式

　　二、实行制度化的手册管理

　　三、实施低价销售的策略

　　四、开展战略性的网点布局

　　五、制定具有本企业个性的发展方针

　　六、导入高效的现代化信息系统

　　七、建立独具特色的商品供应链

　　第十节 中国连锁经营企业发展分析

　　一、连锁经营概述

　　二、中国连锁经营发展的特点



　　三、我国连锁零售企业的发展前景

　　[b]第四章  中国连锁经营发展现状分析

　　一、家电连锁机遇大

　　二、外资引发变革

　　三、2004年-2005年主要家电连锁企业基本情况

　　四、2006年中国家电连锁业发展回顾

　　五、2006中国家电连锁大事记

　　六、国际化成为中国家电连锁业“突破口”

　　七、家电连锁企业3C转型之路正在进行时

　　第二节 国内连锁家电零售商的发展路径

　　第三节 家电连锁竞争分析

　　一、家电连锁进入双寡头竞争时代

　　二、2004-2005年家电连锁竞争分析

　　三、家电连锁进入重组时代

　　三、2005年，家电连锁竞争淘汰期

　　四、2005年家电连锁扩张面临的问题

　　五、我国家电零售连锁业竞争态势分析

　　第四节 家电连锁经营渠道分析

　　一、连锁经营主导家电市场的销售渠道

　　1、家电连锁经营扩张迅猛，渠道垄断基本形成

　　2、家电连锁经营靠自身优势逐渐占领市场

　　3、家电连锁经营发展前景依然乐观

　　二、家电连锁经营的体验营销策略

　　三、家电连锁渠道大扩张拖垮家电小企业

　　四、家电连锁三四级渠道开发的“三步曲”

　　五、家电连锁扩张权衡规模和效益的策略

　　第五节 中国家电连锁五大巨头市场战略分析

　　一、王者国美的颠覆规则

　　二、儒商苏宁的稳中求进

　　三、海派永乐的经营细节

　　四、黑马五星的避开一线

　　五、京城大中的深耕3C



　　第六节 家电零售连锁经营分析

　　一、家电零售连锁经营，大势所趋

　　二、家电零售连锁经营产生的背景

　　三、家电零售连锁经营应注意的几个问题

　　四、家电零售连锁经营的展望

　　第七节 未来中外家电连锁合作模式展望

　　一、全面合作模式

　　二、渠道合作模式

　　三、股份控制模式

　　[b]第六章 医药连锁经营发展的趋势

　　四、我国医药连锁企业目前需要解决的问题

　　第二节 药品零售连锁业发展分析

　　一、我国药品零售业回顾分析

　　二、2004年药品零售连锁经营状况

　　三、2005年中国药品零售连锁企业调查分析

　　四、2006年医药零售连锁退市现象分析

　　第三节 医药连锁业面临的问题分析

　　一、医药连锁企业面临的问题

　　二、连锁药店配送方案的影响因素

　　第四节 从传统商业连锁角度看药店的连锁经营

　　第五节 对发展医药零售业连锁经营分析

　　一、要正确看待当前医药零售业连锁经营中存在的问题和困难

　　二、选择医药零售业实施连锁经营的最佳方式

　　三、构建和选择医药零售业连锁经营的运作模式

　　四、加强领导、合理布局，提高医药零售业连锁经营的管理水平

　　第六节 边远农村药品零售连锁经营监管分析

　　[b]第七章 我国零售百货业连锁经营市场分析[/b]

　　第一节 我国百货连锁业的发展分析

　　一、传统百货的连锁经营之路

　　二、中国百货连锁业面临定位困惑

　　三、百货连锁的管理难题分析

　　第二节 我国超市连锁业的发展分析



　　一、连锁超市已经成为我国商业零售业的主流业态

　　二、我国连锁超市高速成长的实证分析

　　1、采用连锁模式的原因

　　2、连锁企业为什么具有市场优势

　　3、纵向控制的绩效分析与政策

　　第三节 我国连锁超市存在的问题及其发展分析

　　一、超市和连锁超市的含义

　　二、中国连锁超市发展中存在的主要问题

　　三、我国连锁超市的发展途径

　　第四节 中国连锁超市发展的策略选择分析

　　一、选好目标市场，准确定位

　　二、合理选址布局

　　三、选择合理的业态和发展战略

　　四、培育企业核心竞争力

　　五、培养高素质人才

　　六、规范公司运营

　　第五节 中小连锁超市竞争发展中的优劣势与对策

　　一、中小流通企业是国家流通经济发展的中流砥柱

　　二、中小连锁超市在事业发展中的优劣势分析

　　三、中小超市企业竞争发展中的对策与建议

　　第六节 大中型百货零售业连锁经营面临的困境与出路

　　一、我国大中型百货零售业连锁经营面临的困境

　　二、重新审视自己，正确看待“别人”，获取比较优势，树立必胜信心

　　三、大中型百货零售企业实行连锁经营的新思路

　　[b]第八章 中国其他发展的历程

　　二、中国连锁业发展现状及趋势

　　三、连锁企业构建连锁体系

　　[b]第十一章 中国连锁经营行业领先企业分析[/b]

　　第一节 上海百联集团股份有限公司

　　一、公司简介

　　二、经营范围

　　三、财务分析



　　四、发展策略

　　第二节 苏宁电器连锁集团股份有限公司

　　一、公司简介

　　二、发展战略

　　三、财务分析

　　第三节 大连大商集团有限公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展分析

　　三、经营范围

　　第四节 三联商社股份有限公司

　　一、公司简介

　　二、经营范围

　　三、经营发展分析

　　第五节 合肥百货大楼集团股份有限公司

　　一、集团简介

　　二、经营范围

　　三、财务分析

　　第六节 北京华联商厦股份有限公司

　　一、公司简介

　　二、经营范围

　　三、财务分析

　　第七节 武汉中商集团股份有限公司

　　一、公司简介

　　二、经营范围

　　三、财务分析

　　第八节 沃尔玛百货有限公司

　　一、沃尔玛简介

　　二、沃尔玛业务发展

　　三、沃尔玛发展策略

　　部分图表目录

　　图表  2004-2006年中国连锁经营100强的销售规模

　　图表  2004-2006年中国连锁经营100强的销售规模增长率



　　图表  2004-2006年中国连锁经营100强总销售规模占社会消费品零售总额的比重

　　图表  2004-2006年中国连锁经营100强的门店总数

　　图表  2004-2006年中国连锁经营100强的门店总数增长率

　　图表  2005-2006年中国连锁经营100强平均销售规模

　　图表  2005-2006年中国连锁经营100强平均拥有店铺

　　图表  2005-2006年中国连锁经营100强中特许经营数量

　　图表  2006年家乐福、沃尔玛、麦德龙新开店数量

　　图表  2006年中国连锁经营100强中业绩前5位的销售规模

　　图表  2006年上半年全国前30家连锁企业经营情况统计表

　　图表  2020年我国社会消费品零售额预测分析表

　　图表  2004-2005三大行业特许体系占比之比较

　　图表  2005年三大行业中特许企业多品牌发展比较

　　图表  2005年按登记注册类型分限额以上连锁零售企业基本情况

　　图表  2005年按业态分限额以上连锁零售企业基本情况

　　图表  2005年分地区限额以上连锁零售企业基本情况

　　图表  2005年主要外资连锁零售企业基本情况

　　图表  2004年-2005年主要家电连锁企业基本情况

　　图表  2005年药品零售连锁企业销售额前10名

　　图表  2005年药品零售连锁企业利润前10名

　　图表  2005年药品零售连锁企业门店总数前10名

　　图表  2005年药品零售连锁企业单店销售额前10名

　　图表  2005年药品零售连锁企业单店利润前10名

　　图表  2005年中国连锁药店百强排行榜(按2004年销售收入)

　　图表  2005年沃尔玛美国各业态统计数据表

　　图表  2005年沃尔玛国际各业态统计数据

　　图表  2005年沃尔玛员工和配送中心统计表

　　图表  2004年特许行业店铺营业收入增长情况

　　图表  2001-2004年百强企业中连锁企业与店铺增长趋势

　　图表  2003-2004年我国商品零售类公司平均完成净利润表

　　图表  2003-2004年我国商品零售类公司净利润分析图

　　图表  2003-2004年我国商品零售类公司平均完成主营业务收入表

　　图表  2003-2004年我国商品零售类公司主营业务收入分析图



　　图表  1997-2004年我国连锁经营百强企业平均规模增长趋势图

　　图表  2000-2004年我国连锁经营百强销售额与社会消费品零售总额增幅比较图

　　图表  1999-2004年我国连锁经营百强企业销售额绝对与相对增长趋势图

　　图表  2004年我国连锁经营百强企业不同业态销售额占比图

　　图表  2001-2004年我国百强连锁企业销售和店铺增长趋势图

　　图表  2003-2004年不同所有制企业在百强连锁企业中的销售占比图

　　图表  2003-2004年不同所有制企业在百强连锁企业中的店数占比图

　　图表  2004年山东省规模以上连锁经营行业销售额统计表

　　图表  2004年江苏省餐饮零售连锁经营销售额统计表

　　图表  特许经营双方的损益比较

　　图表  中国百强不同业态销售额分布图

　　图表  苏果超市市场定位分析

　　图表  合理的物流配送
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