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　　三、传统与现代保健酒的机会

　　第三节 保健酒的投资特性

　　一、市场规模

　　二、市场成长及行业集中度

　　三、竞争范围分析

　　四、技术水平及研发能力

　　五、壁垒分析

　　[b]第二章 生物技术在保健酒研发中的运用分析[/b]
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　　图表：2006-2009年海南椰岛(集团)股份有限公司长期投资表
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　　图表：2006-2009年海南椰岛(集团)股份有限公司资本结构表
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