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一、报告报价

《2009-2011年中国啤酒行业深度评估及市场调查研究发展分析报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2011年中国[b]啤酒[/b]行业深度评估及市场调查研究发展分析报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 啤酒行业概述[/b]

　　第一节 啤酒概述

　　一、啤酒的定义

　　二、啤酒的原料

　　三、啤酒的典型特徵

　　四、啤酒的质量标准

　　第二节 啤酒分类

　　一、根据原麦汁浓度分类

　　二、根据啤酒色泽分类

　　三、根据杀菌方法分类

　　四、根据包装容器分类

　　五、根据啤酒酵母性质分类

　　第三节 啤酒生产

　　一、麦芽制造

　　二、啤酒酿造

　　三、啤酒灌装

　　四、啤酒生产新技术

　　五、世界啤酒业发展简况

　　六、中国啤酒业发展简况

　　[b]第二章 世界啤酒行业发展环境分析[/b]

　　第一节 宏观经济环境分析

　　一、2008年2季度宏观经济运行分析

　　二、2008年中国宏观经济由“热”趋“稳”

　　三、2008年我国宏观经济受震灾影响

　　四、2008年宏观经济运行的风险分析

　　第二节 酿酒行业发展分析

　　一、2007年中国酒业发展情况分析

　　二、2008年酿酒业的发展趋势分析

　　三、2007年我国饮料酒的生产情况



　　四、2008年我国饮料酒的生产情况

　　第三节 我国啤酒法律法规分析

　　一、《反垄断法》对酒市的作用

　　二、酒类流通准入体系分析

　　三、酒类生产标准化体系分析

　　四、酒类产品质量认可认证体系分析

　　[b]第四章 中国啤酒发展分析

　　三、中国啤麦发展现状分析

　　二、中国啤酒饮料灌装机械业发展分析

　　三、中国小型啤酿设备行业发展策略分析[/b]

　　第一节 啤酒行业利润结构分析与利润提升策略

　　一、啤酒行业已进入微利时代

　　二、进入微利时代的根本因素

　　三、阻碍啤酒行业提升的因素

　　四、啤酒行业的利润结构分析

　　五、微利时代的利润提升策略

　　第二节 构建区域强势啤酒品牌的实效策略

　　一、走自我发展的强势品牌之路可行性

　　二、构建区域强势啤酒品牌的实效策略

　　第三节 啤酒终端促销的问题和对策

　　一、目前啤酒终端促销存在的问题

　　二、解决终端促销问题的有效对策

　　第四节 啤酒销售旺季的营销策略分析

　　一、2008年啤酒销售旺季的市场机会

　　二、2008年销售旺季营销存在的困难

　　三、2008年啤酒销售旺季的营销策略

　　第五节 啤酒行业渠道壁垒的破解策略

　　一、传统流通渠道壁垒破解策略

　　二、餐饮终端渠道壁垒破解策略

　　三、零售终端壁垒破解策略分析

　　第六节 研究中心观点
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