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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2013年中国[b]功能饮料[/b]市场调研及投资前景咨询报告 内容介绍：[/b]

　　据有关资料对功能性饮料的分类，认为广义的功能饮料包括运动饮料、能量饮料和其他

有保健作用的饮料。《中国软饮料分类标准》中给功能性饮料下的定义是，通过调整饮料中

天然营养素成分和含量比例，以适应某些特殊人群营养需要的饮品，包括运动市场综合分析

　　第二节2008-2009年国外功能饮料行业发展状况分析

　　一、全球功能饮料开发现状

　　二、功能性饮料进入发展新阶段

　　三、功能性饮料逐渐占领美国饮料市场调研市场

　　四、功能饮料开发方向

　　第三节 2009-2012年世界功能饮料产业发展趋势分析

　　[b]第三章 2008-2009年中国功能饮料产业运行环境分析[/b]

　　第一节2008-2009年中国功能饮料产业政策分析

　　一、中华人民共和国食品安全法

　　二、饮料厂卫生规范

　　三、《饮料通则》出台功能饮料有新分类

　　第二节2008-2009年中国宏观经济环境分析

　　一、中国GDP分析

　　二、中国经济受金融危机影响分析

　　三、中国CPI指数分析

　　第三节2008-2009年中国功能饮料产业社会环境分析

　　[b]第四章2008-2009年中国功能饮料产业运行形势分析[/b]

　　第一节2008-2009年中国功能饮料市场分析

　　三、中国运动饮料的市场状况

　　四、2009年我国运动饮料新国标出台

　　五、中国运动饮料市场消费展望

　　四、中国本土饮料企业发展劣势分析

　　第二节 2009-2012年中国功能饮料行业的前景展望

　　一、大健康产业为功能饮料发展提供契机

　　二、国内功能性饮料增长潜力广阔

　　三、芦荟饮料有望成为功能饮料开发新方向



　　四、全民健身潮流下功能性饮料前景看好

　　第三节2009-2012年中国功能饮料行业市场盈利预测分析

　　[b]第十三章 2009-2012年中国功能饮料产业投资机会与风险分析[/b]

　　第一节2009-2012年中国功能饮料产业投资环境分析

　　一、宏观经济预测分析

　　二、政策环境与需求环境走势分析

　　第二节2009-2012年中国功能饮料产业投资机会分析

　　第三节2009-2012年中国功能饮料产业投资风险分析

　　一、市场竞争风险

　　二、政策风险

　　三、进入退出风险

　　第四节 专家投资建议
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