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二、说明、目录、图表目录

      二手汽车是汽车市场的一个重要组成部分，也是汽车流通业一个不可缺少的重要环节，它

的培育和发展直接影响着整个汽车市场的发展。随着新车的不断降价以及整车利润空间的日

渐萎缩，二手汽车市场正逐渐成为汽车业的新增长点。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国二手汽车市场前景研究与投资前景报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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7.3.1 企业发展简况分析

7.3.2 企业主营业务分析

7.3.3 企业经营情况分析

7.4 上海诚新二手车经营管理有限公司经营情况分析

7.4.1 企业发展简况分析

7.4.2 企业经营业务分析

7.4.3 企业经营情况分析

7.5 天津空港二手车交易市场有限公司经营情况分析

7.5.1 企业发展简况分析

7.5.2 企业主营业务分析

7.5.3 企业经营情况分析

7.6 大连旧机动车交易市场有限公司经营情况分析

7.6.1 企业发展简况分析

7.6.2 企业经营情况分析

7.6.3 企业发展战略规划

7.7 中进真容汽车投资管理（北京）有限公司经营情况分析

7.7.1 企业发展简况分析

7.7.2 企业主营业务分析

7.7.3 企业经营情况分析

7.8 广州市千里发汽车服务有限公司经营情况分析

7.8.1 企业发展简况分析

7.8.2 企业经营业务分析



7.8.3 企业经营情况分析

 

第8章：中国二手汽车市场投资分析与前景预测

8.1 二手汽车市场的投资风险分析

8.1.1 二手汽车市场政策风险分析

8.1.2 二手汽车市场竞争风险分析

8.1.3 二手汽车行业市场波动风险

8.1.4 二手汽车市场其他风险分析

8.2 二手汽车市场投资特性分析

8.2.1 二手汽车市场进入壁垒分析

8.2.2 二手汽车市场盈利模式分析

（1）单一经营盈利模式

（2）经纪经营盈利模式

（3）其他经营盈利模式

8.2.3 二手汽车市场盈利因素分析

8.3 二手汽车市场投资机会分析

8.3.1 拍卖市场交易情况

8.3.2 二手汽车电子商务

8.4 二手汽车市场发展前景预测

8.4.1 二手汽车市场发展趋势分析

8.4.2 二手汽车市场交易规模预测

（1）二手车市场规模预测

（2）二手汽车市场规模预测

8.5 二手汽车市场投融资分析

8.5.1 二手汽车行业投资动态

（1）平安好车60亿元推中国二手车保障计划

（2）启东建设二手车交易市场

（3）淘宝联合中汽协共推二手车认证

（4）亚夏汽车布局二手车、融资租赁、O2O云服务

（5）二手车竞拍平台获千万美元投资

（6）和谐汽车涉足二手汽车业务

（7）首家合资二手汽车置换中心开业



（8）神龙汽车公司成立首个二手汽车中心

8.5.2 二手汽车行业融资动态

（1）二手车定价网站&ldquo;车300&rdquo;获得A轮融资

（2）二手车电商平台优信拍再获1.7亿融资

（3）车易拍获5000万美元融资

（4）优车诚品获近千万A轮融资

（5）大搜车获千亿级B轮投资

8.5.3 二手汽车行业投融资趋势
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